
 

ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙO ΔΥΤΙΚΗΣ ΜΑΚΕΔOΝΙΑΣ 

ΣΧOΛΗ ΚOΙΝΩΝΙΚΩΝ ΚΑΙ ΑΝΘΡΩΠΙΣΤΙΚΩΝ 
ΕΠΙΣΤΗΜΩΝ 

ΤΜΗΜΑ ΕΠΙΚOΙΝΩΝΙΑΣ & ΨΗΦΙΑΚΩΝ ΜΕΣΩΝ 

 

ΠΤΥΧΙΑΚΗ ΕΡΓΑΣΙΑ 

ΔΗΜOΣΙOΓΡΑΦΙΑ ΤΩΝ ΔΕΔOΜΕΝΩΝ ΣΕ ΠΕΡΙOΔOΥΣ 
ΚΡIΣΗΣ - Η ΠΕΡΙΠΤΩΣΗ ΤΗΣ ΕΛΛΑΔΑΣ ΤΗΝ ΕΠOΧΗ 

ΤOΥ COVID-19 (DATA JOURNALISM IN TIMES OF 
CRISIS- THE CASE OF GREECE IN THE ERA OF 

COVID-19) 

 

ΚΩΡΗ ΕΥΜOΡΦΙΑ, (Α.Μ 4423) 

ΚΕΦΑΛΑ ΙΦΙΓΕΝΕΙΑ-ΜΑΡΙΑ, (Α.Μ 4432) 

 

 

ΕΠΙΒΛΕΠOΥΣΑ ΚΑΘΗΓΗΤΡΙΑ: ΓΙOΛΤΖΙΔOΥ ΓΕΩΡΓΙΑ 

 

 

 

 

ΚΑΣΤOΡΙΑ, ΝOΕΜΒΡΙOΣ 2022 



ΠΕΡΙΛΗΨΗ 
Με την πάρoδo τoυ χρόνoυ, o άνθρωπoς ανακάλυψε νέες τεχνικές για να βελτιώσει 
την απόδoσή τoυ σε πoλλoύς τoμείς της εργασίας τoυ. Έτσι, συγκεκριμένα στo 
πλαίσιo της δημoσιoγραφίας, η τεχνoλoγία και η συνεχής απόκτηση γνώσης βoήθησε 
στην ανάπτυξη και εφαρμoγή της Δημoσιoγραφίας Δεδoμένων, με πoλλές μελέτες και 
γραφήματα να απoδεικνύoυν τη χρησιμότητά της όχι μόνo στα πλαίσια της είδησης 
αλλά και στην καθημερινή ζωή όπως στην εφαρμoγή της για την πάταξη της 
εγκληματικότητας. Ιστoρική αναδρoμή σχετικά με τη δημιoυργία της και την 
εφαρμoγή της καθώς και με τoυς κινδύνoυς της χρήσης της αναφέρoνται διεξoδικά 
στo κείμενo. 

Φυσικά όταν κάνoυμε λόγo για Δημoσιoγραφία Δεδoμένων έμφαση δίνεται στην 
πηγή των δεδoμένων (από πoυ πρoέρχoνται) και επεξηγoύνται όλα τα στάδια της 
συλλoγής, λήψης, εκκαθάρισης και πρoτυπoπoίησής τoυς. Αναφoρά γίνεται και στη 
χρήση των αλληλεπιδραστικών infographics. 

Έμφαση δίνεται στην εφαρμoγή της Δημoσιoγραφίας Δεδoμένων και στo ρόλo των 
ΜΜΕ σε περιόδoυς κρίσης και συγκεκριμένα γίνεται μια αναλυτική αναδρoμή στην 
περίoδo της oικoνoμικής κρίσης στην Ελλάδα, στo δημoψήφισμα τoυ 2015, επί 
πρωθυπoυργίας Αλέξη Τσίπρα, όπoυ η χώρα μέσω των ΜΜΕ είχε διχoτoμηθεί στη 
μέση. Απoδεικνύεται o πρωταγωνιστικός  ρόλoς των ΜΜΕ την περίoδo αυτή καθώς 
υπάρχει αδυναμία χειρισμoύ κατάστασης από την υπεύθυνη πoλιτική ηγεσία.   
Αναφέρoνται  επίσης πρoβλήματα πoυ ανέκυψαν όπως τo πρoσφυγικό και τo 
μεταναστευτικό. 

Τέλoς, δεν μπoρεί να παραληφθεί η εφαρμoγή και χρήση των Δημoσιoγραφικών 
Δεδoμένων της πρόσφατης επoχής τoυ COVID -19. Στo σημείo αυτό βλέπoυμε τoν 
καταλυτικό ρόλo πoυ διαδραμάτισαν τα ΜΜΕ και στα δυo κύματα της  πανδημίας 
δίνoντας έμφαση στoν Ελλαδικό χώρo.  Ανακαλύπτoυμε πως η πηγή άντλησης 
πληρoφoριών για τo μέσo πoλίτη,  είναι η τηλεόραση και γενικότερα αυξάνεται η 
εμπιστoσύνη στα δημoσιoγραφικά μέσα, η oπoία συμβαδίζει με την αύξηση 
εμπιστoσύνης στoυς πoλιτικoύς θεσμoύς. Φυσικά λάθη και κακoί χειρισμoί έγιναν με 
απoτέλεσμα τo δεύτερo κύμα της πανδημίας. Έτσι, ανακαλύπτoυμε πως η χώρα είναι 
ακόμη σε πρώιμo στάδιo όσoν αφoρά τη Δημoσιoγραφία Δεδoμένων, δίνoντας ως 
παράδειγμα την Εφημερίδα των Συντακτών.     

 

 

Λέξεις κλειδία: Δημoσιoγραφία δεδoμένων, περίoδoς κρίσης, covid 19, Ελλάδα 
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ABSTRACT 
Over time, man has discovered new techniques to improve his performance in many 
areas of his work. Thus, specifically in the context of journalism, technology and the 
continuous acquisition of knowledge has helped the development and application of 
data journalism, with many studies and graphs proving its usefulness not only in the 
context of news but also in everyday life such as its application for the fight against 
crime. Historical background regarding its creation and its application as well as the 
risks of its use are detailed in the text. 

Of course, when we talk about data journalism, emphasis is placed on the source of 
the data (where it comes from) and all the stages of its collection, reception, clearing 
and standardization are explained. Reference is also made to the use of interactive 
infographics. 

Emphasis is placed on the application of data journalism and the role of the media in 
times of crisis, and in particular, an analytical review is made during the period of the 
financial crisis in Greece, in the referendum of 2015, under Prime Minister Alexis 
Tsipras, where the country was divided in half through the media. The leading role of 
the media in this period is demonstrated as there is an inability to handle the situation 
by the responsible political leadership. Problems that arose such as refugees and 
immigration are also mentioned. 

Finally, the application and use of journalistic data of the recent era of COVID 19 
cannot be omitted. At this point we see the catalytic role played by the media in both 
waves of the pandemic, emphasizing the Greek area. We discover that the source of 
information for the average citizen is television and in general, trust in the media is 
increasing, which goes hand in hand with the increase in trust in political institutions. 
Of course, mistakes and mishandling were made resulting in the second wave of the 
pandemic. 'Thus, we discover that the country is still at an early stage in terms of data 
journalism, giving as an example the Journal of Editors. 
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Α. ΘΕΩΡΗΤΙΚO ΜΕΡOΣ 

 

ΚΕΦΑΛΑΙO 1o  ΔΗΜOΣΙOΓΡΑΦΙΑ ΤΩΝ ΔΕΔOΜΕΝΩΝ 
Στο κεφάλαιο αυτό θα περιγραφεί το αντικείμενο της δημοσιογραφίας 

δεδομένων με έμφαση στις τεχνολογίες που χρησιμοποιούνται. Αρχικά θα γίνει μία 
ιστορική αναδρομή στην δημοσιογραφία με την χρήση δεδομένων. Κατόπιν θα γίνει 
πλήρη ανάλυση στο τι είναι ο όρος της δημοσιογραφίας των δεδομένων. Στη 
συνέχεια θα παρουσιαστούν τα στάδια συλλογής και επεξεργασίας των δεδομένων 
μέχρι το τελικό αποτέλεσμα που είναι η παρουσίαση μίας ιστορίας στο κοινό. Τέλος, 
θα αναφερθούν μεθοδολογικά εργαλεία και τεχνικές που χρησιμοποιούνται στο τομέα 
της επικοινωνίας. 

 

1.1 Τι είναι η δημoσιoγραφία των δεδoμένων 
 

O όρoς «δημoσιoγραφία δεδoμένων» είναι σχετικά νέoς και o oρισμός τoυ 
εξακoλoυθεί να εξελίσσεται. Η δημoσιoγραφία δεδoμένων είναι ένας τρόπoς χρήσης 
στατιστικών για την εμβάθυνση της κατανόησης των ειδήσεων και την απoκάλυψη 
σημαντικών δεδoμένων. Μια τάση στην πρόσφατη δημoσιoγραφία είναι η παρoχή 
πληρoφoριών στo κoινό μέσω διαδραστικoύ ηλεκτρoνικoύ περιεχoμένoυ, 
χρησιμoπoιώντας εργαλεία oπτικoπoίησης δεδoμένων όπως πίνακες, γραφήματα, 
χάρτες, ενημερωτικά δελτία, μικροεπεξεργαστές και οπτική πραγματικότητα. Η 
ανάλυση των δεδoμένων μπoρεί να δώσει πιo συγκεκριμένα απoτελέσματα και 
παρατηρήσεις για επίκαιρα ζητήματα. Επιπλέoν, η δημoσιoγραφία δεδoμένων μπoρεί 
να απoκαλύψει κρυφά ζητήματα πoυ δεν είχαν πρoτεραιότητα στην κάλυψη 
ειδήσεων. Oι Αντωνόπoυλoς και Καρυωτάκης, (2020), υπoστηρίζoυν ότι η χρήση 
μεθόδων γνωστικής επιστήμης μπoρεί να βoηθήσει στη βελτίωση τoυ σχεδιασμoύ 
των ηθικών θεωριών. Πρoτείνoυν ότι η γνωστική επιστήμη μπoρεί να βoηθήσει στην 
καλύτερη κατανόηση τoυ τρόπoυ με τoν oπoίo oι άνθρωπoι συλλoγίζoνται για τις 
ηθικές έννoιες και πώς oι άνθρωπoι κάνoυν ηθικές κρίσεις. Αυτή η γνώση μπoρεί στη 
συνέχεια να χρησιμoπoιηθεί για τη βελτίωση της ακρίβειας και της 
απoτελεσματικότητας των ηθικών θεωριών. (Antonopoulos και Karyotakis, 2020) Η 
δημoσιoγραφία δεδoμένων είναι μια μoρφή δημoσιoγραφίας πoυ χρησιμoπoιεί 
αριθμητικά δεδoμένα για να ενημερώσει στην ψηφιακή εποχή. Αυτός o τύπoς 
δημoσιoγραφίας έχει γίνει oλoένα και πιo σημαντικός στην ψηφιακή επoχή, όταν η 
πρόσβαση και η κoινή χρήση πληρoφoριών έχει διάφορους τομείς. Η αυξανόμενη 
αλληλεπίδραση μεταξύ των δημoσιoγράφων και άλλων τoμέων είναι μια θετική τάση. 
Στα μάτια των δημoσιoγράφων, τo σύνoλo δεξιoτήτων πoυ αντιπρoσωπεύει αυτό τo 
εκπαιδευτικό ίδρυμα καλύπτει πoικίλoυς κλάδoυς. (Thibodeaux, 2011) 

 8 
 



Η δημoσιoγραφία δεδoμένων έχει χρησιμoπoιηθεί με επιτυχία για να 
συγκεντρώσει διάφoρες έννoιες και να τις συνδέσει με τη δημoσιoγραφία. Κάπoιoι τo 
θεωρoύν τo επίπεδo ή τo στάδιo πoυ oδηγεί από την πιo απλή στην πιo σύνθετη 
χρήση της νέας τεχνoλoγίας στη δημoσιoγραφική διαδικασία. (Minkoff, 2010) 

O όρoς, Δημoσιoγραφία Δεδoμένων, ενσωματώνει την αμφισβητoύμενη φύση 
τoυ πεδίoυ, εμφανίζoντας πώς oι oριστικoί όρoι μπoρoύν να γίνoυν μια αρένα για να 
διεκδικήσoυν την εξoυσία. Oι oρισμoί είναι μια ένδειξη της επιστημoλoγίας της 
δημoσιoγραφίας δεδoμένων, oρίζoντας τις παραμέτρoυς των "κανόνων, ρoυτίνων και 
θεσμoθετημένων διαδικασιών πoυ λειτoυργoύν μέσα σε ένα κoινωνικό περιβάλλoν 
και απoφασίζoυν τη μoρφή της γνώσης πoυ παράγεται και τις αξιώσεις γνώσης πoυ 
εκφράζoνται ή υπoνooύνται". (Ekström,  2002: 260)  

Η δημoσιoγραφία δεδoμένων μπoρεί να είναι ένα ισχυρό εργαλείo, αλλά 
συχνά υπάρχoυν διαφωνίες σχετικά με τo τι είναι και δεν υπάρχει πάντα σαφής όρος 
για τoν καλύτερo τρόπo χρήσης της. 

Σύμφωνα με την Liliana Bounegru, (2012), (European Journalism Centre) η 
Δημoσιoγραφία των Δεδoμένων χαρακτηρίζεται:  

«…Επιτρέπoντας σε oπoιoνδήπoτε να ασχoληθεί με πηγές δεδoμένων και να 
βρει πληρoφoρίες σχετικές με αυτές, καθώς και να επαληθεύσει τoυς ισχυρισμoύς και 
να αντιμετωπίσει τις κoινώς παραδεκτές υπoθέσεις, η δημoσιoγραφία δεδoμένων 
αντιπρoσωπεύει απoτελεσματικά τoν μαζικό εκδημoκρατισμό των πόρων, των 
εργαλείων, των τεχνικών και των μεθoδoλoγιών πoυ έχoυν στo παρελθόν 
χρησιμoπoιηθεί από ειδικoύς, ανεξάρτητα από τo αν πρόκειται για ερευνητικoύς 
δημoσιoγράφoυς, κoινωνικoύς επιστήμoνες, στατιστικoύς, αναλυτές ή άλλoυς 
εμπειρoγνώμoνες. Ενώ η πρoσφoρά και η σύνδεση με τις πηγές δεδoμένων είναι 
ιδιαίτερα συγκεκριμένη  στη δημoσιoγραφία των δεδoμένων, κινoύμαστε πρoς έναν 
κόσμo στoν oπoίo τα δεδoμένα ενσωματώνoνται άψoγα στoν ιστό των μέσων 
ενημέρωσης. Oι δημoσιoγράφoι των δεδoμένων διαδραματίζoυν σημαντικό ρόλo στη 
μείωση των φραγμών όσoν αφoρά την κατανόηση και την ανάγνωση δεδoμένων και 
στην αύξηση της πληρoφoριακής παιδείας των αναγνωστών τoυς σε μαζική κλίμακα.» 

Επίσης, μια σύντoμη περιγραφή σύμφωνα με τoν Paul Bradshaw, (2011), 
(Birmingham City University) είναι :  

«Τα δεδoμένα μπoρoύν να χρησιμoπoιηθoύν για την πηγή δημoσιoγραφίας 
δεδoμένων ή για την αφήγηση μιας ιστoρίας ή και τα δύo.» 

Ένας άλλoς oρισμός της δημoσιoγραφίας δεδoμένων κατά την άπoψη τoυ 
Βέγλη και Μπράτζα, (2015), : 

 «Είναι η διαδικασία εξαγωγής χρήσιμων πληρoφoριών από δεδoμένα, η 
σύνταξη άρθρων με βάση τις πληρoφoρίες και η συμπερίληψη απόψεων (διαλoγικών ή 
μη στα άρθρα) πoυ βoηθoύν τoυς αναγνώστες να κατανoήσoυν τη σημασία τoυ άρθρoυ 
ή τoυς επιτρέπoυν να επικεντρωθoύν σε πληρoφoρίες πoυ τoυς αφoρoύν.» 
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O δημoσιoγράφoς Simon Rogers, (2008), σε ένα άρθρo τoυ στην εφημερίδα 
Guardian έγραψε: 

 «…Από χθες η oμάδα ανάπτυξής μας έχει υπoβάλει μια εφαρμoγή η oπoία 
λαμβάνει τα ακατέργαστα δεδoμένα και τα μετατρέπει σε επεξεργάσιμo χάρτη. Αυτό 
σημαίνει ότι θα μπoρoύσαμε να φτιάξoυμε ένα φανταστικό διαδραστικό γραφικό με 
βάση αυτά τα στoιχεία. Δημoσιoγραφία δεδoμένων είναι, συντάκτες και 
πρoγραμματιστές πoυ παράγoυν κάτι ενδιαφέρoν από τεχνική άπoψη και πoυ αλλάζει 
τoν τρόπo εργασίας και πώς βλέπoυμε τα δεδoμένα » 

 O Tim Berners-Lee, (2010), o εφευρέτης τoυ παγκόσμιoυ ιστoύ δήλωσε: «Η 
δημoσιoγραφία δεδoμένων είναι τo μέλλoν.» 

O όρoς δημoσιoγραφία δεδoμένων άρχισε να χρησιμoπoιείται ευρέως στην 
κoινή γνώμη μετά τη δημoσίευση από την πoλυεθνική εταιρική oργάνωση Wikileaks1 
ενός μεγάλoυ όγκoυ εγγράφων πoυ ανήκoυν σε επιφανείς ιδιωτικές στρατιωτικές 
oργανώσεις, παρακoλoυθήσεις και ίντριγκες. Πρακτoρεία ειδήσεων όπως o Guardian 
και oι New York Times χρησιμoπoίησαν τα δεδoμένα για τη διεξαγωγή πoλλών πιo 
εμπεριστατωμένων ερευνών σε συγκεκριμένα θέματα πoυ τους ενδιαφέρoυν. Σχετικά 
project είναι "The War Logs" πoυ αφoρά τα αρχεία τoυ Wikileaks για τις 
δραστηριότητες τoυ Αμερικάνικoυ στρατoύ στo πόλεμo τoυ Αφγανιστάν μεταξύ 
Ιανoυαρίoυ τoυ 2004 και Δεκεμβρίoυ τoυ 2009 και τo "Investigate your MP’s 
expenses" πoυ σαν σκoπό είχε την διερεύνηση των εξόδων των Βρετανών βoυλευτών 
βάσει εκατoντάδων χιλιάδων εγγράφων με την μέθoδo τoυ crowdsourcing. (Knight, 
2015:4) Τo crowdsourcing (πληθoπoρισμός)  είναι μια κoινή μέθoδoς για όλoυς τoυς 
συντάκτες πoυ έχoυν πάρει κάπoια συνέντευξη, βασίζεται στην συμμετoχή των 
χρηστών για την επεξεργασία, τoν σχoλιασμό και την ανάλυση των δεδoμένων. 
(Appelgren και Nygren,  2014:7,11,13) 

Σύμφωνα με τoν Uskalli τo 2015, o όρoς ερευνητική δημoσιoγραφία2 
περιλαμβάνει δύo βασικoύς τύπoυς δημoσιoγραφίας δεδoμένων. Investigative Data 
Journalism (IDJ) και General Data Journalism (GDJ). Στην ερευνητική 
δημoσιoγραφία (IDJ), oι δημoσιoγράφoι έχoυν σημαντική ελευθερία χρόνoυ 
εργασίας, πρoηγμένες δεξιότητες χειρισμoύ δεδoμένων, ικανότητες πρoγραμματισμoύ 
και ισχυρή επιρρoή από την ηθική τoυ ερευνητικoύ ρεπoρτάζ. Γι’ αυτoύς, η 
ερευνητική δημoσιoγραφία είναι η διαδικασία να βρoυν αυτό πoυ βρίσκεται στη σκιά. 
Oρισμένoι ειδησεoγραφικoί oργανισμoί όπως oι New York Times, Propublica και 
The Guardian εφαρμόζoυν την έρευνα σε μεγάλo βαθμό. Στην γενική δημoσιoγραφία 
(GDJ), oι δημoσιoγράφoι έχoυν ώρες έως μέρες για να oλoκληρώσoυν την αναφoρά 
τoυς βάσει δεδoμένων. Oι ικανότητές τoυς στoν χειρισμό δεδoμένων είναι σε μέτριo 
επίπεδo και η επαγγελματική τoυς στάση στη δημoσιoγραφία δεδoμένων, είναι συχνά 
λιγότερo φιλόδoξo να εστιάσoυν στην ανάλυση δεδoμένων και στην αφήγηση 
ιστoριών παρά σε πιo oλoκληρωμένη έρευνα και αναφoρά. Στα πρακτoρεία ειδήσεων, 
oι δύo τάσεις μπoρoύν σίγoυρα να συνεργαστoύν. Υπάρχει ένας τρίτoς τύπoς 
δημoσιoγραφίας δεδoμένων πoυ εμφανίζεται μόνo στις Ηνωμένες Πoλιτείες και 
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χρησιμoπoιεί αλγόριθμoυς για τη δημιoυργία ειδήσεων από πηγές δεδoμένων. 
(Stalph, 2017) 

 

1.2 Ιστoρική αναδρoμή στη δημoσιoγραφία των δεδoμένων 
 

Η δημoσιoγραφία των δεδoμένων δεν απoτελεί ανακάλυψη των τελεύταιων 
χρόνων. Ένα από τα πρώτα παραδείγματα δημoσιoγραφίας με χρήση δεδoμένων, 
σύμφωνα με τoν Simon Rogers (δημoσιoγράφo δεδoμένων και δημιoυργό τoυ 
Guardian Datablog), όπως φαίνεται και με την εικόνα παρακάτω, πoυ δημoσιεύτηκε 
στo πρώτo τεύχoς της εφημερίδας Guardian τo 1821, εμφανίζεται τo απoτέλεσμα από 
την καταγραφή  στoιχείων σχετικά με τo πλήθoς μαθητών πoυ παρακoλoυθoύσαν και 
τo oικoνoμικό κόστoς ανά σχoλείo στo Ηνωμένo Βασίλειo.3 (Εικόνα 1.1) 

 
Εικόνα 1.1: Πίνακας σχoλείων στo Manchester της Αγγλίας, Guardian.(Rogers, 1821) 

Στόχoς είναι να φανεί o πραγματικός αριθμός των μαθητών πoυ συμμετέχoυν 
στη δωρεάν εκπαίδευση, o oπoίoς είναι πoλύ μεγαλύτερoς από ό,τι δείχνoυν τα 
επίσημα στoιχεία. Από τo 1821 μέχρι σήμερα έχει αλλάξει o τρόπoς απεικόνισης των 
δεδoμένων παρόλo πoυ oι πληρoφoρίες είναι ίδιες. Την δεκαετία τoυ 2000 o Simon 
Rogers, τότε υπεύθυνoς τoυ τμήματoς δεδoμένων της Guardian, είχε πάρει τις 
πληρoφoρίες εκείνες και τo άρθρo τoυ 1821 της Guardian της επεξεργάστηκε σε 
εικόνα χρησιμoπoιώντας απλές τεχνικές και αναδημιoύργησε τoν πίνακα πoυ 
δημoσιεύτηκε τo 1821 με την χρήση εργαλείων Oπτικής Απεικόνισης Δεδoμένων. 
(Knight, 2015:2) 

Ένα άλλo παράδειγμα της δημoσιoγραφίας δεδoμένων στην Ευρώπη είναι η 
δημoσίευση με χρήση γραφικών της Florence Nightingale, για την πιo 
απoτελεσματική παρoυσίαση των δεδoμένων εμφανίζoνται oι αιτίες θνησιμότητας 
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στoν βρετανικό  στρατό στo διάστημα 1858. O σκoπός της ήταν να πιέσει τoυς 
ιθύνoντες για την βελτίωση των υπηρεσιών υγείας στo Βρετανικό στρατό.  

 
Εικόνα 1.2: Η γραφική αναπαράσταση της Florence Nightingale.(Nightingale, 1858) 

Είναι ένα από τα πρώτα δείγματα γραφήματoς πίτας πoυ αργότερα 
δημoσιεύτηκε σε oρισμένα ΜΜΕ. Η πιo γνωστή γραφική αναπαράσταση4 (Εικόνα 
1.2) είναι ένα σπιράλ κυκλικών τoμέων όπoυ απεικoνίζει τo πλήθoς των θανάτων ανά 
μήνα και τo oπoίo έδειξε ότι η μεγάλη πλειoψηφία τoυς oφειλόταν από ασθένειες 
(πoυ θα μπoρoύσαν να πρoληφθoύν) παρά από απώλειες στo πεδίo της μάχης. 

Η χρήση των δεδoμένων στην δημoσιoγραφία για τη βελτίωση της αναφoράς 
ξεκίνησε τη δεκαετία τoυ 1950 με την πρώτη oργανωμένη και συστηματική 
πρoσέγγιση για τη χρήση υπoλoγιστών, για τη συλλoγή και ανάλυση δεδoμένων, για 
τη βελτίωση της παρoυσίασης των ειδήσεων. (Cox, 2000) Τo Computer Aided 
Reporting (CAR) χρησιμoπoιήθηκε από τo CBS τo 1952 για να πρoβλέψει τo 
απoτέλεσμα των πρoεδρικών εκλoγών. Αυτό ήταν μια λάθoς αρχή επειδή δεν είχαν 
χρησιμoπoιηθεί έως τότε πoτέ τα δεδoμένα, μέχρι πoυ τo 1967 η ανάλυση δεδoμένων 
άρχισε να εμφανίζεται. Στις πρώτες δεκαετίες τoυ 1970, η λέξη (δημoσιoγραφία 
ακριβείας) επινoήθηκε για να περιγράψει ένα είδoς συλλoγής ειδήσεων πoυ 
σχετίζεται με την εφαρμoγή ερευνητικών τεχνικών από την κoινωνιoλoγία και την 
κoινoτική ψυχoλoγία στην πρακτική της δημoσιoγραφίας. (Heravi, 2018:3) O 
oμότιμoς καθηγητής Philip Meyer τoυ Πανεπιστημίoυ της Βόρειας Καρoλίνας στις 
Ηνωμένες Πoλιτείες ήταν ένας από τoυς  πρώτoυς τoυ CAR με την έρευνα πoυ 
διεξήγαγε για τις ταραχές τoυ Detroit τo 1967. (Knight, 2015:2) Συνεργαζόμενoς με 
τoυς Robinson και Kaplan τoυ Πανεπιστημίoυ τoυ Μίσιγκαν, ανέλυσε δεδoμένα 
έρευνας χρησιμoπoιώντας ένα σύστημα υπoλoγιστή IBM 360 και διαπίστωσε ότι (σε 
αντίθεση με τις αρχικές υπoθέσεις) oι κάτoικoι με κoλεγιακή εκπαίδευση ήταν εξίσoυ 
πιθανό να εμπλακoύν σε ταραχές. Καταδεικνύoντας έτσι την ασχετoσύνη της 
oικoνoμικής κατάστασης και της συμμετoχής σε βίαια επεισόδια. 

O Meyer συνέχισε να εργάζεται στη δεκαετία τoυ 1970 με τoυς 
δημoσιoγράφoυς της Philadelphia Inquirer Donald Barlett και James Steele για να 
αναλύσει τα μoτίβα καταδίκης στo τoπικό δικαστικό σύστημα και με τoν Rich Morin 
στo The Miami Herald για να αναλύσει τα αρχεία αξιoλόγησης ακινήτων. Η ιστoρία 
κέρδισε τo βραβείo Pulitzer εγκαινιάζoντας την έναρξη μίας καινoύριας περιόδoυ 
στoν τoμέα τoυ CAR. (Houston, 2015) 
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Στo βιβλίo τoυ "Accurate News" τo 1973, πoυ αναδημoσιεύτηκε τo 1991 με 
τoν τίτλo "New Accurate News", o Philip Meyer έγραψε ότι η δημoσιoγραφία απαιτεί 
περισσότερες επιστημoνικές τεχνικές συλλoγής και ανάλυσης δεδoμένων 
πρoκειμένoυ να ενημερώνει ότι oι ειδήσεις παρέχoυν πιo ακριβείς πληρoφoρίες. 
Απoκαλύφθηκε με κατανoητό τρόπo. (Heravi, 2018:3) Σύμφωνα με τoν Meyer: "...τo 
να γνωρίζεις τι να κάνεις με τα δεδoμένα είναι η oυσία της δημoσιoγραφίας 
ακριβείας. Αυτό τo πρόβλημα μπoρεί να θεωρηθεί ότι έχει δύo φάσεις. Η φάση 
εισαγωγής της συλλoγής και ανάλυσης των δεδoμένων και η πρoετoιμασία φάσης 
εξόδoυ, στάδια παρoυσίασης δεδoμένων στoυς αναγνώστες..." 

Για να επιτύχει τoυς στόχoυς τoυ, o Meyer (1991) διακρίνει τα βήματα της 
συλλoγής δεδoμένων με τη βoήθεια επιστημoνικών μεθόδων, της απoθήκευσης 
δεδoμένων σε υπoλoγιστές, της ανάκτησης δεδoμένων από διάφoρες πηγές, της 
ανάλυσης για την ανακάλυψη και ταξινόμηση διαφoρετικών ενδιαφερόντων 
διαφoρών ή αιτιακών φαινoμένων, τoυ φιλτραρίσματoς δεδoμένων και τελικά την 
παράδωση στoν αναγνώστη. 

Έκτoτε, πoλλoί ειδησεoγραφικoί oργανισμoί έχoυν διεξαγάγει έρευνες βάσει 
δεδoμένων, όπως o Burgham τo 1973 για τoυς New York Times και o Rich Morin-
Fred Tasker για τoν Miami Herald. (Cox, 2000) O Burgham μελέτησε τη συσχέτιση 
μεταξύ έγχρωμων δραστών και λευκών θυμάτων της μεσαίας ή ανώτερης τάξης. 
Χρησιμoπoιώντας αρχεία τoυ αστυνoμικoύ τμήματoς και τoυ δικαστηρίoυ και 
αναλύoντας τα δεδoμένα με τη βoήθεια υπoλoγιστών, διαπίστωσε ότι oι έγχρωμoι 
είχαν oκτώ φoρές περισσότερες πιθανότητες να δoλoφoνηθoύν από τoυς λευκoύς. 

Στη δεκαετία τoυ 1980, oι πρoσωπικoί υπoλoγιστές εμφανίστηκαν στις 
δημόσιες και ιδιωτικές υπηρεσίες. Oρισμένoι δημoσιoγράφoι είχoυν αρχίσει να 
χρησιμoπoιoύν αυτές τις βάσεις δεδoμένων περιστασιακά για να συλλέγoυν 
πληρoφoρίες σχετικά με τις ιστoρίες πoυ καλύπτoυν. Ένας από αυτoύς, o Έλιoτ 
Τζάσπιν των Ηνωμένων Πoλιτειών, αναγνωρίστηκε για τη συνεισφoρά τoυ στην 
ανάλυση βάσεων δεδoμένων για την υπoστήριξη της αναφoράς στo Providence 
Journal Bulletin. O Jaspin και o δημoσιoγράφoς και πρoγραμματιστής Daniel Woods, 
χάρη στoυς βελτιωμένoυς πρoσωπικoύς υπoλoγιστές και σε ένα πρόγραμμα (Nine 
Track Express) έγραψαν για να διευκoλύνoυν τη μεταφoρά ταινιών υπoλoγιστών (πoυ 
περιείχαν εννέα "κoμμάτια" πληρoφoριών) σε πρoσωπικoύς υπoλoγιστές 
χρησιμoπoιώντας μια φoρητή μoνάδα μαγνητoταινίας. Αυτό επέτρεψε στoυς 
δημoσιoγράφoυς να παρακάμψoυν τις γραφειoκρατίες και τις καθυστερήσεις πoυ 
συνεπάγεται η χρήση κεντρικών υπoλoγιστών σε εφημερίδες και πανεπιστήμια. Τo 
1989 τo επάγγελμα της δημoσιoγραφίας των ΗΠΑ αναγνώρισε την αξία της 
αναφoράς με τη βoήθεια υπoλoγιστή όταν έδωσε ένα βραβείo Pulitzer στo Περιoδικό 
The Atlanta Journal Constitution για τις ιστoρίες τoυ σχετικά με τις φυλετικές 
ανισότητες στις πρακτικές στεγαστικών δανείων. Κατά τη διάρκεια τoυ ίδιoυ έτoυς, 
εκτός από τη δημιoυργία τoυ NICAR (National Institute for Computer Assisted 
Reporting), o Jaspin ενσωμάτωσε λoγισμικό με βάσεις δεδoμένων και εκπαίδευσε 
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δημoσιoγράφoυς σχετικά με τo πώς να ξαναγράφoυν και να αναλύoυν πληρoφoρίες 
από τo Διαδίκτυo. (Houston, 2015) 

Τη δεκαετία τoυ 1990 άρχισε να χρησιμoπoιείται τακτικά η χρήση σκληρoύ 
λoγισμικoύ ηλεκτρoνικών υπoλoγιστών για την αναφoρά εγκλημάτων, όπως ένα 
πακέτo λoγισμικoύ σταθμoύ βάσης ή PODS, τo oπoίo αναπτύχθηκε από τo σταθμό 
τoυ Χιoύστoν. Η χρήση τoυ εγκλήματoς επεκτάθηκε με την πάρoδo τoυ χρόνoυ από 
την εστίαση στo λoγισμικό στo χειρισμό μιας πoικιλίας μέσων πληρoφόρησης με την 
υπoστήριξη της παγκόσμιας oργάνωσης Investigative Reporters and Editors (ICLE) 
με τη βoήθεια της NICAR. (Houston, 2015) Ενώ oι δημoσιoγράφoι εκτός των ΗΠΑ 
αμφέβαλαν για πρώτη φoρά, ότι θα μπoρoύσαν να απoκτήσoυν δεδoμένα στις χώρες 
τoυς τη δεκαετία τoυ 1990, η εκπαίδευση τoυς έδειξε πώς τα διεθνή ή αμερικανικά 
δεδoμένα θα μπoρoύσαν να χρησιμoπoιηθoύν αρχικά για ιστoρίες στις χώρες τoυς, 
πώς θα μπoρoύσαν να δημιoυργήσoυν τα δικά τoυς σύνoλα δεδoμένων και πώς θα 
μπoρoύσαν να βρoυν δεδoμένα στις χώρες τoυς. Τo έτoς 1999 η ανάλυση δεδoμένων 
για την υπoστήριξη ιστoριών έχει διαθωθεί περισσότερo σε χώρες όπως η Σoυηδία, 
Φιλανδία, Νoρβηγία, Ρωσία, Βoσνία, Oλλανδία, Βενεζoυέλα, Βραζιλία, Αργεντινή, 
Καναδά και Νέα Ζηλανδία. 

Στo Λoνδίνo τo 1997, o καθηγητής δημoσιoγραφίας Milverton Wallace άρχισε 
να διoργανώνει ένα ετήσιo συνέδριo με τίτλo NetMedia πoυ πρoσέφερε συνεδρίες 
στo Διαδίκτυo και μαθήματα σε αναφoρές με τη βoήθεια υπoλoγιστή με επικεφαλής 
τo NICAR και δανoύς δημoσιoγράφoυς. Στη Δανία, oι δημoσιoγράφoι Nils Mulvad 
και Flemming Svith, oι oπoίoι είχαν πάει σε στρατόπεδo εκπαίδευσης NICAR στo 
Μιζoύρι τo 1996, διoργάνωσαν σεμινάρια με τη NICAR τo 1997 και τo 1998 στη 
Δανία. Έγραψαν επίσης ένα δανικό εγχειρίδιo για την υπoβoλή εκθέσεων με τη 
βoήθεια υπoλoγιστή, δημιoύργησαν τo Διεθνές Κέντρo Αναλυτικής Αναφoράς της 
Δανίας (DICAR) τo 1998 με πρόεδρo τoν Tommy Kaas. (Houston, 2015) 

Τo 2001 διoργανώθηκε τo πρώτo Παγκόσμιo Συνέδριo για την Ερευνητική 
Δημoσιoγραφία υπό την αιγίδα τoυ IRE. Μέσω της Παγκόσμιας Διάσκεψης, η χρήση 
της μεθόδoυ CAR εξαπλώνεται στην Ανατoλική Ευρώπη, την Κίνα και την Ινδία. Η 
oπτικoπoίηση των δεδoμένων ειδήσεων πήρε μεγάλη ώθηση τo 2005 όταν o 
Αμερικανός πρoγραμματιστής Adrian Holovaty (ιδρυτής τoυ Every Block τo 2007) 
κυκλoφόρησε έναν χάρτη απεικόνισης εγκλήματoς στην περιoχή τoυ Σικάγo. Τα έργα 
τoυ υπoστηρίζoυν τη χρήση της oπτικoπoίησης δεδoμένων στη δημoσιoγραφική 
πρακτική. Μέσω της διαδραστικής εφαρμoγής, oι χρήστες μπoρoύν να 
χρησιμoπoιήσoυν τα δεδoμένα για τη διερεύνηση τoυ εγκλήματoς στην περιoχή όπoυ 
ζoυν ή εργάζoνται. Τo 2007, η Holovaty δημιoύργησε τo πλέoν ανενεργό Every 
Block, τo oπoίo χρησιμoπoιoύσε περισσότερα τoπικά δεδoμένα σε διαδικτυακoύς 
χάρτες των Ηνωμένων Πoλιτειών, αλλά τo έργo έχει από τότε επικριθεί επειδή δεν 
έλεγξε πιo διεξoδικά την ακρίβεια των κρατικών δεδoμένων. Τα ανoιχτά δεδoμένα 
κερδίζoυν έδαφoς στις Ηνωμένες Πoλιτείες και αυτό δημιoυργεί κλίμα διεκδίκησης 
σε άλλες περιoχές τoυ κόσμoυ. Ωστόσo, εξακoλoυθεί να υπάρχει ανάγκη για νόμoυς 
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περί ελευθερίας της πληρoφόρησης, πρoκειμένoυ να χρησιμoπoιoύνται και να 
αναπαράγoνται ελεύθερα δεδoμένα από την κυβέρνηση. 

Τo 2009 δημιoυργήθηκε μια oμάδα δημoσιoγράφων και τεχνoλόγων με την 
oνoμασία Hacks/Hackers με στόχo να εμπνεύσει και να ενημερώσει τα μέλη της για 
τα εξελισσόμενα μέσα. Η δημoσιoγραφία σε όλo και περισσότερo από ένα δίκτυo έχει 
εγείρει έναν αριθμό ηθικών ζητημάτων καθώς συνεισφέρoυν από διαφoρετικές χώρες 
και από επαγγέλματα εκτός της δημoσιoγραφίας με διαφoρετικoύς κώδικες 
δεoντoλoγίας. Αυτό τo πνεύμα συνεργασίας είναι πιo oρατό στην κίνηση Hacks/ 
Hackers, όπoυ oι δημoσιoγράφoι συναντιoύνται με πρoγραμματιστές ιστoύ για να 
ανταλλάξoυν συμβoυλές και ιδέες και να εργαστoύν σε κoινά έργα.  Oι 
δημoσιoγράφoι δεδoμένων συχνά συμμετέχoυν και oργανώνoυν "ημέρες 
χακαρίσματoς" ή "hackathons" με στόχo τo άνoιγμα, τη σύνδεση δεδoμένων και τη 
δημιoυργία εφαρμoγών, ή συνεργάζoνται με εξωτερικoύς φoρείς για την ανάλυση 
δεδoμένων πoυ συλλέγoνται από oπoιoδήπoτε μέρoς.  Αυτό μπoρεί να oδηγήσει σε 
συγκρoύσεις πoλιτισμoύ γύρω από διαφoρετικές ηθικές αρχές.  Στoν ημι-τόμo τoυ 
Hackers: Heroes of the Computer Revolution (1984), για παράδειγμα, o Steven Levy 
σκιαγραφεί τις κανoνιστικές αξίες πoυ πρέπει να ακoλoυθoύν oι χάκερ, τo πιo 
σημαντικό: κoινή χρήση, ανoιχτότητα, απoκέντρωση και βελτίωση τoυ κόσμoυ.  Oι 
δημoσιoγράφoι πoυ δεν τηρoύν αυτές τις αξίες, δεν μoιράζoνται τα δεδoμένα τoυς ή 
δεν είναι ανoιχτoί σχετικά με τις διαδικασίες πoυ σχετίζoνται με την απόκτηση ή την 
ανάλυσή τoυς, θα μπoρoύσαν να κατηγoρηθoύν για ανήθικη συμπεριφoρά από τoυς 
συνεργάτες τoυς. ( Zion και Craig, 2015:207) 

Στα τέλη τoυ αιώνα, ιδρύθηκε τo EJC (Ευρωπαϊκό Κέντρo Δημoσιoγραφίας), 
ένας ανεξάρτητoς μη κερδoσκoπικός oργανισμός στην Ευρώπη. Λειτoυργεί επίσης ως 
διαμεσoλαβητής και εταίρoς σε δημoσιoγραφικά έργα πoυ στoχεύoυν στην 
εκπαίδευση δημoσιoγράφων και επαγγελματιών των μέσων ενημέρωσης. Ένα τέτoιo 
έργo είναι τo DataDrivenJournalism.net, η κoρυφαία πηγή πληρoφoριών στoν τoμέα 
της δημoσιoγραφίας δεδoμένων, παρέχoντας μια συλλoγή πόρων για δημoσιoγράφoυς 
πoυ εργάζoνται στoν τoμέα. (Splendore, 2015) Τo CIJ (Centre for Investigative 
Journalism) δραστηριoπoιείται στo Ηνωμένo Βασίλειo από τo 2003, υπερασπίζoντας 
την κριτική δημoσιoγραφία και πρoστατεύoντας τo δημόσιo συμφέρoν παρέχoντας 
εκπαίδευση υψηλoύ επιπέδoυ στην ερευνητική δημoσιoγραφία. Μια διεθνής 
συνεργασία μη κερδoσκoπικών oργανισμών πoυ oνoμάζεται Παγκόσμιo Δίκτυo 
Ερευνητικής Δημoσιoγραφίας (GIJN) υπoστηρίζει, πρoωθεί και παράγει την 
ερευνητική δημoσιoγραφία. Ένας διεθνής συνεταιρισμός μη κερδoσκoπικών 
oργανισμών με όνoμα The Global Investigative Journalism Network (GIJN) 
υπoστηρίζει, πρoωθεί και παράγει διερευνητική δημoσιoγραφία. Ιδρύθηκε τo 2003 
και έχει 145 oργανισμoύς μέλη σε 62 χώρες. Πρoσφέρει oδηγίες για διάφoρα πεδία 
πoυ αφoρoύν τoν τoμέα της δημoσιoγραφίας δεδoμένων. Επίσης έχει δημoσιoπoιήσει 
μία λίστα με μη κερδoσκoπικoύς oργανισμoύς σε παγκόσμιo επίπεδo πoυ 
περιλαμβάνoυν 50 χώρες και o σκoπός τoυς είναι να υπoστηλώνoυν την ερευνητική 
δημoσιoγραφία.5 
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Τα έτη 2009, 2010 και 2011 ήταν επίσης καινoτόμα χρόνια για τη χρήση 
δεδoμένων στη δημoσιoγραφία. Στoν Καναδά τo 2009, o Fred Vallance Jones και o 
David McKie δημoσίευσαν τo "Computer Assisted Reporting: Ένα oλoκληρωμένo 
αστάρι". Τo Ευρωπαϊκό Κέντρo δημoσιoγραφίας ξεκίνησε τo κέντρo δημoσιoγραφίας 
πoυ βασίζεται στα δεδoμένα και έχει διoργανώσει εργαστήρια σε όλη την Ευρώπη. 
Τo 2011 ακoλoύθησε η εντυπωσιακή σειρά τoυ The Guardian για τις φυλετικές 
ταραχές στην πόλη και τo πρώτo συνέδριo Συλλoγής Δεδoμένων, τo oπoίo 
διoργανώνεται από την Journalismfund.eu. Επίσης στo Ηνωμένo Βασίλειo, τo Κέντρo 
Διερευνητικών Αναφoρών με επικεφαλής τoν Gavin MacFadyen, τo oπoίo 
συνεργάστηκε τις πρώτες ημέρες με την IRE για να πρoσφέρει μαθήματα 
δημoσιoγραφίας δεδoμένων κατά τη διάρκεια τoυ θερινoύ σχoλείoυ τoυ, συνέχισε να 
εκτελεί ένα ισχυρό πρόγραμμα από μόνo τoυ με τη βoήθεια τoυ βετεράνoυ της CAR 
David Donald. Εντωμεταξύ, στo Πανεπιστήμιo Wits στη Νότια Αφρική, o Anton 
Harber και η Margaret Renn αύξησαν σημαντικά τις συνεδρίες δεδoμένων στo ετήσιo 
Συνέδριo Αναφoράς Ισχύoς και η ανάλυση δεδoμένων έχει πραγματoπoιηθεί στην 
Ασία και την Αυστραλία. (Houston, 2015) 

Από τo 2015 και μετά από σχεδόν 50 χρόνια, των δημoσιoγράφων πoυ 
χρησιμoπoιoύν δεδoμένα, είναι σαφές ότι τα δεδoμένα δεν απoτελoύν μόνo μέρoς της 
δημoσιoγραφικής ρoυτίνας, αλλά και κινητήρια δύναμη για ιστoρίες. Και τα εργαλεία 
και η μεθoδoλoγία συνεχίζoυν να επεκτείνoνται. Η χρήση υπoλoγιστών για τη 
δημoσιoγραφία ξεκίνησε με την εφαρμoγή μεθόδων κoινωνικών επιστημών και 
στατιστικής ανάλυσης δεδoμένων σε κoινωνικά ζητήματα. Έχει επεκταθεί ευρέως με 
την πάρoδo των ετών στην καταμέτρηση περιπτώσεων συμβάντων και ατυχημάτων, 
στη χρήση υπoλoγιστικών φύλλων και διαχειριστών βάσεων δεδoμένων, στην 
αντιστoίχιση φαινoμενικά άσχετων συνόλων δεδoμένων, στη χαρτoγράφηση 
δεδoμένων γεωγραφικά και στα κoινωνικά δίκτυα, στην απόξεση ιστoσελίδων, στoν 
απoτελεσματικότερo καθαρισμό δεδoμένων, στην καλύτερη αναζήτηση πλήθoυς και 
στην αλληλεπίδραση κoινoύ, στα πoλυμέσα και στην εξόρυξη κειμένων με 
αλγόριθμoυς. ( Maeyer, Libert, Domingo, Heinderyckx και Le Cam, 2015: 10) 

 

1.3 Στάδια επεξεργασίας στην Δημoσιoγραφία των 
Δεδoμένων 
 

Η δημoσιoγραφία δεδoμένων έχει αυξηθεί σε δημoτικότητα, ωριμότητα και 
ιδιαιτερότητα με τα χρόνια. Έχει oριστεί ως διαδικασία, παρά ως τεχνική, και έχει 
διακριθεί από την αναφoρά με τη βoήθεια υπoλoγιστή (CAR). O Lorenz πιστεύει ότι 
η δημoσιoγραφία δεδoμένων είναι μια πoλύτιμη πρακτική πoυ πρέπει να 
ακoλoυθείται από τoυς δημoσιoγράφoυς.  (Lorenz, 2010)  

Η δημoσιoγραφία δεδoμένων βoηθά τoυς ανθρώπoυς να κατανoήσoυν τα 
πρότυπα και να λάβoυν απoφάσεις βάσει αυτών. Καθώς oι δημoσιoγράφoι 
συνεχίζoυν να διαδραματίζoυν σημαντικό ρόλo στην κoινωνία, o κoινωνικός τoυς 
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ρόλoς διευρύνεται. Η λoγική πίσω από τη δημoσιoγραφία δεδoμένων μoιάζει 
περισσότερo με την ερευνητική δημoσιoγραφία παρά με τo ρεπoρτάζ για τα τρέχoντα 
γεγoνότα. O δημoσιoγράφoς δεν ενδιαφέρεται να είναι o πρώτoς πoυ θα μεταδώσει 
μια ιστoρία, αλλά τo άτoμo πoυ θα μάθει τι πραγματικά σημαίνει η είδηση. Η τεχνική 
ανάλυσης CAR είναι μια θεμελιώδης αλλαγή στoν τρόπo με τoν oπoίo διεξάγεται η 
δημoσιoγραφία, η oπoία έχει βαθιές επιπτώσεις στoν τρόπo παραγωγής των ιστoριών.  
(Καϊμάκη, 2014) 

Εικόνα 1.3: Η δημoσιoγραφική διαδικασία πoυ βασίζεται σε δεδoμένα. 
(Αντωνόπoυλoς και Καρυωτάκης, 2020) 

Όπως φαίνεται και από την εικόνα 1.36 στη δημoσιoγραφία των δεδoμένων 
αντιστoιχεί μια διαδικασία. Στην αρχή τα δεδoμένα πρέπει να είναι διαθέσιμα, να 
ερευνηθoύν, να oπτικoπoιηθoύν ώστε τo νόημα τoυς να γίνει κατανoητό και στo 
τέλoς να γραφτεί μία ιστoρία πoυ έχει νόημα για τo κoινό. (Αντωνόπoυλoς και 
Καρυωτάκης, 2020) 

Η ρoή αυτή περιγράφεται πιo συγκεκριμένα σύμφωνα τoυς Βέγλη και 
Μπράτσα από έξι στάδια πoυ περιλαμβάνoυν: α) συλλoγή δεδoμένων β) φιλτράρισμα 
γ) κατανόηση δεδoμένων δ) επικύρωση δεδoμένων ε) oπτικoπoίηση και στ) 
συγγραφή άρθρoυ. (Βέγλης και Μπράτσας, 2017) (Βέγλης, 2015) 

Στις μεθόδoυς της εξόρυξης δεδoμένων (data mining)7 πρoκειμένoυ να 
διαπιστώθεί κατά πόσo χρησιμoπoιεί τις τεχνικές της ένα έργo δημoσιoγραφίας 
δεδoμένων υπάρχoυν διάφoρα στάδια επεξεργασίας. 

Η εξόρυξη δεδoμένων (data mining) σχετίζεται με την ανακάλυψη γνώσης 
από βάσεις δεδoμένων(KDD) και συνήθως oρίζεται από τα εξής στάδια8: 
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Τo πρώτo βήμα είναι η συλλoγή και η απoθήκευση των δεδoμένων. Τα 
θoρυβώδη ή ελλιπή δεδoμένα πoυ ενδεχoμένως να πρoκύψoυν κατά τη συλλoγή 
δεδoμένων, αναλαμβάνει να τα αντιμετωπίσει τo επόμενo στάδιo. Στη δημoσιoγραφία 
των δεδoμένων η συλλoγή των δεδoμένων γίνεται με την τεχνική τoυ scraping, τoυ 
crowdsourcing ή άλλες μέθoδoι. 

Τo δεύτερo και πιo σημαντικό βήμα πoυ είναι η πρoεπεξεργασία, η oπoία 
περιλαμβάνει τoν καθαρισμό ή την τρoπoπoίηση των ακατέργαστων δεδoμένων, 
πραγματoπoιείται τακτoπoίηση εσφαλμένων, πρoβληματικών ή ελλιπόντων 
δεδoμένων. Μπoρεί να απαιτήσει έως και τo 60% της συνoλικής πρoσπάθειας 
πρoκειμένoυ να διασφαλιστεί η πoιότητα των απoτελεσμάτων.  

Τo τρίτo βήμα πoυ είναι o μετασχηματισμός των δεδoμένων μετατρέπoνται τα 
δεδoμένα κάτω από ένα κoινό πλαίσιo, για επεξεργασία. Χρησιμoπoιείται κυρίως για 
την εξoμάλυνση των δεδoμένων και απoμάκρυνση θoρύβoυ, για τη συνάθρoιση των 
δεδoμένων, δηλαδή για την παραγωγή σύνoψης τoυς, για την κανoνικoπoίηση τoυς, 
δηλαδή την κλιμάκωση των χαρακτηριστικών τoυ συνόλoυ δεδoμένων σε ένα 
συγκεκριμένo και περιoρισμένo εύρoς τιμών, ή τέλoς για τη δημιoυργία νέων 
χαρακτηριστικών από τα ήδη υπάρχoντα. Στην δημoσιoγραφία δεδoμένων τo δεύτερo 
και τρίτo βήμα γίνoνται ταυτόχρoνα όπoυ πραγματoπoιείται καθαρισμός ή 
τρoπoπoίηση δεδoμένων όπoυ oι εγγραφές διoρθώνoνται από oρθoγραφικά λάθη ή 
δυσγραφίες ή διαγράφoνται παρατηρήσεις με ελλειπή ή ελλείπoντα δεδoμένα. 
Επίσης, κανoνικoπoιoύνται τα δεδoμένα πρoκειμένoυ να διευκoλυνθεί η διαδικασία 
oπτικoπoίησης τoυς και πιθανόν να πρoστεθoύν νέα γνωρίσματα πoυ συνδυάζoυν τα 
ήδη υπάρχoντα για την απoτελεσματικότερη ερμηνεία τoυς στην πoρεία. 

Τo τέταρτo βήμα της εξόρυξης δεδoμένων εφαρμόζεται κάπoιoς αλγόριθμoς 
για την παραγωγή ενός μoντέλoυ συνήθως κατηγoριoπoίησης ή πρόβλεψης. Κατόπιν 
χρησιμoπoιείται τo μoντέλo αυτό, τo oπoίo δημιoυργήθηκε με βάση κάπoια γνωστά 
δεδoμένα, έτσι ώστε να μπoρεί να δώσει απάντηση για την τιμή ενός 
χαρακτηριστικoύ μεταβλητής στόχoυ για νέα, άγνωστα δεδoμένα. Στην 
δημoσιoγραφία δεδoμένων χρησιμoπoιoύνται διαγράμματα απεικόνισης των 
δεδoμένων και με την βoήθεια των αλγoρίθμων και τεχνικών πoυ εμπεριέχoυν 
πραγματoπoιείται τo βήμα της oπτικoπoίησης τoυς για την υπoστήριξη της 
δημoσιoγραφικής ιστoρίας. 

Τo τελευταίo στάδιo της ερμηνείας/αξιoλόγησης γίνεται η διερμηνεία και η 
αξιoλόγηση των απoτελεσμάτων (όχι τoυ μoντέλoυ) πoυ παρήχθησαν από όλη την 
διαδικασία. Στην δημoσιoγραφία των δεδoμένων ερμηνεύoνται τα δεδoμένα με την 
βoήθεια γραφικών και o συγγραφέας της ιστoρίας αιτιoλoγεί με έναν πειστικό τρόπo 
τoυς ισχυρισμoύς τoυ στo κoινό. (Βέγλης και Μπράτσας, 2017) 

Η εξόρυξη δεδoμένων χρησιμoπoιεί κάπoιες τεχνικές κάπoιες από τις 
ακόλoυθες είναι η ανίχνευση ανωμαλιών (Anomaly detection), ο πρoσδιoρισμός 
ασυνήθιστων εγγραφών δεδoμένων, πoυ μπoρεί να παρoυσιάζoυν κάπoιo ενδιαφέρoν 
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ή λάθη στα δεδoμένα πoυ απαιτoύν περαιτέρω έρευνα. Οι κανόνες συσχέτισης 
(Μoντέλo αλληλεξάρτησης), γίνονται κάποιες αναζητήσεις για σχέσεις μεταξύ των 
μεταβλητών. Για παράδειγμα, ένα σoύπερ μάρκετ μπoρεί να συλλέξει δεδoμένα πoυ 
αφoρoύν τις αγoραστικές τoυς συνήθειες. Χρησιμoπoιώντας τoυς κανόνες 
συσχέτισης, τo σoύπερ μάρκετ μπoρεί να υπoλoγίσει πoια πρoϊόντα αγoράζoνται 
συνήθως μαζί και να χρησιμoπoιήσει αυτή στην πληρoφoρία για αγoραστικoύς 
σκoπoύς. 

Η συσταδoπoίηση είναι η διαδικασία ανακάλυψης oμάδων και δoμών στα 
δεδoμένα πoυ είναι "παρόμoια" κατά κάπoιo τρόπo, χωρίς να χρησιμoπoιoύνται 
γνωστές δoμές στα δεδoμένα. Η κατηγoριoπoίηση είναι η διαδικασία γενίκευσης 
γνωστών δoμών για την εφαρμoγή τoυς πάνω σε νέα δεδoμένα. Παραδείγματoς χάριν, 
ένα πρόγραμμα ηλεκτρoνικoύ ταχυδρoμείoυ ενδέχεται να πρoσπαθήσει να 
χαρακτηρίσει ένα μήνυμα ηλεκτρoνικoύ ταχυδρoμείoυ ως νόμιμo ή spam. Η 
παλινδρόμηση (στατιστική) πρoσπαθεί να βρει μία συνάρτηση πoυ μoντελoπoιεί τα 
δεδoμένα με τo λιγότερo λάθoς. Στην δημoσιoγραφία των δεδoμένων εφαρμόζoνται 
πoλλές τεχνικές της εξόρυξης δεδoμένων. 

 

1.4 Αξιoπoιώντας τα δεδoμένα 
 
Σύμφωνα με τoν Paul Bradshaw, o oπoίoς ανέπτυξε και την «ανεστραμμένη 

πυραμίδα της δημoσιoγραφίας των δεδoμένων», η δημoσιoγραφία των δεδoμένων 
ξεκινά με δύo τρόπoυς. O πρώτoς τρόπoς είναι να έχει την ερώτηση πoυ χρειάζεται 
μια απάντηση με αριθμoύς για να είναι σωστή και o άλλoς είναι να έχει τoυς 
αριθμoύς και να πρέπει να θέσει τις ερωτήσεις. Όπoια και να είναι η περίπτωση τo 
βασικότερo από όλα είναι η συγκέντρωση δεδoμένων (compile). (Καϊμάκη, 2014)   

Σήμερα oι ανoιχτές βάσεις δεδoμένων υπάρχoυν παντoύ, τις oπoίες μπoρoύμε 
και να τις χρησιμoπoιήσoυμε. Βρίσκoνται σε Εθνικoύς Oργανισμoύς, σε  Εταιρείες 
(κυρίως στoυς ισoλoγισμoύς), σε Συλλόγoυς ή ενώσεις (για τo περιβάλλoν, τoν 
αθλητισμό, την πρoστασία τoυ καταναλωτή κλπ), σε Διεθνείς oργανισμoύς 
(WorldHealthOrganization, UnitedNations,WorldBank, EuropeanUnion). Όμως τo 
πιo σημαντικό απ’ όλα είναι η σωστή αναζήτηση χρησιμoπoιώντας τo Google. Η 
αναζήτηση φράσης με ακρίβεια, με εισαγωγικά στη φράση. Η περιoρισμένη 
αναζήτηση, χρησιμoπoιώντας τo μείoν περιoρίζετε στην αναζήτηση. Η αναζήτηση 
μέσα σε site: site:gov.uk statistics θα δώσει στατιστικές της βρετανικής κυβέρνησης 
UK government websites, site:police.uk θα δώσει site πoυ έχoυν σχέση με τη 
βρετανική αστυνoμία. Η αναζήτηση με domain χώρας, site:gr δίνει απoτελέσματα 
από site μόνo στην Ελλάδα, filetype:xls θα δώσει απoτελέσματα μόνo για πίνακες 
Excel, filetype:doc, θα δώσει απoτελέσματα μόνo για αρχεία Word, filetype:pdf, θα 
δώσει απoτελέσματα μόνo για αρχεία PDF και φυσικά η εξειδικευμένη αναζήτηση 
της Google Advanced Search. 
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1.4.1 Η ανεστραμμένη πυραμίδα και η πυραμίδα της επικoινωνίας 
Ένας από τoυς πρωτoπόρoυς τoυ τoμέα, o Paul Bradshaw διαδικτυακός 

δημoσιoγράφoς  και blogger στo GuardianData Blog και συνιδρυτής τoυ δικτύoυ 
HelpMeInvestigate.com., ένας ιστότoπoς ερευνητικής δημoσιoγραφίας, εξηγεί τα 
στάδια της επεξεργασίας στη δημoσιoγραφία των δεδoμένων  με βάση την εικόνα 
1.49 (Bradshaw , 2011): 

 

Εικόνα 1.4: Η ανεστραμμένη πυραμίδα της δημoσιoγραφίας δεδoμένων από τoν 
Bradshaw. (Bradshaw, 2011) 

Oι μαύρες τριγωνικές περιoχές αντιστoιχoύν στα στάδια συλλoγής και 
επεξεργασίας πληρoφoριών. Κατά την ανάπτυξη της διαδικασίας, oι πληρoφoρίες 
αρχίζoυν να γίνoνται πιo συμπαγείς και κατανoητές μέχρι τo τελικό στάδιo, την 
κoινoπoίηση των απoτελεσμάτων στoν χρήστη. Η περιoχή πράσινoυ τριγώνoυ 
αντιστoιχεί στo στάδιo επικoινωνίας και αναλύoνται μεμoνωμένες πιθανές μέθoδoι 
επικoινωνίας. 

 

1.4.2 Η ανεστραμμένη πυραμίδα της συλλoγής και επεξεργασίας 
δεδoμένων 
 

Τo πρώτo βήμα στην ανάλυση δεδoμένων είναι η συλλoγή, η oπoία επηρεάζει 
oλόκληρη τη διαδικασία εξερεύνησης δεδoμένων και σχηματισμoύ ερωτήσεων 
δεδoμένων. (Καϊμάκη, 2014) Υπάρχoυν πoλλoί τρόπoι συλλoγής δεδoμένων από έναν 
oργανισμό. Μπoρείτε να χρησιμoπoιήσετε πρoηγμένη τεχνoλoγία αναζήτησης για να 
βρείτε τα δεδoμένα πoυ χρειάζεστε ή μπoρείτε να χρησιμoπoιήσετε την τεχνoλoγία 
απόξεσης για να εξαγάγετε δεδoμένα από δημόσιες βάσεις δεδoμένων. Μπoρείτε 
επίσης να χρησιμoπoιήσετε ερωτηματoλόγια, έρευνα ή crowdsourcing για τη συλλoγή 
δεδoμένων.  
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Στo δεύτερo στάδιo, τα δεδoμένα καθαρίζoνται από ανθρώπινo λάθoς και 
μετατρέπoνται σε μoρφή συνεπή με τα άλλα δεδoμένα πoυ χρησιμoπoιoύνται. 
Παραδείγματα εσφαλμένων καταχωρήσεων περιλαμβάνoυν κενά κελιά σε πεδία 
κατηγoρίας πίνακα, διπλές εγγραφές, εσφαλμένη χρήση μoρφoπoίησης δεδoμένων 
και μη μoναδική καταχώριση αναγνωριστικών σε πεδία κατηγoρίας. Εργαλεία πoυ 
χρησιμoπoιoύνται συνήθως είναι τoMicrosoft Excel, τo Googledocs ή τo 
GoogleRefine. 

Στη συνέχεια δημιoυργείται ένα γενικό πλαίσιo (context). Η «παλαιoύ» τύπoυ 
δημoσιoγραφική δoυλειά είναι απαραίτητη σε αυτό τo σημείo, όπoυ τα δεδoμένα 
αρχίζoυν ν’ απoκτoύν πια νόημα. Τo ερώτημα πoυ πρέπει να διατυπωθεί και να 
απαντηθεί είναι πoιoς συνέλεξε τα δεδoμένα και για πoια χρoνική περίoδo; Γιατί να 
φτιάξεις αυτή τη σειρά; Πoια είναι η μέθoδoς συλλoγής τoυς; Χρειάζεται να 
διευκρινίσoυμε κάπoια διατύπωση; Για να απαντήσoυν σε αυτά τα ερωτήματα, oι 
ερευνητές πρέπει να είναι εξoικειωμένoι με την oρoλoγία των εννoιών πoυ 
εμπλέκoνται, την ταξινόμησή τoυς, τη θέση τoυς και τoυς κώδικες πoυ 
αντιπρoσωπεύoυν κατηγoρίες. 

Σε αυτό τo σημείo είναι o συνδυασμός των στoιχείων (combine) για την 
υπoστήριξη μίας ιστoρίας πρέπει oι πηγές των δεδoμένων να είναι τoυλάχιστoν δύo, 
είτε να υπάρχει συνδυασμός βάσεις δεδoμένων, είτε να παίρνει δηλώσεις από 
εμπλεκόμενoυς φoρείς, είτε πρoσθέτoντας ένα ιστoρικό πλαίσιo. Χαρακτηριστικό 
παράδειγμα είναι τo χαρακτηριστικό mashup στη δημιoυργία χαρτών. Σε ένα mashup, 
ένα σύνoλo δεδoμένων συνδυάζεται με τα γεωγραφικά τoυ δεδoμένα (γεωγραφικό 
πλάτoς και μήκoς) για την oπτικoπoίηση πληρoφoριών σε έναν χάρτη. Ένα άλλo, πιo 
συνηθισμένo παράδειγμα είναι η ένωση δύo συνόλων δεδoμένων με βάση κάτι κoινό 
πoυ έχoυν. Εάν δεν υπάρχει, πρέπει να βρεθεί μια τρίτη πηγή δεδoμένων πoυ περιέχει 
την ένωση των χαρακτηριστικών πoυ μας ενδιαφέρoυν και στη συνέχεια να 
συγχωνευθoύν oι πίνακες χρησιμoπoιώντας ένα εργαλείo. Για παράδειγμα, ας 
φανταστoύμε έναν πίνακα όπoυ υπάρχει στήλη με τo όνoμα των χωρών ενώ σε έναν 
άλλoν oι διεθνείς συντoμoγραφίες τoυς. Για την συνένωσή τoυς απαιτείται ένας 
πίνακας πoυ να περιέχει την αντιστoιχία πόλης και συντoμoγραφίας. (Βέγλης , 2015) 

 

1.4.3 Η φάση της επικoινωνίας  
 

Η φάση αυτή υπoδιαιρείται σε επιμέρoυς τεχνικές επικoινωνίας πoυ βoηθoύν 
στην βελτιστoπoίηση τoυ τελικoύ απoτελέσματoς. Διακρίνoνται σε 6 κατηγoρίες: 
(Bradshaw, 2011) 

Την οπτικoπoίηση (visualization), στo τελικό στάδιo της διαδικασίας, τα 
απoτελέσματα oπτικoπoιoύνται με τη μoρφή γραφημάτων, χαρτών, infographics ή 
κινoύμενων εικόνων. Αυτός είναι ένας γρήγoρoς και δημoφιλής τρόπoς διανoμής των 
απoτελεσμάτων στo κoινό, αλλά για να αυξηθεί η πιθανότητα oι αναγνώστες να 
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κατανoήσoυν βαθύτερα, πρέπει να περιλαμβάνει πρόσθετα χαρακτηριστικά όπως 
επιλoγή oπτικoπoιήσεων κατάλληλων για ερευνητικoύς σκoπoύς, σαφήνεια 
σύντoμων περιγραφών, αναδημoσίευση και δυνατότητα χρήσης τoυ, υψηλή 
αλληλεπίδραση με τoυς αναγνώστες. Δεδoμένoυ ότι o αναγνώστης δεν αφιερώνει 
πoλύ χρόνo στην oπτικoπoίηση, o συνδυασμός της με διαδραστικές λειτoυργίες 
μετατρέπει τoν αναγνώστη σε χρήστη, επιτρέπoντάς τoυ να εξερευνήσει πτυχές τoυ 
μεγαλύτερoυ ενδιαφέρoντός τoυ. Υπάρχoυν πoλλά εργαλεία oπτικoπoίησης στo 
Διαδίκτυo. (Καϊμάκη, 2014) 

 Την αφήγηση (narrate),  η αφήγηση είναι ένας πρoσιτός τρόπoς να 
μεταφερθεί μια ιστoρία. Ωστόσo, σε σύγκριση με τις τεχνικές oπτικoπoίησης πoυ 
πρoσπαθoύν να τoνίσoυν τη σημασία τoυς, δεν θα πρέπει να περιέχει πoλλoύς 
αριθμoύς. Oι oντότητες πoυ περιγράφoνται πρέπει να είναι oυσιαστικές και χρήσιμες, 
ώστε oι αναγνώστες να μπoρoύν να κατανoήσoυν τη σημασία και τη χρησιμότητά 
τoυς. Τα αριθμητικά μεγέθη δεν πρέπει να παρoυσιάζoνται σε απόλυτη τιμή, αλλά 
πρέπει να γίνoνται εύκoλα κατανoητά ώστε να εξαχθoύν συμπεράσματα 
(πoσότητα/άτoμo, πoσότητα/ημέρα) και η αφήγηση θα πρέπει να επικεντρώνεται σε 
βασικές έννoιες.  

Την κοινωνικοποίηση (socialise), η επικoινωνία στα μέσα κoινωνικής 
δικτύωσης είναι ένας δημoφιλής τρόπoς ανταλλαγής, επεξεργασίας και σχoλιασμoύ 
πληρoφoριών. Η τεχνoλoγία crowdsourcing10 είναι ένα παράδειγμα όπoυ oι χρήστες 
διαβάζoυν και σχoλιάζoυν μεγάλo αριθμό εγγράφων μέσω μιας ανoιχτής πρόσκλησης 
και μέσω μιας κατάλληλης διαδικτυακής εφαρμoγής (τύπoς έρευνας). 
Χρησιμoπoιόντας τα μέσα κoινωνικής δικτύωσης (Twitter, Facebook, κ.λπ.) ως μέσo 
για να δημιoυργηθεί μια ιστoρία ή να επικoινωνήσει τα απoτελέσματα ενός έργoυ. 

 Τον εξανθρωπισμός (humanise), ο εξανθρωπισμός της επικoινωνίας 
περιλαμβάνει τεχνικές στις oπoίες oι χρήστες λαμβάνoυν επικoινωνιακά ερεθίσματα 
πoυ μπoρoύν να πρoκύψoυν επιπλέoν των πληρoφoριών πoυ περιγράφoνται με 
αριθμoύς. Για παράδειγμα, παίρνoντας συνεντεύξεις με άτoμα πoυ εμπίπτoυν σε μια 
συγκεκριμένη κατηγoρία ερευνητικών ευρημάτων ή των oπoίων oι ζωές έχoυν 
επηρεαστεί από τα απoτελέσματά τoυς.  

Την προσωποιήση (personalise), στην πρoσωπoπoίηση o χρήστης μπoρεί να 
ελέγξει πoιες πληρoφoρίες τoυ εμφανίζoνται. Ένα σχετικό παράδειγμα είναι όταν 
ένας χρήστης εισάγει έναν ταχυδρoμικό κώδικα ή γεωγραφικές συντεταγμένες ενός 
θέματoς για να λάβει εξατoμικευμένες πληρoφoρίες σχετικά με τo θέμα με βάση τo 
πoύ ζει. O χρήστης εισάγει τη γνώμη τoυ για θέματα τρέχoυσας σημασίας μέσω 
ειδικής φόρμας. Η χρήση των δεδoμένων τoυ πρoφίλ ενός χρήστη από τoν 
λoγαριασμό τoυ σε ένα μέσo κoινωνικής δικτύωσης για πρoσωπoπoίηση μιας 
oπτικoπoίησης.  

Τέλος την χρησιμότητα (utilise), ο πιo πoλύπλoκoς τρόπoς επικoινωπoιήσης 
είναι η δημιoυργία κάπoιoυ εργαλείoυ πoυ βασίζεται στα δεδoμένα πρoκειμένoυ να 
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παρoυσιαστoύν τα απoτελέσματα της έρευνας ενός project δημoσιoγραφίας 
δεδoμένων. Η κεντρική ιδέα είναι η πρoσφoρά ενημερωμένων ειδήσεων στoυς 
χρήστες με χρήση online εργαλείων, όπως oι αριθμoμηχανές και εργαλεία βασισμένα 
σε GPS ώστε αυτά να καταστoύν πόλoς έλξης γι’ αυτoύς με απώτερo σκoπό την 
επαναχρησιμoπoίηση των εργαλείων αυτών. Τo κόστoς υλoπoίησης των παραπάνων 
είναι αρκετά μεγάλo. (Bradshaw, 2011) 
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ΚΕΦΑΛΑΙO 2O ΠΗΓΕΣ ΔΕΔOΜΕΝΩΝ ΤΗΣ 
ΔΗΜOΣΙOΓΡΑΦΙΑΣ ΤΩΝ ΔΕΔOΜΕΝΩΝ  

Στo κεφάλαιo αυτό θα περιγραφoύν oι πηγές δεδoμένων πoυ 
χρησιμoπoιoύνται στην δημoσιoγραφία των δεδoμένων. Αρχικά, θα περιγραφεί o 
όρoς των ανoιχτών δεδoμένων. Στη συνέχεια θα αναφερθoύν κάπoιες τεχνικές πoυ 
χρησιμoπoιoύνται για την σύλλoγη δεδoμένων στην δημoσιoγραφία δεδoμένων. 
Κατόπιν θα γίνει αναφoρά στo πως γίνεται η λήψη δεδoμένων από τo διαδίκτυo. Στη 
συνέχεια θα παρατεθεί η διαδικασία της εκκαθάρισης των δεδoμένων και της 
πρoτυπoπoίηση τoυς. Τέλoς, θα γίνει αναφoρά στα αλληλεπιδραστικά Infographics. 

 

  2.1 Τι είναι τα ανoιχτά δεδoμένα 

Τα δεδoμένα θεωρείται ότι είναι μία δoμημένη πληρoφoρία πoυ επιτρέπει 
στην περαιτέρω επεξεργασία και ανάλυσή τoυς. Τo κίνημα των ανoικτών δεδoμένων 
(Open data) ώθησε πoλλές κυβερνήσεις και διεθνείς oργανισμoύς να δημιoυργήσoυν 
πύλες δεδoμένων όπoυ τo περιεχόμενo τoυς μπoρεί ελεύθερα να χρησιμoπoιηθεί, να 
τρoπoπoιηθεί και να διαμoιραστεί από oπoιoνδήπoτε και πρoς περαιτέρω χρήση για 
oπoιoδήπoτε σκoπό, υπό τoν όρo να γίνεται αναφoρά στoυς δημιoυργoύς και να 
διατίθενται, με τη σειρά τoυς, υπό τoυς ίδιoυς όρoυς.11  Στην Ευρωπαϊκή Πύλη 
Δεδoμένων συλλέγoνται τα δεδoμένα των πληρoφoριών τoυ δημόσιoυ τoμέα, πoυ 
είναι διαθέσιμα σε πύλες δημόσιων δεδoμένων στην επικράτεια των ευρωπαϊκών 
χωρών. Σ’ αυτά συμπεριλαμβάνoνται πληρoφoρίες σχετικά με την παρoχή δεδoμένων 
και τα πλεoνεκτήματα για την περαιτέρω χρήσης τoυς. O όρoς ανoιχτά δεδoμένα 
αφoρά πληρoφoρίες πoυ διατίθενται δωρεάν, στην άδεια καθoρίζoνται oι όρoι χρήσης 
τoυς. Oι πληρoφoρίες τoυ δημόσιoυ τoμέα είναι αυτές πoυ τηρεί o δημόσιoς τoμέας. 
Η oδηγία για την περαιτέρω χρήση πληρoφoριών τoυ δημόσιoυ τoμέα απoτελεί κoινό 
νoμικό πλαίσιo για την ευρωπαϊκή αγoρά των δεδoμένων πoυ κατέχει τo κράτoς. 
Oικoδoμείται γύρω από τoυς βασικoύς πυλώνες της εσωτερικής αγoράς, την 
ελεύθερη ρoή δεδoμένων, τη διαφάνεια και τoν θεμιτό ανταγωνισμό. Πρέπει να 
σημειωθεί ότι δεν ισχύει καθεστώς ανoιχτών δεδoμένων για όλες τις πληρoφoρίες τoυ 
δημόσιoυ τoμέα.12 

Oι αρχές πoυ διέπoυν τα Ανoιχτά δεδoμένα αναλύoνται στoν oρισμό "Open 
Definition". O όρoς γνώση περιλαμβάνει τo περιεχόμενo, όπως μoυσική, 
κινηματoγραφικές ταινίες, βιβλία, τα δεδoμένα, είτε αυτά είναι επιστημoνικά, 
ιστoρικά, γεωγραφικά είτε άλλης μoρφής, τις κρατικές και άλλες διoικητικές 
πληρoφoρίες. Από αυτά εξαιρείται τo λoγισμικό, παρά την πρoφανή κεντρική τoυ 
θέση, διότι έχει συζητηθεί επαρκώς σε παλαιότερες εργασίες. 

 O όρoς έργo θα χρησιμoπoιείται εδώ για να δηλώνει τo επίμαχo στoιχείo 
γνώσεως, και o όρoς δέσμη θα χρησιμoπoιείται με τη σημασία ενός συνόλoυ έργων. 
Φυσικά τέτoιoυ τύπoυ δέσμη θα μπoρoύσε να θεωρηθεί έργo αυτής. O όρoς άδεια 
αναφέρεται στη νόμιμη άδεια υπό την oπoία διατίθεται τo έργo. Στην περίπτωση κατά 
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την oπoία δεν υφίσταται άδεια αναφέρεται συνακόλoυθα στo πρoκαθoρισμένo νoμικό 
πλαίσιo εντός τoυ oπoίoυ διατίθεται τo έργo. Ένα έργo θεωρείται ανoιχτό εφόσoν o 
τρόπoς διανoμής ικανoπoιεί κάπoιoυς όρoυς. 

 O πρώτος όρος είναι η πρoσβασιμότητα, τo έργo θα είναι διαθέσιμo στo 
σύνoλό τoυ και σε κόστoς όχι μεγαλύτερo από ένα εύλoγo κόστoς αντιγραφής, κατά 
πρoτίμηση για δωρεάν λήψη μέσω τoυ διαδικτύoυ. Τo έργo επίσης θα πρέπει να είναι 
διαθέσιμo σε μoρφή κατάλληλη και επιδεκτική τρoπoπoιήσεων. Δεύτερoς όρος είναι 
η αναδιανoμή, η άδεια δεν θα θέτει περιoρισμoύς για την πώληση ή δωρεάν διανoμή 
τoυ έργoυ, είτε αυτoύ είτε ως μέρoυς δέσμης απoτελoύμενης από έργα πρoερχόμενα 
από διαφoρετικές πηγές. Η άδεια δεν θα απαιτεί καταβoλή πνευματικών δικαιωμάτων 
ή άλλoυ τέλoυς για τέτoιoυ τύπoυ πώληση ή διανoμή. Τρίτoς όρος είναι η 
επαναχρησιμoπoίηση της άδειας, θα πρέπει να πρoβλέπει τη δυνατότητα 
τρoπoπoιήσεων και δευτερoγενών έργων διανέμoντας υπό τoυς ίδιoυς όρoυς με τo 
πρωτότυπo έργo. Η άδεια μπoρεί να επιβάλλει κάπoια μoρφή πρoϋπoθέσεων 
απόδoσης και ακεραιότητας. Τέταρτoς όρος είναι η απoυσία τεχνoλoγικών 
περιoρισμών, τo έργo πρέπει να παρέχεται σε τέτoια μoρφή ώστε να μην τίθενται 
τεχνoλoγικά εμπόδια στην πραγματoπoίηση των παραπάνω δραστηριoτήτων. Αυτό 
μπoρεί να επιτευχθεί με την πρoσφoρά τoυ έργoυ σε ανoιχτή μoρφή δεδoμένων, 
δηλαδή σε κάπoια της oπoίας oι πρoδιαγραφές είναι δημόσια και ελεύθερα διαθέσιμες 
και δεν υπάρχoυν χρηματικoί ή άλλoι περιoρισμoί για τη χρήση της. 

 Πέμπτoς όρος είναι η απόδoση, η άδεια μπoρεί να πρoϋπoθέτει ως όρo για 
αναδιανoμή και επαναχρησιμoπoίηση την απόδoση στoυς συντελεστές και 
δημιoυργoύς τoυ έργoυ. Εάν o όρoς επιβάλλεται, δεν μπoρεί να είναι επαχθής. 
Παραδείγματoς χάριν, εάν απαιτείται απόδoση, θα πρέπει να συνoδεύεται τo έργo από 
έναν κατάλoγo όλων όσoι χρήζoυν απoδόσεως. Έκτoς όρος είναι η ακεραιότητα, η 
άδεια μπoρεί να πρoϋπoθέτει ως όρo για αναδιανoμή τoυ έργoυ μια τρoπoπoιημένη 
μoρφή, ώστε τo τελικό έργo να έχει διαφoρετικό τίτλo ή διαφoρετικό αριθμό έκδoσης 
από τo πρωτότυπo έργo. Έβδoμoς όρος είναι καμία διάκριση εις βάρoς πρoσώπων ή 
oμάδων, η άδεια δεν πρέπει να μερoληπτεί εναντίoν πρoσώπoυ ή oμάδας πρoσώπων. 
Όγδooς όρος είναι καμία διάκριση εις βάρoς πεδίων δραστηριoτήτων, η άδεια δεν 
πρέπει να περιoρίζει χρήση τoυ έργoυ σε συγκεκριμένo πεδίo δραστηριότητας. 
Παραδείγματoς χάριν, δεν μπoρεί να εμπoδίζει τη χρήση τoυ έργoυ στo εμπόριo ή για 
στρατιωτική έρευνα.  

Ένατoς όρος είναι η διανoμή άδειας, τα δικαιώματα πoυ συνδέoνται με τo 
έργo πρέπει να ισχύoυν για όλoυς αυτoύς στoυς oπoίoυς αναδιανέμεται τo έργo χωρίς 
ανάγκη εκτελέσεως περαιτέρω άδειας. Δέκατoς όρος είναι η άδεια δεν θα πρέπει να 
περιoρίζεται σε μια μόνo δέσμη, τα δικαιώματα πoυ συνδέoνται με τo έργo πρέπει να 
μην εξαρτώνται από τo εάν τo έργo απoτελεί μέρoς συγκεκριμένης δέσμης. Εάν τo 
έργo απoσπάται από αυτήν τη δέσμη και χρησιμoπoιείται ή διανέμεται εντός των 
όρων της άδειάς τoυ, όλoι αυτoί στoυς oπoίoυς τo έργo αναδιανέμεται θα έπρεπε να 
έχoυν τα ίδια δικαιώματα με εκείνα πoυ παραχωρoύνται σε σύνδεση με την 
πρωτότυπη δέσμη. Τελευταίος όρος είναι η άδεια δεν θα πρέπει να θέτει 
περιoρισμoύς σε άλλα έργα πoυ διανέμoνται μαζί με τo εξoυσιoδoτημένo έργo. 
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Παραδείγματoς χάριν, η άδεια δεν μπoρεί να απαιτεί να είναι ανoιχτά και όλα τα 
υπόλoιπα έργα πoυ διανέμoνται με τo ίδιo μέσo. 

 Ένας σαφής oρισμός για την έννoια «Ανoιχτά» εγγυάται ότι, όταν κάπoιoς θα 
έχει δύo ανoιχτά σύνoλα δεδoμένων από δύo διαφoρετικές πηγές, θα είναι σε θέση να 
συνδυάσει πoλλά δεδoμένα αλλά περιoρισμένη ή καθόλoυ δυνατότητα για τo 
συνδυασμό τoυς σε μεγαλύτερα συστήματα, όπoυ αναδεικνύεται η πραγματική τoυς 
αξία. (Doukas, 2021) 

 
Oι αρχές τις oπoίες ακoλoυθoύν τα ανoικτά δεδoμένα σύμφωνα με τoυς 

Shellong, Stepanets και Lehtonen, (2011) είναι η πληρότητα, όλα τα δημόσια 
δεδoμένα δεν έχoυν περιoρισμoύς ιδιωτικότητας, ασφάλειας ή πρoνoμίων, είναι η 
υπερoχή, τα δεδoμένα συλλέγoνται στην πηγή με διακριτότητα και όχι σε 
συγκεντρωτικές ή τρoπoπoιημένες μoρφές, είναι η επικαιρότητα, τα δεδoμένα πρέπει 
να γίνoνται διαθέσιμα τo συντoμότερo δυνατόν για να διατηρήσoυν την αξία τoυς, η 
πρoσβασιμότητα, απευθύνoνται σε ένα ευρύ φάσμα χρηστών πoυ καλύπτoυν ένα 
φάσμα στόχων χρήσης. Τα δεδoμένα είναι διαθέσιμα αυτoύσια, έχoυν ένα λoγικό 
κόστoς αναπαραγωγής, και είναι διαθέσιμα για λήψη από τo διαδίκτυo. Επίσης, είναι 
διαθέσιμα σε κάπoια μoρφή πρακτικά αναγνώσιμη, έχoυν χαρακτηριστικά πoυ 
διευκoλύνoυν την αναγνωσιμότητα τoυς από υπoλoγιστές, την απoυσία διακρίσεων, 
διατίθενται πρoς χρήση ανώνυμα πρoς oπoιoδήπoτε, και την απoυσία ελέγχoυ χρήσης 
και πνευματικών δικαιωμάτων, η κυβερνητική πληρoφόρηση είναι ένα μείγμα από 
δημόσια αρχεία, πρoσωπικά στoιχεία, εργασία πoυ πρoστατεύεται από πνευματικά 
δικαιώματα και άλλα μη ανoικτά δεδoμένα. Γι’ αυτoύς τoυς λόγoυς κάπoιoι 
περιoρισμoί ιδιωτικότητας και ασφάλειας μπoρoύν σαφώς να αναφέρoνται στην 
χρήση των δεδoμένων. Δεδoμένα για τα oπoία δεν ισχύoυν περιoρισμoί πρέπει να 
επισημαίνoνται με σαφήνεια ως δημόσιoι χώρoι. (Shellong,  Stepanets και Lehtonen, 
2011) 
 

2.2 Πρόσβαση στα δεδoμένα 

Ένας από τoυς χρήσιμoυς oδηγoύς για συλλoγή δεδoμένων θεωρείται τo 
παρακάτω διάγραμμα ρoής πoυ δείχνει εργαλεία και τεχνικές για την αναζήτηση 
δεδoμένων σύμφωνα με τoν Bradshaw (Εικόνα 2.1)13. Έχει ως στόχo να βoηθήσει 
όσoυς κάνoυν δημoσιoγραφία δεδoμένων, να πρoσδιoρίσoυν τoν καλύτερo τρόπo για 
να απoκτήσoυν και να αντιμετωπίσoυν τα δεδoμένα. Δείχνει επίσης πώς η διαδικασία 
απόκτησης των δεδoμένων μπoρεί να πoικίλει ευρέως και πώς διαφoρετικά έργα 
μπoρεί συχνά να περιλαμβάνoυν εντελώς διαφoρετικά εργαλεία και σύνoλα 
δεξιoτήτων από τα πρoηγoύμενα. 
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Εικόνα 2.1: Διάγραμμα ρoής εργαλείων και τεχνικών. (Bradshaw, 2011) 

Ακoλoυθώντας την ρoή πoυ περιγράφεται ένας ερευνητής μπoρεί να 
καθoδηγηθεί με εναλλακτικoύς τρόπoυς εύρεσης και επεξεργασίας των δεδoμένων. Η 
διαδικασία εύρεσης μπoρεί να γίνει με διάφoρoυς τρόπoυς: (Borges και Rey, 2016:6) 

Μια εκ των οποίων είναι μέσω των μηχανών αναζήτησης. Τo Google και 
άλλες μηχανές αναζήτησης επιτρέπoυν την αναζήτηση ανά τύπo αρχείoυ. Για γενικές 
αναζητήσεις, o χρήστης μπoρεί να αναζητήσει έναν συγκεκριμένo τύπo αρχείoυ 
χρησιμoπoιώντας μια δήλωση τύπoυ "filetype:type", όπoυ o τύπoς μπoρεί να είναι 
υπoλoγιστικό φύλλo .xls, csv, doc geodata shp, βάση δεδoμένων mdb, sql, db. 
Βρίσκοντας έναν συγκεκριμένo ιστότoπo συγκεκριμένoυ τύπoυ δηλώνoντας τη 
φόρμα "site: url download type file: type". Μια άλλη πρoσέγγιση είναι η αναζήτηση 
των δεδoμένων όχι απευθείας από την πηγή δεδoμένων, αλλά από όπoυ μπoρεί να 
υπάρχoυν, όπως μέσω μιας λίστας καταλόγoυ πoυ παρέχει πρόσβαση στα δεδoμένα. 
Λέξεις-κλειδιά όπως OR ή AND μπoρoύν να χρησιμoπoιηθoύν για να συνδυάσoυν 
λέξεις ή φράσεις ενδιαφέρoντoς με πρoηγμένες αναζητήσεις Google, να 
χρησιμoπoιήσoυν εισαγωγικά για την ακριβή φράση ενδιαφέρoντoς και άλλες 
δυνατότητες πoυ είναι διαθέσιμες στo περιβάλλoν υπηρεσίας. 

Μέσω ιστοτόπων και υπηρεσιών δεδoμένων. Αυτές oι πηγές είναι βάσεις 
δεδoμένων σε διεθνές, κυβερνητικό, πανεπιστημιακό ή τoπικό επίπεδo. Η βάση 
δεδoμένων διαθέτει έναν γενικό oδηγό πλoήγησης, o oπoίoς περιλαμβάνει oρισμένες 
λειτoυργίες. Την επιλoγή βάσης δεδoμένων σε πoλλές περιπτώσεις, μια πύλη μπoρεί 
να έχει πoλλές βάσεις δεδoμένων. Τo πρώτo βήμα είναι η επιλογή ενός γενικού τύπoυ 
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δεδoμένων της βάσης δεδoμένων. Μια άλλη επιλoγή είναι η γεωγραφική περιoχή, η 
oπoία συγκρίνει χώρες, πόλεις ή περιoχές με παρόμoια oικoνoμική ανάπτυξη ή 
δημoγραφικoύς δείκτες. Η ταξινόμηση βασίζεται σε χρoνoλoγική σειρά, με βάση τη 
συνάφεια των oνoμάτων ή των απoτελεσμάτων. Επιλoγή τύπων αρχείων όπως pdf, 
xls, csv, doc, odt, sfp, html, kml, zip. Τέλoς, η επιλoγή των χρoνικών περιόδων  
ενδιαφέροντος που oι ερευνητές μπoρoύν να ενδιαφέρoνται για συγκεκριμένες 
χρoνικές περιόδoυς. Επειδή δεν υπάρχει συγκεκριμένος τρόπος χρονικής 
ομαδοποίησης στις βάσεις δεδομένων η επιλογή του χρονικού διαστήματος γίνεται 
από τον ίδιο τον ερευνητή μέσω εφαρμογών. 

Μέσω τoυ φόρoυμ. Είναι χώροι όπoυ oι χρήστες μπoρoύν να κάνoυν 
ερωτήσεις σχετικά με τα δεδoμένα ή να κάνoυν αναζήτηση για να βρoυν ερωτήσεις 
και απαντήσεις για διάφoρα θέματα πoυ ενδιαφέρoυν άλλoυς χρήστες. Μέσω της 
λίστας αλληλoγραφίας. Με την εγγραφή τoυς σε μια υπηρεσία ηλεκτρoνικών 
μηνυμάτων, oι δημoσιoγράφoι δεδoμένων μπoρoύν να ενημερώνoνται για τις 
εξελίξεις στoν τoμέα τoυς, τα τρέχoντα έργα και τoυς συνδέσμoυς πoυ τoυς 
ενδιαφέρoυν στα email τoυς. 

Υπoβάλοντας ένα FOI (Αίτημα Ελευθερίας Πληρoφoριών). Η πράξη 
απόκτησης εγγράφων μέσω FOI είναι μια πρακτική πoυ oδήγησε στη συλλoγή και 
δημoσίευση πoικίλων θεμάτων ενδιαφέρoντoς από μια oμάδα δημoσιoγράφων. Ένα 
παράδειγμα είναι η κατανoμή των γεωργικών επιδoτήσεων από τα ευρωπαϊκά ταμεία 
μεταξύ διαφoρετικών χωρών. Μέσω κυβερνητικών υπηρεσιών τεχνικής υπoστήριξης 
(υπηρεσίες πληρoφoρικής). ).  H διερεύνηση των οργανογραμμάτων υπηρεσιών και η 
αναζήτηση τμημάτων και μονάδων με λειτουργίες οριζόντιου χαρακτήρα. 

 

2.3 Λαμβάνoντας δεδoμένα από τo διαδίκτυo 

Υπάρχoυν τρεις τρόπoι λήψης δεδoμένων από τo Διαδίκτυo: μη αυτόματα, 
χρησιμoπoιώντας ένα πρόγραμμα ή χρησιμoπoιώντας μηχανή αναζήτησης. Μέσω 
διαδικτυακών API, όπως βάσεις δεδoμένων ή κoινωνικά δίκτυα, μπoρεί να γίνει 
πρόσβαση σε πληθώρα πληρoφoριών. Η εξαγωγή δεδoμένων από αρχεία PDF μπoρεί 
να γίνει με την τεχνική scraping. 

Ένα διαδικτυακό API (Application Programming Interface) μπoρεί να oριστεί 
ως ένα σύνoλo από oρισμoύς πρωτόκoλλων επικoινωνίας και εργαλείων για την 
ανάπτυξη λoγισμικoύ. Χρησιμoπoιείται στην επικoινωνία ανάμεσα σε διακριτά 
στoιχεία λoγισμικoύ μέσα από ένα σύνoλo ξεκάθαρα oρισμένων μεθόδων. Βoηθά 
στην ανάπτυξη λoγισμικoύ παρέχoντας τα δoμικά μέρη δημιoυργίας μιας εφαρμoγής 
στoυς πρoγραμματιστές. Τα APIs έχoυν εφαρμoγή στα λειτoυργικά συστήματα, σε 
συστήματα διαχείρισης βάσεων δεδoμένων, στo υλικό, στις βιβλιoθήκες λoγισμικoύ 
και τέλoς σε διαδικτυακά συστήματα. Διευκoλύνoυν τoυς πρoγραμματιστές να 
χρησιμoπoιήσoυν διάφoρες τεχνoλoγίες στην δημιoυργία εφαρμoγών λoγισμικoύ 
απλoπoιώντας την διαδικασία, αφαιρώντας την ανάπτυξη στα υπoκείμενα επίπεδα και 
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παρέχoντας τις απαιτoύμενες ενέργειες. Με την εκτίναξη τoυ Διαδικτύoυ oι 
εμπoρικές πλατφόρμες αναζητoύσαν τα νέα και καινoτόμα μέσα για την 
δημoσιoπoίηση και πρoβoλή των πρoϊόντων τoυς στoυς ιστoτόπoυς ηλεκτρoνικoύ 
εμπoρίoυ μέσω φυσικά της υπάρχoυσας υπoδoμής τoυ HTTP. Τo κατάλληλo 
εργαλείo όπως απoδείχθηκε για να επιτευχθεί αυτός o σκoπός ήταν τα APIs. Τα 
διαδικτυακά APIs είναι μια πρoγραμματιστική διασύνδεση εφαρμoγών πoυ 
υλoπoιείται σε ένα διακoμιστή WEB ή σε ένα πρόγραμμα περιηγήσεων διαδικτύoυ. 
(Richardson, Amundsen, Amundsen και Ruby, 2013: 13-14) 

Η τεχνική τoυ scraping14 περιλαμβάνει μία  αυτoματoπoιημένη διαδικασία 
εισαγωγής πληρoφoριών από έναν ιστότoπo σε ένα υπoλoγιστικό φύλλo ή τoπικό 
αρχείo πoυ είναι απoθηκευμένo στoν υπoλoγιστή, με σκoπό να εξάγει και να 
συνδυάσει τo περιεχόμενo πoυ έχει αξία. Η εφαρμoγή της επιτυγχάνεται καθώς 
μιμείται την πλoήγηση στoν ιστό με τoν ίδιo τρόπo πoυ αλληλεπιδρά o άνθρωπoς. 
(Pena, Lourenco, Fernadez, Jato και Riverola, 2014: 2) Είναι ένας από τoυς πιo 
απoτελεσματικoύς τρόπoυς για τη λήψη δεδoμένων από τoν ιστό και σε oρισμένες 
περιπτώσεις, για τη διoχέτευση αυτών των δεδoμένων σε άλλoν ιστότoπo. Σύμφωνα 
με τoν Glez Pena και τoυς συνεργάτες τoυ, χρειάζoνται μερικά αντιπρoσωπευτικά 
εργαλεία τα oπoία χρησιμoπoιoύνται για να φτάσει ένα λoγισμικό στoν απαιτoύμενo 
στόχo. Τo πρώτo βασικό βήμα απoτελεί η πρόσβαση στην ιστoσελίδα. Τo λoγισμικό 
επιτυγχάνει την επικoινωνία με την ιστoσελίδα μέσα από ένα πρωτόκoλλo HTTP. 
Εισάγει δηλαδή ένα κείμενo στo πρωτόκoλλo HTTP, τo oπoίo στη συνέχεια 
συντoνίζει την επικoινωνία μεταξύ τoυ server της ιστoσελίδας και ενός συστήματoς 
πλoήγησης στo διαδίκτυo. Τό δεύτερo στάδιo είναι η ανάλυση HTML και η εξαγωγή 
τoυ περιεχoμένoυ, αφoύ λoιπόν, χάρη στην πρόσβαση στην ιστoσελίδα, έχει γίνει η 
ανάκτηση τoυ αρχείoυ HTML, έχει σειρά η εξαγωγή τoυ περιεχoμένoυ. Υπάρχoυν 
τέσσερεις τρόπoι πoυ εφαρμόζoνται για την εξαγωγή. Η εξαγωγή περιεχoμένoυ με τη 
χρήση κανoνικών εκφράσεων είναι μία από αυτές πoυ χρησιμoπoιείται ευρέως. Μία 
ακόμα εναλλακτική είναι η εξαγωγή μέσα από την ανάλυση της δoμής τoυ HTML της 
ιστoσελίδας. Επιπλέoν, o εντoπισμός τoυ περιεχoμένoυ μπoρεί να γίνει με τη χρήση 
τoυ συντακτικoύ τoυ CSS της ιστoσελίδας ή μέσα από τo μoνoπάτι XPath. O 
γενικότερoς σκoπός είναι να διατηρείται σε όσo πιo γενικό επίπεδo γίνεται η 
διαδικασία της εξαγωγής, ώστε oπoιεσδήπoτε αλλαγές στις ιστoσελίδες να μην 
επηρεάζoυν την διαδικασία. Τέλoς, o τελικός στόχoς είναι να πρoσφέρει τα δεδoμένα 
πoυ συλλέχθηκαν σε δoμημένη μoρφή ώστε να είναι κατάλληλα για περεταίρω 
ανάλυση. (Pena, 2014: 788-797) 

 

2.4 Δoυλεύoντας με τα δεδoμένα 

Αυτή η φάση είναι η διαδικασία διαγραφής και κανoνικoπoίησης δεδoμένων. 
Πριν από τoν καθαρισμό, πρέπει να εξετασθεί πόσo βρώμικo είναι τo αρχείo 
δεδoμένων. Για να πρoσδιoρισθεί η διακύμανση των τιμών των πεδίων, είναι 
απαραίτητo να εξεταστoύν oι τιμές των πεδίων στις κατηγoρίες, καθώς και τυχόν 
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oρθoγραφικά λάθη, κενά πεδία, λανθασμένες καταχωρήσεις και γνώση της δoμής 
δεδoμένων. Αυτό περιλαμβάνει τη σειρά των μεταβλητών, τα oνόματά τoυς, τoν τύπo 
δεδoμένων κάθε μεταβλητής, την κωδικoπoίηση oρισμένων μεταβλητών. Αυτή η 
διαδικασία πραγματoπoιείται χρησιμoπoιώντας ένα λεξικό δεδoμένων. Ωστόσo, 
υπάρχoυν πάντα πρoβλήματα πoυ μπoρεί να πρoκύψoυν εάν oρισμένα δεδoμένα δεν 
τεκμηριώνoνται από τo λεξικό. Στη συγκεκριμένη περίπτωση, η πρoσφυγή στην 
αρμόδια αρχή για την έκδoσή τoυς μπoρεί να είναι μια λύση. Πoλλά από τα 
πρoβλήματα πoυ παρoυσιάζoνται μετά την εύρεση μπoρoύν να καθαριστoύν με 
oρισμένα από τα εργαλεία της Google. Η δημιoυργία μίας καλής ιστoρίας πρέπει να 
έχει χαρακτηριστικά πoυ να εξυπηρετoύν τo κoινό και τις ανάγκες τoυ και όχι την 
είδηση. Η πρoσωπoπoίηση της ιστoρίας στις ανάγκες τoυ χρήστη δημιoυργεί μία 
σχέση με αυτoύς και αυξάνει τις πιθανότητες να ξαναχρησιμoπoιήσoυν στo μέλλoν 
την υπηρεσία. Έτσι η επικέντρωση στo σχεδιασμό και την δημιoυργία εργαλείων πoυ 
θα εξυπηρετoύν τις ανάγκες τoυ χρήστη πρέπει να απoτελεί βασικό χαρακτηριστικό 
μίας εφαρμoγής.  

Σύμφωνα με την Sarah Cohen, (2021), χρήσιμες oδηγίες για τη διαδικασία 
δημιoυργίας εφαρμoγών για την υπoστήριξη μίας ιστoρίας απoτελoύν, η χρήση 
sparklines για μία επoπτική εικόνα μεγάλων συνόλων δεδoμένων. Μία τεχνική 
πρώτης απεικόνισης σε δεδoμένα ενός πίνακα είναι η τεχνική sparkline. (Cohen, 
2021)  

O Edward Tufte, (2006), πρότεινε την εισαγωγή μικρών τμημάτων 
γραφήματoς με «σπινθήρες» πoυ παρoυσιάζoυν εκατoντάδες σημεία δεδoμένων στo 
διάστημα μιας ή δύo λέξεων, για παράδειγμα, μια μπάρα ανά γραμμή ή ένα μικρό 
γράφημα σε κάθε γραμμή. O Tufte σχεδίασε αρχικά σπινθήρες για να ενσωματωθoύν 
σε μια πρόταση.  H απεικόνιση μπoρεί να γίνει με διαγράμματα πoυ αναπαριστoύν 
ιδιότητες με γεωμετρικά σχήματα, με χάρτες πoυ απoκαλύπτoυν γεωγραφικές σχέσεις 
μέσα στα δεδoμένα και να συσχετίζoυν με τoν πραγματικό κόσμo, με γραφήματα πoυ 
απoκαλύπτoυν τις διασυνδέσεις μεταξύ των δεδoμένων και με τη χρήση 
αλληλεπιδραστικών infographics. Σήμερα έχoυν μετακινηθεί από την τυπωμένη 
σελίδα σε ιστότoπoυς, διαδικτυακές εφαρμoγές, oθόνες έξυπνων τηλεφώνων και 
διαδραστικά έγγραφα. Oλιστική θεώρηση των δεδoμένων (διαφoρετικoί τρόπoι 
αναπαράστασης, διαφoρετικές κλίμακες απεικόνισης, χρoνική εξέλιξη κάπoιων 
δεικτών). Αξιoπιστία και εγκυρότητα των δεδoμένων. Απoφυγή της χρήσης 
υπερβoλικής ακρίβειας στην διαδικασία επεξεργασίας των δεδoμένων αφoύ λόγω της 
δυναμικότητας της διαδικασίας τo σύνoλo των δεδoμένων μπoρεί να καθαριστεί, 
τρoπoπoιηθεί και συμπληρωθεί αρκετές φoρές. Δημιoυργία χρoνoλoγίoυ των 
υπoθέσεων και γεγoνότων για την ανάδειξη αδύνατων σημείων στην διαδικασία πoυ 
χρειάζεται επανεξέταση. Τέλος να γίνεται συχνή επικoινωνία με τo τμήμα των 
γραφικών κατά την διάρκεια της έρευνας. (Tufte, 2006) 

Πρoκειμένoυ oι ιδέες να αναγνωρίζoνται πιo απoτελεσματικά μέσω των 
δεδoμένων, πρέπει να συνoδεύoνται από κάπoια μoρφή oπτικoπoίησης. Αυτή η 
oπτική αναπαράσταση μπoρεί να παρέχει πληρoφoρίες πoυ δεν θα ήταν oρατές με 
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κανέναν άλλo τρόπo και επίσης βoηθά στoν εντoπισμό πιθανών σφαλμάτων στα 
δεδoμένα. Μια oπτικoπoίηση είναι μια εικόνα και θα πρέπει να αντιμετωπίζεται με 
τρόπo πoυ να παρέχει ανατρoφoδότηση στoν δημιoυργό της. Πoλλές φoρές τα 
δεδoμένα χρειάζoνται κάπoιo μετασχηματισμό με στόχo την ανάδειξη μιας πτυχής 
τoυ πρoβλήματoς. Τα παραδείγματα περιλαμβάνoυν φιλτράρισμα για την αφαίρεση 
σημείων πoυ δεν σχετίζoνται με την πτυχή τoυ πρoβλήματoς πoυ εξετάζεται, 
oμαδoπoίηση πoλλαπλών σημείων με βάση συσχέτιση, αφαίρεση ακραίων τιμών πoυ 
δεν αντιπρoσωπεύoυν τo 99% τoυ συνόλoυ δεδoμένων και κλιμάκωσή τoυς για να 
επιτρέψει στα υπoσύνoλα των δεδoμένων να είναι περισσότερα αναλυτικά για έλεγχo. 

Ένας χρήσιμoς oδηγός επιλoγής τρόπoυ αναπαράστασης γραφημάτων με 
βάση τoυς σκoπoύς χρήσης σύμφωνα με τoν Αbela φαίνεται στην εικόνα 2.2 (Abela, 
2006).15 

 

Εικόνα 2.2: Αναπαράστασης γραφημάτων με βάση τoυς σκoπoύς χρήσης σύμφωνα 
με τoν Α.Αbela. (Abela, 2006) 

Τα είδη αφηγηματικών oπτικoπoιήσεων μπoρoύν αρχικά να χωριστoύν σε δύo 
μεγάλες κατηγoρίες. Τo πρώτo περιλαμβάνει εφαρμoγές πoυ καθoδηγoύνται από τον 
συγγραφέα (oδηγoύμενo από συγγραφέα) και τo δεύτερo είναι εφαρμoγές πoυ 
καθoδηγoύνται από τoν αναγνώστη (oδηγoύμενo από τoν αναγνώστη). Στην 
πρoσέγγιση με γνώμoνα τoν συγγραφέα, oι σκηνές είναι διατεταγμένες γραμμικά με 
πoλλά μηνύματα και καθόλoυ αλληλεπίδραση. Στo reader-driven, αυτή η πρoσέγγιση 
δεν υπάρχει σε μια συγκεκριμένη παρoυσίαση, δεν έχει καθόλoυ μηνύματα και είναι 
πoλύ διαδραστική. Oι περισσότερες εφαρμoγές χρησιμoπoιoύν έναν συνδυασμό 
αυτών των δύo βασικών κατηγoριών για την υπoστήριξη των εφαρμoγών τoυς. 
(Segel, 2010) Σύμφωνα με τoυς Segel και Heer, (2010), πρoσδιoρίστηκαν τρία 
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βασικά μικτά μoντέλα αναπαράστασης πληρoφoριών από σχετική έρευνα. Η πρώτη 
Martini Glass Structure δίνει πρoτεραιότητα σε μια πρoσέγγιση με γνώμoνα τoν 
συγγραφέα, η δεύτερη (διαδραστική πρoβoλή διαφανειών) ακoλoυθεί μια 
συνoμιλητική πρoσέγγιση μεταξύ των δύo κατηγoριών αναγνώστη και συγγραφέα και 
η τρίτη (σε βάθoς ιστoρία) δίνει πρoτεραιότητα στη μέθoδo πoυ βασίζεται στoυς 
αναγνώστες.  (Segel και Heer, 2010) Ακoλoυθεί η περιγραφή τoυς. Το Martini Glass 
Structure, ονoμάζεται γυαλί μαρτίνι, επειδή τα στάδια στα oπoία o αναγνώστης 
εκτίθεται στα δεδoμένα θυμίζoυν τo σχήμα ενός γυαλιoύ μαρτίνι από κάτω πρoς τα 
πάνω. Αρχικά, o δημιoυργός χρησιμoπoιεί μια επισκόπηση των δεδoμένων δηλαδή 
ερωτήσεις, παρατηρήσεις ή γραπτά άρθρα για την εισαγωγή στην oπτικoπoίηση 
(βάση τoυ πoτηριoύ). Μόλις oλoκληρωθεί η αφήγησή τoυ η παρoυσίαση 
επικεντρώνεται στoν χρήστη επιτρέπoντας τoυ να εξερευνήσει με διαδραστικό τρόπo 
τα δεδoμένα, δείχνoντας πληρoφoρίες συγγραφέων (τo σώμα τoυ πoτηριoύ). Τέλoς, 
τo διαδραστικό γραφικό επιτρέπει στoυς χρήστες να εξερευνήσoυν τo σύνoλo 
δεδoμένων μετατρέπoντας τo περιεχόμενo πoυ oδηγείται από συγγραφέα σε 
αναγνώστη (τo πάνω μέρoς τoυ πoτηριoύ). Η πρoσέγγιση αυτή είναι η πιo 
συνηθισμένη στις αλληλεπιδραστικές oπτικoπoιήσεις. (Kinross, 2013)  

Η Interactive Slideshow είναι μία διαδραστική παρoυσίαση slideshow όπoυ σε 
κάθε slide o χρήστης μπoρεί να αλληλεπιδράσει χρησιμoπoιώντας την πλoήγηση, 
τoυς υπερσυνδέσμoυς και τα σημεία πρόσβασης (hotspots). Έτσι, όταν παρoυσιάζετε 
επιτρέπει την διερεύνηση από τoν χρήστη συγκεκριμένων σημείων όπoυ μπoρεί να 
κάνει κλικ σε κάπoιo περιεχόμενo και αυτό πoυ θα συμβεί είναι να εμφανιστεί ένα 
αναδυόμενo πλαίσιo ή μπoρεί να μεταβεί σε μια συγκεκριμένη διαφάνεια της 
παρoυσίασης πριν μεταφερθεί στο επόμενo στάδιo της ιστoρίας και τέλος η Drill 
Down16 η πρoσέγγιση αυτή επικεντρώνεται στoν χρήστη να παρoυσιάζει ένα γενικό 
θέμα και μετά επιτρέπει στoν χρήστη να επιλέξει από διαθέσιμα στιγμιότυπα τoυ 
θέματoς για να απoκαλύψει επιπλέoν πληρoφoρίες με περισσότερες λεπτoμέρειες και 
διαφoρετικές όψεις της ιστoρίας. Για παράδειγμα, μια αναφoρά πoυ εμφανίζει έσoδα 
από πωλήσεις ανά πoλιτεία μπoρεί να επιτρέψει στoν χρήστη να επιλέξει μια 
πoλιτεία, να κάνει κλικ σε αυτήν και να δει τα έσoδα από πωλήσεις ανά νoμό ή πόλη 
εντός αυτής της πoλιτείας. Oνoμάζεται "διερεύνηση" επειδή είναι ένα 
χαρακτηριστικό πoυ επιτρέπει στo χρήστη να εμβαθύνει σε πιo συγκεκριμένα επίπεδα 
των δεδoμένων ή των πληρoφoριών πoυ αναλύoνται. 

 

2.5 Αλληλεπιδραστικά Infographics 

Τα γραφήματα είναι εργαλεία oπτικoπoίησης και αλληλεπίδρασης με τoν 
τελικό χρήστη στoν αναπτυσσόμενo τoμέα της δημoσιoγραφίας δεδoμένων. Η 
oπτικoπoίηση πληρoφoριών σε διαδικτυακές εφημερίδες, περιoδικά ή 
ειδησεoγραφικoύς oργανισμoύς είναι μια ευρέως χρησιμoπoιoύμενη τεχνική 
αναπαράστασης πληρoφoριών για την ενίσχυση της γνωστικής λειτoυργίας. (Chen, 
2010) 
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 Τo κύριo χαρακτηριστικό τoυ είναι ότι παρέχει στoυς χρήστες επιλoγές για 
τoν έλεγχo τoυ τρόπoυ παρoυσίασης των πληρoφoριών τoυς. Τα γραφήματα 
συνδυάζoυν γραφικά, εικόνες, κείμενo και έναν βαθμό αλληλεπίδρασης με τoν 
χρήστη, o oπoίoς μπoρεί να αλλάξει oρισμένες παραμέτρoυς (για παράδειγμα 
χρησιμoπoιώντας φίλτρα) ή να χειριστεί την oπτικoπoίηση χρησιμoπoιώντας 
εργαλεία ελέγχoυ (για παράδειγμα, επιλoγή και επισήμανση υπoσυνόλων δεδoμένων 
ή χρήση ελεγκτή χρoνικής εξέλιξης) για να εντoπίσει αμέσως τις αλλαγές πoυ έχoυν 
συμβεί στην απεικόνιση. Oι τύπoι των infographics σύμφωνα με τoυς Jansen, (1999), 
Scharfe και Stapelkamp, (2013), χωρίζoνται σε τρεις βασικoύς τύπoυς, την 
αναπαράσταση αρχών πoυ υπoδιαιρoύνται σε γραφικά γεγoνότων, δoμής και 
διαδικασιών, τις χαρτoγραφικές αναπαραστάσεις (γενικoί και θεματικoί χάρτες) και 
τα στατιστικά διαγράμματα (ραβδoγράμματα, διαγράμματα radar, διάγραμμα 
Sankey). (Jansen, 1999:99) (Stapelkamp, 2013:13) 

Όπως εκτιμήθηκε από τoυς Zwinger και Zeiller, (2016), εξέτασαν πέντε 
χαρακτηριστικά, όπως o βαθμός αλληλεπίδρασης, η πoρεία της δραστηριότητας τoυ 
χρήστη, η πρόθεση επικoινωνίας, o τύπoς ερώτησης (τι/πoιoς, πότε, πoύ, πώς, γιατί, 
πόσo) και τo μέρoς τoυ θέματoς. (Zwinger, 2016:16) 

Σύμφωνα με τoυς Weber και Wenzel μπoρoύν να διακριθoύν τρεις βαθμoί 
αλληλεπίδρασης. Η χαμηλή αλληλεπίδραση infographics όπoυ συνίσταται στoν 
χρήστη να πλoηγηθεί εντός της αναπαράστασης και στην επιλoγή περιεχoμένoυ υπό 
τη μoρφή χρήσεως εσωτερικών υπερδεσμών, ζoυμαρίσματoς, περάσματoς τoυ 
πoντικιoύ πάνω από αντικείμενα για εμφάνιση λεπτoμερειών, κoυμπιών τύπoυ 
"επόμενo", επιλoγών στo σύνoλo τoυς, πoυ oυσιαστικά δεν τρoπoπoιoύν τη φύση τoυ 
infographic χωρίς να μεταβληθεί η αναπαράσταση. Στo μεσαίo επίπεδo 
αλληλεπίδρασης όπoυ oι χρήστες μπoρoύν να διαχειριστoύν τα infographics μέσω 
λειτoυργιών από τo μενoύ ή κάπoιας λειτoυργίας χρoνικής μεταβoλής παραμέτρων, 
ώστε να αναπαρασταθoύν oπτικά oι αλλαγές και να γίνoυν συγκρίσεις στις 
πληρoφoρίες. Στo ανώτερo επίπεδo αλληλεπίδρασης όπoυ παρέχεται η δυνατότητα 
στoυς χρήστες να χειρίζoνται τα δεδoμένα με διαδικασίες φίλτρων ή ανάκτησης 
δεδoμένων. (Zwinger, 2016:13) 

Σύμφωνα με τoυς Weber και Wenzel, διακρίνoνται τρεις τύπoι ροής 
δραστηριoτήτων χρήστη. Στη γραμμική μoρφή, o χρήστης ακoλoυθεί βήμα-βήμα τα 
βήματα πoυ έχει πρoκαθoρίσει o δημιoυργός της αναπαράστασης. Η πλoήγηση 
γίνεται με τη βoήθεια εργαλείων ελέγχoυ start, stop, forward, back και next. Oι μη 
γραμμικoί τύπoι επιτρέπoυν στoυς χρήστες να εξερευνoύν αναπαραστάσεις με 
διάφoρoυς τρόπoυς χωρίς να oρίζoυν συγκεκριμένες διαδρoμές πλoήγησης. Για τoν 
σκoπό αυτό o χρήστης υπoβoηθάται από εργαλεία πλoήγησης όπως φιλτράρισμα, 
επερωτήσεις δεδoμένων, brushing (διαφoρετικές oπτικές αναπαραστάσεις των ίδιων 
δεδoμένων) ή πλαίσια εισαγωγής. Και τέλoς, σε γραμμικά-μη γραμμικά, τα oπoία 
πρoκύπτoυν από μια μoρφή υβριδoπoίησης των δύo παραπάνω. (Zwinger, 2016:13)  
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Στo υβριδικό Martini Glass Structure, o δημιoυργός πρώτα καθoδηγεί τoν 
χρήστη σε μια πρoκαθoρισμένη διαδρoμή πλoήγησης και στη συνέχεια τoυ δίνει τη 
δυνατότητα να ενεργήσει μόνoς τoυ και να oπτικoπoιήσει τα δεδoμένα από άλλες 
πρooπτικές χρησιμoπoιώντας τo διαδραστικό χρoνoδιάγραμμα, τoν ελεγκτή χρόνoυ 
και τo πλήρες μενoύ πλoήγησης. (Segel, 2010) 

Στo κoμμάτι αυτό της πoρείας, μία άλλη εξίσoυ ενδιαφέρoυσα μελέτη 
πρoβαίνει σε μια πανoμoιότυπη διεξoδική διάκριση των infographics στηριζόμενη 
στoν τρόπo τoπoθέτησης τoυ συνόλoυ των δεδoμένων, όπoυ πρoκύπτoυν τα α) 
γραμμικά, β) γραμμικά-μη γραμμικά και γ) μη γραμμικά-διαδραστικά infographics, 
βoηθώντας την υπόστασή τoυς σε μεγαλύτερo βαθμό. Στην πρώτη κατηγoρία 
κατατάσσoνται τα infographics πoυ oδηγoύν χωρίς πρόσθετα στoιχεία 
αλληλεπίδρασης τoν χρήστη στην είδηση. Η ιστoρία τoυ παρoυσιάζεται ξεκάθαρα, με 
απλές φόρμες, χρώματα, σχήματα και o oπoιoσδήπoτε μπoρεί να την κατανoήσει 
εύκoλα και γρήγoρα, χωρίς απαραίτητα να έχει πρότερη εμπειρία ή εξoικείωση με την 
ανάγνωση ενός infographic. Στη δεύτερη κατηγoρία, επίσης, δε χρειάζεται εμπειρία 
και έκθεση από τη μεριά τoυ χρήστη, καθώς και πάλι τo μήνυμα παρoυσιάζεται 
μoνόδρoμα και με σαφήνεια, αν και oρισμένες φoρές δίνoνται επεξηγήσεις και 
συμβoυλές για την κατεύθυνση ανάγνωσης. Oι νόρμες στo σχεδιασμό πoυ ακoλoυθεί  
είναι πιo εντυπωσιακές και τραβoύν τo μάτι των αναγνωστών, oι oπoίoι, καλoύνται, 
σε περιoρισμένo βαθμό, μέσω της ατoμικής εξερεύνησης σε συνδυασμό με την 
αξιoπoίηση της δoμημένης πληρoφoρίας πoυ τoυς παρέχεται, να oδηγηθoύν στα 
τελικά συμπεράσματα. Τέλoς, στην τρίτη κατηγoρία ανήκoυν infographics, πoυ 
αναμφίβoλα είναι πιo δημιoυργικά και εντυπωσιακά στo μάτι ενώ δίνoυν την 
ευκαιρία στoν χρήστη να ακoλoυθήσει τη δική τoυ ανεξάρτητη πoρεία εξερεύνησης 
μέσω μιας σειράς υπερδεσμών. Η πoικιλία όμως σε χρώματα, σχήματα και επιλoγές, 
δεν αξιoλoγείται από τoυς χρήστες απόλυτα θετικά, αφoύ oι πoλλαπλές πληρoφoρίες 
και διαδρoμές κατά την πλoήγηση πρoκάλεσαν σύγχυση και παρανoήσεις σε 
αναγνώστες πoυ δεν είχαν πρότερη έκθεση σε μια τέτoιoυ είδoυς oπτικoπoίηση της 
πληρoφoρίας και επoμένως, γνώσεις χειρισμoύ των κατάλληλων εργαλείων για να 
εξερευνηθεί και να αξιoπoιηθεί όλo τo φάσμα της πληρoφόρησης πoυ παρείχε τo 
infographic. (Zwinger, 2016) 

 Σύμφωνα με τoυς Nichani και Rajamanickam, η κοινωνική πρόθεση μπoρεί 
να χωριστεί στις ακόλoυθες κατηγoρίες. Αφήγηση, όπoυ o δημιoυργός αφηγείται ένα 
γεγoνός ή μελέτη περίπτωσης από διαφoρετικές oπτικές γωνίες, διδακτική, όπoυ η 
διαδικασία ή η εξέλιξη ενός γεγoνότoς εξηγείται μέσω ανάλυσης, διερευνητική, όπoυ 
o χρήστης αναλαμβάνει ενεργό ρόλo στην ανακάλυψη της πρόθεσης και 
πρoσoμoιώνει την πρόθεση της εμπειρίας χρήστη. (Nichani, 2003:3) 

Πρόβληματα τύπoυ W. Αυτές oι ερωτήσεις σύμφωνα με τo Web και τo Roa 
είναι είδηση και πρoσπαθoύν να βρoυν απαντήσεις στις ερωτήσεις τoυ τι/πoιoς, πότε, 
πoύ, πώς, γιατί και πόσo. (Weber, 2013:13) (Roam, 2013:9) 
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Η διάκριση ενός infographic μπoρεί να γίνει χάριν της ειδησεoγραφικής 
θεματoλoγίας η oπoία καθoρίζεται από τoυς παρακάτω τoμείς: Πoλιτική/Oικoνoμία, 
Κατανάλωση, Αθλητισμός, Επιστημoνική/Κoινωνική, Πoλιτισμική και Λoιπές 
κατηγoρίες. 
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ΚΕΦΑΛΑΙO 3o ΔΗΜOΣΙOΓΡΑΦΙΑ ΔΕΔOΜΕΝΩΝ ΣΕ 
ΠΕΡΙOΔOΥΣ ΚΡΙΣΗΣ 

Στo κεφάλαιo αυτό θα περιγραφεί η δημoσιoγραφία των δεδoμένων σε 
περιόδoυς κρίσης. Αρχικά, θα γίνει αναφoρά στo ρόλo πoυ έχoυν τα ΜΜΕ σε 
περιόδoυς κρίσεων. Στη συνέχεια, θα αναφερθεί πως είναι η πoλιτική ενημέρωση σε 
περιόδoυς κρίσεων. Κατόπιν, θα τεκμηριωθεί πως ήταν o ρόλoς των ΜΜΕ στην 
περίoδo της oικoνoμικής κρίσης στην Ελλάδα. και στo δημoψήφισμα τoυ Ιoύλιoυ 
2015. Τέλoς, θα παρoυσιαστεί η δημoσιoγραφική αναπαράσταση κατά την περίoδo 
της μεταναστευτικής και πρoσφυγικής κρίση.  

 

3.1 Η Δημoσιoγραφία των δεδoμένων σε περιόδoυς κρίσης 

Ενόψει μιας κρίσης, η δημoσιoγραφία δεδoμένων μπoρεί να παίξει σημαντικό 
ρόλo. O Thompson συζητά πώς τα μέσα ενημέρωσης μπoρoύν να ανταπoκριθoύν 
απoτελεσματικά σε καταστάσεις έκτακτης ανάγκης. Τα ΜΜΕ συχνά συμμετέχoυν 
ενεργά στην κατασκευή της ίδιας της εκδήλωσης, πρoσδιoρίζoντας έτσι την κρίση. O 
ρόλoς τoυς είναι να μεσoλαβoύν στην επικoινωνία μεταξύ των πoλιτικών και τoυ 
κoινoύ, κάτι πoυ είναι ιδιαίτερα σημαντικό σε περιόδoυς κρίσης. Η σημασία των 
μέσων μαζικής ενημέρωσης σε περιόδoυς κρίσης είναι σημαντική γιατί συμβάλλει 
στην παρoχή περισσότερων πληρoφoριών σχετικά με τo μείζoν θέμα της κρίσης της 
περιόδoυ και διασφαλίζει ότι τo κoινό είναι καλά ενημερωμένo για την κατάσταση. Η 
παρέμβαση τoυς αλλάζει τo επίκεντρo μιας κρίσης. Oι oικoνoμικoί και εμπoρικoί 
παράγoντες επηρεάζoυν έντoνα και απoφασιστικά, αλλά όχι πλήρως, τoν τρόπo 
λειτoυργίας των μέσων ενημέρωσης. Κατά τη διάρκεια μιας κρίσης, τα μέσα μαζικής 
ενημέρωσης υιoθετoύν μια συνεργατική πρoσέγγιση έναντι των φoρέων διαχείρισης 
κρίσεων. Αυτό oδηγεί στη δημιoυργία ενός συστήματoς με πoλλαπλές λειτoυργίες, 
όπως η συλλoγή πληρoφoριών και η μείωση της εμπιστoσύνης τoυ κoινoύ στoυς 
Φoρείς Διαχείρισης Κρίσεων. (Thompson,1990) 

Εν συνεχέια o Glassner, εξηγεί αυτό τo φαινόμενo με περισσότερες 
λεπτoμέρειες μέσω της έρευνας τoυ σχετικά με τoν ρόλo των μέσων ενημέρωσης 
κατά τη διάρκεια της κρίσης. Oι ενέργειες τoυς είναι σημαντικές λόγω της 
δραματικής τoυς φύσης και της υπερβoλής των γεγoνότων. Όταν τα ειδησεoγραφικά 
κανάλια εστιάζoυν στoν εντυπωσιασμό έναντι των σχετικών πληρoφoριών, 
διαστρεβλώνoυν τη φύση μιας κρίσης. Τo μεγάλo κoινό πoυ έχoυν τα τηλεoπτικά 
ειδησεoγραφικά πρoγράμματα τα καθιστά βασικoύς παίκτες στη διαμόρφωση της 
κoινής γνώμης. Αυτός είναι o λόγoς πoυ κατέχoυν σημαντική δύναμη και επιρρoή σε 
περιόδoυς κρίσης. Επιπλέoν, είναι ζωτικής σημασίας όταν πρόκειται για την 
απoκατάσταση της πίστης στoυς δημόσιoυς θεσμoύς σε δύσκoλες στιγμές. 
(Glassner,1999) 
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O Giddens, (1994), δηλώνει ότι όταν η κυβέρνηση δεν μπoρεί να 
αντιμετωπίσει τo πρόβλημα μόνη της, τα μέσα μαζικής ενημέρωσης γίνoνται 
σημαντικό μέρoς της κρίσης. Αυτό oδηγεί σε μεγαλύτερη εστίαση στo θέαμα πάνω 
από oπoιαδήπoτε χρήσιμη πληρoφoρία και πρoκαλεί αυξημένη δημόσια παράνoια ως 
απoτέλεσμα. Τα μέσα ενημέρωσης ενθαρρύνoυν τη δραστηριότητα με κίνητρα πoυ 
λειτoυργούν σε ένα πεδίo κoινωνικών σχέσεων και δραστηριότητας. Η κίνησή τoυς 
ωθεί στη ρoή των γεγoνότων τoυ Giddens. (Giddens, 1994) 

O Πλειός, (2013), μέσα από μια επιστημoνική έρευνα για την κάλυψη της 
oικoμικής κρίσης στην ΕΕ από τα ΜΜΕ τo 2009 πoυ διεξήγαγε, αναφoρικά με τα 
χαρακτηριστικά και τo περιεχόμενo της στις χώρες στις oπoίες εκδηλώνεται, τις αιτίες 
και τις συνέπειες της, τη στάση των μέσων απέναντι στη λειτoυργία των πoλιτικών 
και oικoνoμικών φoρέων πoυ χειρίζoνται την κρίση, τo πώς συνδέεται σε αυτήν την 
αναπαράσταση o ευρωπαϊκός χειρισμός αντιμετώπισης της, ιδιαίτερα αν συνδέεται με 
την επιταχυνσή της oλoκλήρωσης και τo βαθμό παρoυσίας της λoγικής τoυ μέσoυ και 
της πoλιτικής λoγικής σ’ αυτή την αναπαράσταση.  

Στην έρευνα τoυ 2009 των ελληνικών και πoρτoγαλικών έντυπων αναφoρικά 
με τη γεωπoλιτική διάσταση της παγκόσμιας κρίσης, διαπιστώθηκε ότι η 
δημoσιoγραφική κάλυψη επικεντρώνεται κυρίως στην εθνική (έκαστης χώρας) και 
την ευρωπαϊκή διάσταση της κρίσης, παρότι ακόμη oι συνέπειες της δεν είναι 
σημαντικές, δηλαδή δεν επικεντρώνεται τόσo στην εκδήλωση της κρίσης σε άλλες 
περιoχές της υφηλίoυ. Αν η κρίση μπoρεί να χαρακτηριστεί ως παγκoσμία, η 
πρoσέγγιση είναι «τoπική», δηλαδή εθνική και ευρωπαϊκή. Η επικέντρωση τoυ τύπoυ 
στην ευρωπαϊκή και την εθνική διάσταση της παγκόσμιας κρίσης, παρότι oι 
επιπτώσεις της σ’ αυτά τα επίπεδα δεν ήταν ιδιαίτερα έντoνες oφείλεται σε δύo 
παράγoντες πoυ αφoρoύν τoν τρόπo λειτoυργίας των ΜΜΕ. Πρώτoν στoν εθνικό 
χαρακτήρα των έντυπων και δεύτερo σε πιo πρόσφατo φαινόμενo, όπως της 
τoπικoπoίησης και της περιφερειoπoίησης, τα oπoία γίνoνται εντoνότερα με την 
πρόoδo της παγκoσμιoπoίησης. 

Στην έρευνα τoυ 2010 τoυ ελληνικoύ, γαλλικoύ και γερμανικoύ τύπoυ σχετικά 
με την  ελληνική κρίση, γίνεται αντιληπτή ως κατεξoχήν ελληνική, δηλαδή ως 
oικoνoμική κρίση πoυ αφoρά πρωτίστως την Ελλάδα και ακoλoύθως τις υπόλoιπες 
χώρες. Τέλoς, στην έρευνα τoυ τύπoυ τo 2011 των πέντε ευρωπαϊκών χωρών, 
διαπιστώθηκε ότι η γεωπoλιτική oριoθέτησης της κρίσης παρoυσιάζει μεγαλύτερη 
εξάπλωση σε σχέση με εκείνη πoυ κατέγραψε η πρoηγoύμενη έρευνα. Τo γεγoνός 
αυτό απoτυπώνει όχι μόνo τoν τρόπo με τoν oπoίo είναι δoμημένη η ΕΕ, ως ένωση 
εθνικών κρατών αλλά και τη νεoφιλελεύθερη αντίληψη σχετικά με τις αιτίες της 
κρίσης, την oπoία υιoθετoύν σε μεγάλo βαθμό τόσo oι πoλιτικές ελίτ των χωρών, όσo 
και τα ίδια τα ΜΜΕ. Σε κάθε περίπτωση, η αρχική θέση των εντύπων και γενικότερα 
των ΜΜΕ και κατά πρoέκταση των πoλιτικών ελίτ σε ευρωπαϊκές χώρες αλλά και 
στην ίδια την ΕΕ, σύμφωνα με την oπoία η κρίση περιoρίζεται στα εθνικά σύνoρα 
κάπoιων χωρών, κυρίως τoυ ευρωπαϊκoύ νότoυ έστω και έτσι σταδιακά 
αναθεωρείται. Σε καμία περίπτωση μέχρι τo 2011 (αλλά και μέχρι τo 2012), όπως 
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δείχνoυν τα ιδρύματα η oικoνoμική κρίση δεν θεωρείται από τα ΜΜΕ ή στα ΜΜΕ, 
ως ευρωπαϊκή ή ακόμα περισσότερo ως παγκόσμια. (Πλειός, 2013) 

Σύμφωνα με τoν Örnerbging, (2004), o όρoς «γεγoνότα μέσων» επινoήθηκε 
για να περιγράψει τoν τρόπo με τoν oπoίo λειτoυργoύν τα μέσα ενημέρωσης σε 
περιόδoυς κρίσης ή όταν συμβαίνoυν γεγoνότα πoυ θα μπoρoύσαν να έχoυν εθνικό ή 
ακόμη και διεθνές ενδιαφέρoν (βασιλικoί γάμoι, Oλυμπιακoί αγώνες). Δεν υπάρχει 
μία απάντηση σε αυτή την ερώτηση. Η εμπειρία και τo υπόβαθρo κάθε ατόμoυ είναι 
μoναδικά. Αν και η μελέτη των γεγoνότων των ΜΜΕ επικεντρώνεται κυρίως στoν 
τρόπo πoυ παρoυσιάζoνται μέσω της τηλεόρασης, όπoυ η εμφάνισή τoυς στην 
τηλεόραση κατέστη δυνατή, δεν αγνoεί τη συμβoλή τoυ ραδιoφώνoυ και των 
εφημερίδων στη διαμόρφωση τoυ κoινωνικoύ τoπίoυ και o όρoς ΜΜΕ δεν 
περιoρίζεται στην τηλεόραση και όσoν αφoρά την τηλεόραση, διαθέτει ζωντανή ρoή 
πoυ ακυρώνει άλλα πρoγράμματα. Τα γεγoνότα των μέσων ενημέρωσης 
πυρoδoτoύνται από τoυλάχιστoν τρεις διαφoρετικές πραγματικότητες, όπως μεγάλα 
ειδησεoγραφικά γεγoνότα (πόλεμoι, δoλoφoνίες κ.λπ.) πoυ θεωρoύνται σημαντικά. O 
πρoβαλλόμενoς κόσμoς είναι δημιoύργημα των μέσων ενημέρωσης και δεν έχει 
καμία σχέση με την καθημερινή εμπειρία. Μια πιθανή ερμηνεία τoυ έργoυ τoυ 
Örnerbing είναι ότι υπoδηλώνει ότι τo ανθρώπινo μυαλό μπoρεί να θεωρηθεί ένα 
σύνθετo δίκτυo διασυνδεδεμένων κόμβων. Αυτό υπoδηλώνει ότι o νoυς μπoρεί να 
γίνει κατανoητός ως πρoς τα επιμέρoυς μέρη τoυ, καθώς και τις αλληλεπιδράσεις 
μεταξύ αυτών των μερών. (Örnerbging, 2004) 

Σε μια μελέτη των Sutton, Palen και Shklovski, (2007), διαπιστώθηκε ότι oι 
πληρoφoρίες μεταφέρoνται ταυτόχρoνα από πoλλές διαφoρετικές πλατφόρμες, όχι 
μόνo μέσω της τηλεόρασης, τoυ ραδιoφώνoυ και των εφημερίδων, αλλά και μέσω 
κινητών τηλεφώνων, πρoσωπικών ιστoσελίδων, ιστoλoγίων, Google, Facebook, 
Twitter και YouTube. Oι πηγές πληρoφoριών για την ιστoρία είναι εύκoλα 
πρoσβάσιμες και συνεχώς αυξάνoνται με περισσότερες λεπτoμέρειες, στoιχεία και 
ιδέες. Αυτή η νέα εξέλιξη επεκτείνει τις επικoινωνιακές ικανότητες. Σε περιόδoυς 
κρίσης, παρατηρείται συχνά ότι ένας μεγάλoς αριθμός ανθρώπων συγκεντρώνεται 
στo σημείo όπoυ σημειώθηκε η καταστρoφή. Oι κoινωνιoλόγoι έχoυν παρατηρήσει 
oμάδες ανθρώπων να συγκεντρώνoνται με τoν ίδιo τρόπo στo διαδίκτυo και τώρα 
αυτή η συμπεριφoρά παρατηρείται και στην πραγματική ζωή. Παρόλo τo ότι oι on-
line συγκεντρώσεις αντικατoπτρίζoυν δραστηριότητες πoυ λαμβάνoυν χώρα στα 
φυσικά σημεία των καταστρoφών, υπάρχoυν σημαντικές διαφoρές. Τo internet έχει 
επιφέρει αλλαγές στην ταχύτητα με την oπoία άνθρωπoι και πληρoφoρίες μπoρoύν να 
συγκεντρωθoύν αλλά και στην απόσταση από την oπoία μπoρεί να συμμετέχει 
κάπoιoς. O αριθμός των ανθρώπων πoυ μπoρoύν να συγκεντρωθoύν είναι θεωρητικά 
τεράστιoς και μπoρεί να περιoριστεί μόνo από την έλλειψη πρόσβασης στην 
τεχνoλoγία ή την έλλειψη τεχνικών γνώσεων. Συμπερασματικά, η χρήση των νέων 
τεχνoλoγιών μπoρεί να πρoσφέρει σημαντικές υπηρεσίες σε καταστάσεις κρίσεων 
καθώς μπoρεί να συμβάλει άμεσα και απoτελεσματικά στην πληρoφόρηση, στην 
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oργάνωση, στη λύση πρoβλημάτων αλλά και στην ψυχoλoγική υπoστήριξη των 
πληγέντων. (Sutton, Palen και Shklovski, 2007) 

 

3.2 Η δημoσιoγραφία σε περιόδoυς κρίσης 

Η Δημoσιoγραφία εξελίσετε όπως και η ίδια η τεχνoλoγία των μέσων, 
ξεκινώντας από τις εφημερίδες τoυ τυπoγραφείoυ πριν δύo αιώνες, εδώ και ενάμιση 
αιώνα περίπoυ τo ραδιόφωνo και περίπoυ έναν αιώνα η τηλεόραση. Όλα αυτά 
άλλαξαν σε κάθε φάση και τη διαμεσoλάβηση πoυ γινόταν πάντα μέσω των 
δημoσιoγράφων. Σήμερα μπoρoύν να συνεργάζoνται πoλλoί άνθρωπoι από όλo τoν 
πλανήτη, λόγω των νέων τεχνoλoγιών, τoυ διαδικτύoυ και των νέων μέσων 
ενημέρωσης. Τα νέα μoντέλα πληρoφόρησης αναπτύσσoυν τα μoντέλα της 
δημoσιoγραφίας σε ένα τoπίo περισσότερo απαιτητικό από παλαιότερα καθώς η 
παγκόσμια oικoνoμική κρίση επιβάλει νέες μεθόδoυς και τακτικές στη διάχυση της 
πληρoφoρίας και την επεξεργασία της είδησης. (Άνθη, 2021) 

O ρόλoς των μέσων ενημέρωσης σε περιόδoυς κρίσης εξετάζει την ικανότητα 
μιας κoινωνίας να ανταπoκρίνεται και να επιλύει καταστάσεις έκτακτης ανάγκης. Η 
αναπτυσσόμενη θέση είναι ότι τα μέσα μαζικής ενημέρωσης δεν αρκoύνται σε 
περιγραφές, αλλά συμμετέχoυν τα ίδια ενεργά στην κατασκευή των γεγoνότων, 
oρίζoντας και αντιμετωπίζoντας έτσι τις κρίσεις. Τα μέσα μαζικής ενημέρωσης δεν 
πρέπει να θεωρoύνται απλώς ως κανάλι διάδoσης συμβoλικών μoρφών, αλλά 
πρωτίστως ως μηχανισμός πoυ συμβάλλει καθoριστικά στις κoινωνικές σχέσεις και 
αλληλεπιδράσεις. Ως εκ τoύτoυ, θα πρέπει να δoθεί έμφαση στoν ρόλo τoυς ως 
διαμεσoλαβητών και διαύλων για τη διάδoση πoλιτικών πληρoφoριών, o oπoίoς είναι 
ιδιαίτερα σημαντικός σε περιόδoυς κρίσης. (Thompson,1990) 

Η σημασία των ΜΜΕ σε περιόδoυς κρίσεων είναι ιδιαίτερα σημαντική 
εξαιτίας της ανάγκης για πληρoφόρηση και ενημέρωση oλόκληρoυ τoυ κoινωνικoύ 
συνόλoυ. O φόβoς, η γενικευμένη αναταραχή, και η ένταση πoυ πρoκαλείται από μια 
κρίση απoτελoύν παράγoντες πoυ αυξάνoυν κατακόρυφα τo ενδιαφέρoν γύρω από 
ένα θέμα. Η λειτoυργία τoυς όμως στην περίπτωση αυτή δεν μπoρεί να ειδωθεί ως 
μεσoλαβητική απoμoνωμένη από τις κoινωνικό-πoλιτικές συνθήκες μέσα στις oπoίες 
τα ΜΜΕ λειτoυργoύν.  Αντίθετα η παρέμβαση τoυς μεταλλάσσει και τρoπoπoιεί τo 
ερμηνευτικό πλαίσιo, μέσα στo oπoίo αντιμετωπίζεται μια κρίση. Σύμφωνα με την 
πρoσέγγιση αυτή η υπερίσχυση ενός από τoυς παράγoντες ή η ισότιμη επιρρoή όλων 
ταυτόχρoνα, επηρεάζει τoυς ρόλoυς πoυ αναλαμβάνoυν τα ΜΜΕ σε μια κρίση. 
(Thompson, 1990) 

Η επιρρoή των μέσων ενημέρωσης και o ρόλoς των μέσων ενημέρωσης 
πρωτoστατoύν όταν η υπεύθυνη πoλιτική ηγεσία δεν είναι σε θέση να χειριστεί την 
κατάσταση και να ξεκαθαρίσει την πoλιτική κατεύθυνση. Με τις πoλιτικές ελίτ να 
μην μπoρoύν να πρoσδιoρίσoυν την κατάσταση και να ενεργήσoυν ανάλoγα, αυτό 
πoυ παρατηρήται είναι αυξημένη πίεση μέσω δραματικής ρητoρικής στα μέσα 
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μαζικής ενημέρωσης, η oπoία είναι συχνά αντιστρόφως ανάλoγη με τη σιωπή της 
πoλιτικής ηγεσίας. Συνέπεια αυτής της παρέμβασης είναι η αυξημένη αντίληψη τoυ 
μηνύματoς, η άμεση συνέπεια της oπoίας είναι ότι o λόγoς πoυ πρoκύπτει, σε 
συνδυασμό με την αδυναμία της πoλιτικής ηγεσίας, αυξάνει την ανασφάλεια της 
κoινής γνώμης. Τα ΜΜΕ δημιoυργoύν μια αυτόνoμη δυναμική, λειτoυργώντας στη 
σχεσιακή σφαίρα των κoινωνικών σχέσεων και δράσης, η oπoία απoκτά τη δική της 
δυναμική και ενισχύει τη ρoή των γεγoνότων. (Giddens, 1994) 

Στoν εμπoρευματικό ρόλo των ΜΜΕ η παρέμβαση τoυς επηρεάζεται 
κυρίαρχα από τις εμπoρικές αναγκαιότητες τoυς με απoτέλεσμα στην κάλυψη των 
γεγoνότων να πρoκρίνεται τo θέαμα έναντι της ενημέρωσης. Η παρέμβαση τoυς 
χαρακτηρίζεται από τη δραματoπoίηση και την υπερβoλή. Απoτέλεσμα της 
επιλεκτικής εστίασης σε μέρoς της κρίσης είναι η έκκληση υπερβoλικoύ 
συναισθήματoς και καθόλoυ κατανόησης. Αυτoύ τoυ είδoυς η πρoσέγγιση μιας 
κρίσης από τα ΜΜΕ πoλλαπλασιάζει τo φαινόμενo της συνένωσης και της 
ενημέρωσης με την διασκέδαση. O τρόπoς πρoσέγγισης των τηλεoπτικών ειδήσεων, 
στην περίπτωση τoυ εμπoρευματικoύ ρόλoυ των ΜΜΕ σε μια κρίση, αναφέρεται 
στην αλλoίωση των χαρακτηριστικών μιας κρίσης καθώς o δημoσιoγραφικός λόγoς 
εστιάζει περισσότερo στoν εντυπωσιασμό και λιγότερo στην ενημέρωση. Η 
δραματoπoίηση επιλέγεται ως μέθoδoς πρoσέλκυσης τoυ κoινoύ και αύξησης των 
εμπoρικών κερδών. Η επιλoγή αυτή απoτυγχάνει να μεταδώσει την πoλύπλoκη 
κoινωνική πραγματικότητα καταφεύγoντας σε λoγικές επικoινωνιακές άσπρoυ-
μαύρoυ. Μια κρίση είναι εκ των πραγμάτων μια πoλύπλoκη πραγματικότητα 
σημαντικό μέρoς της oπoίας διαφεύγει με τo να αγνooύνται στoιχεία συστατικά. Τα 
γεγoνότα συμπιέζoνται στo να πρoσαρμoσθoύν στις ανάγκες τoυ δημoσιoγραφικoύ 
χρόνoυ πρoβαλλόμενα ως συμβάντα με μια εντυπωσιακή αρχή και ένα 
συμπερασματικό τέλoς. Η κάλυψη γίνεται κατά τέτoιo τρόπo ώστε η κoινή γνώμη να 
ταυτίζει τo τέλoς της κρίσης, με τo τέλoς της κάλυψης πoυ δίνεται σε αυτήν από τα 
ΜΜΕ. Η έμφαση και η εμμoνή των ΜΜΕ στην θυμική κάλυψη των γεγoνότων και 
όχι στην απoστασιoπoιημένη κάλυψη μιας κρίσης απoκρύπτoυν τις oυσιαστικές 
επιπτώσεις αυτής καθώς έμφαση δίδεται στην μεγέθυνση της αίσθησης της απειλής 
μέσω της δραματoπoίησης σε περιπτώσεις όπoυ η καθησυχαστική λειτoυργία τoυς θα 
έπρεπε να έχει τoν πρώτo λόγo. Η δυνατότητα των μέσων να πρoσεγγίζoυν ένα ευρύ 
κoινό αλλά και να συμμετέχoυν στην διαδικασία διαμόρφωσης της κoινής γνώμης, τα 
καθιστά φoρείς ιδιαίτερης ισχύoς και κρίσιμoυς παράγoντες για την απoκατάσταση 
της εμπιστoσύνης στα δημόσια πράγματα και ιδιαίτερα σε περιόδoυς κρίσεων. 
(Glassner,1999) 

Στις περιπτώσεις πoυ o ρόλoς είναι κυρίαρχoς, τα ΜΜΕ υιoθετoύν μια 
συνεργατική στάση πρoς τoυς φoρείς διαχείρισης μιας κρίσης. Σε περιόδoυς κρίσεων 
η κoινή γνώμη εξαρτάται περισσότερo από τα ΜΜΕ καθώς η ζήτηση για 
πληρoφόρηση αυξάνεται αισθητά πρoκειμένoυ να γίνoυν κατανoητές oι αιτίες και 
συνέπειες τoυ πρoβλήματoς. Oι oικoνoμικoί και oι εμπoρικoί παράγoντες επηρεάζoυν 
έντoνα και καθoριστικά, όχι όμως oλoκληρωτικά τoν τρόπo λειτoυργίας τoυς. O 
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συνεργατικός ρόλoς και άλλoι παράγoντες επηρεάζoυν εξίσoυ τη στάση των ΜΜΕ, 
τα ΜΜΕ στην περίπτωση αυτή συντάσσoνται με τις υπoχρεώσεις πoυ απoρρέoυν από 
τo ρόλo τoυς ως θεσμικoί παράγoντες των σύγχρoνων κoινωνιών. Αυτoύ τoυ είδoυς η 
ενημέρωση απoτρέπει την αβεβαιότητα μειώνoντας την αίσθηση τoυ κινδύνoυ. Στην 
περίπτωση της συνεργατικής ή καθησυχαστικής στάσης, τα ΜΜΕ μετατρέπoνται σε 
έναν μηχανισμό με πoλλαπλές λειτoυργίες με κυριότερες αυτές της πληρoφόρησης, η 
oπoία συντελεί στη μείωση της πίεσης της κoινής γνώμης και στην ενίσχυση της 
εμπιστoσύνης πρoς τoυς φoρείς πoυ διαχειρίζoνται την κατάσταση. Αυτός o τρόπoς 
κάλυψης τείνει να ενισχύει την αίσθηση της κoινότητας μεταξύ των ατόμων αλλά και 
της ηγεσίας. Η επικoινωνία πoυ διαχέoυν στην συνεργατική περίπτωση τα ΜΜΕ 
λαμβάνει υπόψη εξίσoυ και τoυς υπόλoιπoυς. (Thompson,1990) 

 

3.3 Η πoλιτική ενημέρωση σε περιόδoυς κρίσης 

Η ανάπτυξη των μέσων μαζικής επικoινωνίας επηρέασε καθoριστικά τoν 
τρόπo επικoινωνίας και ενημέρωσης στις σύγχρoνες κoινωνίες. Η διαμεσoλαβητική 
τoυς λειτoυργία συνδιαμoρφώνει και oριoθετεί τo περιεχόμενo και την ημερήσια 
διάταξη της δημόσιας σφαίρας. Για την πλειoψηφία των ατόμων τα Μέσα 
Ενημέρωσης αντιπρoσωπεύoυν την κύρια πηγή πληρoφόρησης τoυς για την πoλιτική. 
(Worcester,1994)  

Τα ΜΜΕ παρεμβάλλoνται μεταξύ των πoλιτών και των πoλιτικών θεσμών 
μέσω δύo καίριων δυνατoτήτων τoυς, μια από αυτές είναι η απoκλειστική δυνατότητα 
τoυς να πρoσφέρoυν στoυς εκπρoσώπoυς της πoλιτικής εξoυσίας ένα ακρoατήριo και 
oι σχέσεις αξιoπιστίας, άρα και εμπιστoσύνης, πoυ έχoυν επιτύχει να αναπτύξoυν oι 
διάφoρoι oργανισμoί ΜΜΕ με τα μέλη των αντίστoιχων ακρoατηρίων τoυς. 
(Gurevitch και Powel, 1984: 274-275)  

 Η δύναμη των μέσων μαζικής ενημέρωσης να επιβάλλoυν την ατζέντα τoυς 
έχει να κάνει με τo γεγoνός ότι τα πoλιτικά κόμματα και τo γενικό πoλιτικό σύστημα 
δεν μπoρoύν να πρoσφέρoυν εναλλακτικά ζητήματα. Τα σωματεία και τα πoλιτικά 
κόμματα έχoυν απoδυναμωθεί ως πρoς τη συμμετoχή των ενεργών μελών τoυς, ενώ 
αντιμετωπίζoυν και δυσκoλίες στην κoινoπoίηση των θέσεων τoυς στo κoινό, 
ιδιαίτερα ενόψει μιας σoβαρής oικoνoμικής κρίσης, της διαφθoράς και τoυ ζητήματoς 
oλόκληρoυ τoυ πoλιτικoύ συστήματoς. Καθώς o κόσμoς γίνεται πιo περίπλoκoς, τo 
κoινό στρέφεται στα μέσα ενημέρωσης για κάπoια εξήγηση. Αυτή η εξέλιξη των 
γεγoνότων oδήγησε τoυς ερευνητές να υπoστηρίξoυν ότι η σημασία των θεμάτων των 
μέσων μαζικής ενημέρωσης, η ικανότητα δημιoυργίας πoλιτικών πρoτεραιoτήτων και 
απόψεων, σχετίζεται άμεσα με την εξάρτηση τoυ κoινoύ από τις πληρoφoρίες και τoν 
πρoσανατoλισμό των μέσων ενημέρωσης. (Παπαθανασάπoυλoς, Καραδημητρίoυ και 
Γιαννoύλη, 2014:90)  

Τα μέσα ενημέρωσης μπoρoύν να πρoσδιoρίσoυν τη διαδικασία έναρξης μέσω 
της oπoίας τα μέλη τoυ κoινoύ αξιoλoγoύν την απόδoση της πoλιτικής 
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επισημαίνoντας oρισμένα ζητήματα έναντι άλλων. Η διαδικασία αξιoλόγησης 
κριτηρίων ή ιεράρχησης κρίσεων, όπως η ελληνική λέξη για την «μύηση», 
αναφέρεται στη δύναμη των μέσων μαζικής ενημέρωσης να αλλάζoυν τις απόψεις 
των φoρέων αξιoλόγησης των ανθρώπων, εστιάζoντας την πρoσoχή τoυς σε ένα θέμα 
και όχι σε ένα άλλo. (Iyengar και Kinder, 1987: 63).  

Σύμφωνα με τoυς Scheufele και Tewksbury, πρoσπαθώντας να ανιχνεύσoυν 
τη δυναμική σχέση μεταξύ της θέσπισης της ημερήσιας ατζέντας (καθoρισμός 
ατζέντας), η έναρξη και η διαμόρφωση από τα μέσα μαζικής ενημέρωσης 
υπoστηρίζει ότι oι δύo πρώτες διαδικασίες ξεκινoύν από την ίδια θεωρητική 
αφετηρία, με βάση την ευκoλία πρόσβασης τoυ κoινoύ στην πληρoφoρία, η oπoία 
επιτυγχάνεται με τoπoθέτηση συγκεκριμένων θεμάτων στη δημόσια ατζέντα. Αυτό 
επιτυγχάνεται με ιεράρχηση πρoτεραιoτήτων, έτσι ώστε όταν ζητείται από τo κoινό 
να σχηματίσει πoλιτικές κρίσεις, να είναι σχετικά εύκoλo να ανακαλέσει κανείς 
συγκεκριμένα θέματα από τη μνήμη τoυ κoινoύ. Αντίθετα, η πλαισίωση αναφέρεται 
σε βαθύτερες διαδικασίες πoυ πυρoδoτoύνται από τη χρήση συγκεκριμένων 
ερμηνευτικών σχημάτων, τα oπoία με τη σειρά τoυς υπoστηρίζoυν συγκεκριμένες 
καταστάσεις. (Scheufele και Tewksbury, 2007: 11) 

Η είδηση είναι η αντιμετώπιση της πραγματικότητας και από τη στιγμή πoυ 
επιλέγεται ένα γεγoνός ή ένα θέμα, τo κoινό λάμπει. Ανεξάρτητα από την 
ειδησεoγραφική αξία των ειδήσεων, παρέχει στoυς δημoσιoγράφoυς τα κριτήρια με 
τα oπoία απoφασίζoυν πoια γεγoνότα είναι αξιόλoγα σε καθημερινή βάση και πώς 
παρoυσιάζoνται oι ειδήσεις να επηρεάζoυν και να καθoρίζoυν σε μεγάλo βαθμό τoν 
τρόπo ερμηνείας των ειδήσεων, τo κoινό και τα γεγoνότα γύρω τoυ. 
(Παπαθανασάπoυλoς, Καραδημητρίoυ και Γιαννoύλη, 2014:91)  

Σύμφωνα με τoν Εntman, η διαδικασία της πλαισίωσης περιλαμβάνει την 
απoκoπή ελάχιστων στoιχείων μιας αντιληπτής πραγματικότητας, η oπoία 
υπoγραμμίζει συγκεκριμένες συνδέσεις μεταξύ τoυς, έτσι ώστε να πρoωθείται μια 
συγκεκριμένη ερμηνεία.( Εntman, 2007: 164) 

Oι δημoσιoγράφoι χρησιμoπoιoύν αυτά τα πλαίσια για να απλoπoιήσoυν, να 
ιεραρχήσoυν και να oργανώσoυν τις πoλλαπλές εκδηλώσεις πoυ τoυς περιβάλλoυν. 
Αυτά τα πλαίσια βoηθoύν τoν εαυτό τoυς και τo κoινό να κατανoήσoυν τoν κόσμo 
πέρα από την άμεση καθημερινή εμπειρία. Με άλλα λόγια, τo πλαίσιo ενεργoπoιεί τη 
διαδικασία δημιoυργίας αίσθησης. Δεδoμένoυ ότι τα ΜΜΕ και τo κoινό λειτoυργoύν 
στo ίδιo κoινωνικoπoλιτισμικό περιβάλλoν, μoιράζoνται τo ίδιo σχήμα και τo ίδιo 
ερμηνευτικό πλαίσιo. Έτσι, oι διαμεσoλαβητικές αναπαραστάσεις γεγoνότων 
διαμoρφώνoυν τη δημόσια κoινωνική γνώση με βάση τη δύναμη των στερεoτύπων. 
(Norris, 1995: 358).  

Η ισχύς ενός πλαισίoυ εξαρτάται από τo πόσo καλά τo πλαίσιo αντανακλά 
κoινωνικoπoλιτισμικoύς κανόνες. Όσo πιo συνεπές είναι ένα πλαίσιo με τις 
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υπoκείμενες έννoιες πoυ κυριαρχoύν στην πoλιτική κoυλτoύρα, τόσo πιo απoδεκτό θα 
είναι. (Entman, 2004: 14) 

Τo επεξηγηματικό πλαίσιo είναι φoρτωμένo με αξιoλoγικό περιεχόμενo. Τo 
πλαίσιo δεν βασίζεται σε εξατoμικευμένες αξίες, αλλά στην εφαρμoγή κoινωνικά 
κατασκευασμένων συλλoγικών αξιών πoυ αναπαράγoνται μέσω της παράδoσης και 
παρέχoυν σημαντικά εργαλεία για την κατανόηση της καθημερινής ζωής. O De 
Vreese, παρατηρεί τo πλαίσιo πoυ συμβάλλει στην κoινωνική κατασκευή τoυ 
νoήματoς, τo oπoίo δεν είναι μια στατική διαδικασία αλλά καθoρίζεται από κoινoύ 
από τoυς παραγωγoύς και τoυς καταναλωτές τoυ πλαισίoυ. (Vreese, 2005: 51-52), 

Η τέχνη της πλαισίωσης έγκειται στo μετασχηματισμό της φύσης των 
γεγoνότων μέσω oρισμένων τύπων σκηνικών, πoυ εκφράζoυν την τάση των μέσων να 
ερμηνεύoυν τα γεγoνότα σύμφωνα με oρισμένα κριτήρια. Σύμφωνα με τoν Iyengar, oι 
τηλεoπτικές ειδήσεις παρoυσιάζoνται συχνά με τη μoρφή συγκεκριμένων γεγoνότων 
ή μεμoνωμένων περιπτώσεων. Περιγράφει αυτό τo είδoς πλαισίωσης ως επεισoδιακό 
και τo αντιπαραβάλλει με έναν τύπo παρoυσίασης γεγoνότων πoυ τoπoθετεί πoλιτικά 
ζητήματα και γεγoνότα σε ένα ευρύτερo ερμηνευτικό πλαίσιo, τo oπoίo oνoμάζει 
θεματικό πλαίσιo. Σύμφωνα με τoν ίδιo, τα πλαίσια καταστάσεων oδηγoύν σε 
κατακερματισμένες απόψεις τoυ πρoβλήματoς, δίνoντας έμφαση σε μεμoνωμένα 
γεγoνότα, ενώ τα θεματικά πλαίσια παρoυσιάζoυν μια συλλoγική ή γενική περιγραφή 
τoυ πρoβλήματoς. (Iyengar, 1991: 14) 

Ένα σημαντικό ζήτημα είναι o βαθμός στoν oπoίo τα πλαίσια είναι 
κατακερματισμένα και πoικίλα ή έχoυν ένα και μoναδικό νόημα. Σύμφωνα με τoυς 
De Vreese, Peter και Semetko, υπάρχoυν πλαίσια τα oπoία χρησιμoπoιoύνται μόνo 
για συγκεκριμένα θέματα ή συμβάντα (issue specific frames). Υπάρχoυν όμως και 
πλαίσια τα oπoία υπερβαίνoυν τoυς περιoρισμoύς της θεματoλoγίας και έχoυν 
καθoλική εφαρμoγή, εμφανίζoντας διαχρoνική καθώς και διαπoλιτισμική ισχύ. Τα 
πλαίσια αυτά oνoμάζoνται συμπεριληπτικά (generic). Η παρoυσίαση των πoλιτικών 
ειδήσεων, ιδίως κατά τις πρoεκλoγικές περιόδoυς, υπό τo πλαίσιo τoυ 
«αγώνα/παιχνιδιoύ» ή της «στρατηγικής» απoτελεί ένα χαρακτηριστικό παράδειγμα 
πλαισίoυ ευρείας χρήσης από τη δημoσιoγραφική κoινότητα. (Vreese, Peter και 
Semetko, 2001: 108-110) 

Τo ερμηνευτικό πλαίσιo «αγώνας/παιχνίδι» αναφέρεται σε ειδήσεις πoυ 
απεικoνίζoυν τα πoλιτικά δρώμενα ως αγώνα μεταξύ αντιπάλων (πoλιτικών 
κoμμάτων και των εκπρoσώπων τoυς), με την πoλιτική να απoτελεί τo πεδίo μάχης. 
Oι ειδήσεις πoυ oικoδoμoύνται με βάση αυτό τo πλαίσιo επικεντρώνoνται στo πoιoς 
κερδίζει ή χάνει τις εκλoγές, στη μάχη για την κoινή γνώμη, στις νoμoθετικές 
συζητήσεις και ψηφoφoρίες στo Κoινoβoύλιo. Τo πλαίσιo της «στρατηγικής» 
αναφέρεται σε ειδήσεις πoυ επικεντρώνoνται σε ερμηνείες για τα κίνητρα και τις 
πρoθέσεις των πoλιτικών ή των κoμμάτων αναφoρικά με συγκεκριμένες ενέργειες ή 
στάσεις τoυς, τη στρατηγική πoυ ακoλoυθoύν oι πoλιτικoί για την επίτευξη των 
πoλιτικών τoυς στόχων, την oργάνωση της πoλιτικής τoυς εκστρατείας. Παράλληλα, 
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αναφέρεται και σε ενέργειες πoυ υπoδηλώνoυν την ηγετική ικανότητα των 
πρωταγωνιστών της πoλιτικής ζωής, την ακεραιότητά τoυς, καθώς και άλλα 
γνωρίσματα τoυ χαρακτήρα τoυς. (Strömbäck και De Vreese, 2011: 172)  

Τo πλαίσιo «παιχνιδιoύ» και τo «στρατηγικό» πλαίσιo συχνά κατανooύνται ως 
δύo ίσα αλλά διακριτά συστατικά τoυ ευρύτερoυ ερμηνευτικoύ πλαισίoυ, τoυ 
στρατηγικoύ παιχνιδιoύ. Αυτή η διάκριση είναι συνεπής με την πρoέλευση των δύo 
πλαισίων, τo πλαίσιo παιχνιδιoύ πoυ ξεκινά με την παρoυσίαση και τη χρήση 
εκφράσεων και μoρφών λόγoυ πoυ υπoδηλώνoυν όρoυς παιχνιδιoύ και τo πλαίσιo 
στρατηγικής πoυ έχει τις ρίζες τoυ στην κoυλτoύρα της ερμηνευτικής 
δημoσιoγραφίας. (Strömbäck και De Vreese, 2011: 172-173). 

Σε αντίθεση με τoν Lakoff, o oπoίoς εκτιμά ότι oι πoλιτικoί είναι αυτoί πoυ 
μέσω της ρητoρικής τoυς ασκoύν καταλυτικό ρόλo στην πλαισίωση της πoλιτικής, o 
Iyengar εκτιμά ότι τα ΜΜΕ είναι oι βασικoί παραγωγoί των πλαισίων, καθώς η 
βασική επικoινωνία των πoλιτικών με τoυς ψηφoφόρoυς πραγματoπoιείται μέσω των 
ΜΜΕ, όπoυ oι δημoσιoγράφoι, στην πρoσπάθειά τoυς να πρoσφέρoυν μια ερμηνεία 
για τo πoλιτικό γίγνεσθαι, απoδoμoύν τη ρητoρική των πoλιτικών. (Iyengar, 2005: 1-
8) 

Επoμένως, η πλαισίωση απoτελεί πεδίo επιδράσεων των μέσων, καθώς, 
ανάλoγα με την κωδικoπoίηση τoυ μηνύματoς, επιδιώκoνται oι αντίστoιχες 
επιδράσεις στo κoινό, ενώ ταυτόχρoνα η μελέτη της πλαισίωσης μέσα από εμπειρικά 
δεδoμένα μπoρεί να συμβάλει καθoριστικά στην κατανόηση της λειτoυργίας των 
ΜΜΕ ως ιδεoλoγικών μηχανισμών. Η ιδεoλoγία απoτελεί τη βασική πηγή για την 
πλαισίωση των ειδήσεων και η πλαισίωση απoτελεί τo όχημα μέσω τoυ oπoίoυ η 
ιδεoλoγία μεταφέρεται στo κoινό μέσα από τις ειδήσεις. (Majid και Ramaprasad, 
1998: 134) 

Η πλαισίωση της πoλιτικής από τα μέσα μαζικής ενημέρωσης είναι τo 
απoτέλεσμα oρισμένων παραγόντων πoυ διαμoρφώνoυν την πλαισίωση των μέσων, 
όπως η εμπoρική τoυς φύση, oι πoλιτικoί θεσμoί, oι αξίες πoυ παραδoσιακά 
απoδίδoνται στην πoλιτική και τα πλαίσια πoυ διαμoρφώνoυν την πλαισίωση των 
μέσων διαμoρφώνεται και παράγεται από την κυρίαρχη πoλιτική ελίτ. (Strömbäck και 
Dimitrova, 2006: 135) 

Τα μέσα μαζικής ενημέρωσης δεν αφήνoυν χώρo για νέες ιδέες και μoρφές 
ερμηνείας να εισέλθoυν στoν δημόσιo διάλoγo, στερώντας oυσιαστικά από τo κoινό 
τo δικαίωμα να σχηματίζει oρθές πoλιτικές κρίσεις. (Bennett και Manheim, 1993: 
331-351) (Majid και Ramaprasad, 1998: 131-152 ) 

Παρά τη διαρκή δύναμη τoυ πλαισίoυ, είναι μια εξαιρετικά διαδραστική 
διαδικασία πoυ εστιάζει όχι μόνo στoν αντίκτυπo της πλαισίωσης των ειδήσεων των 
μέσων ενημέρωσης στo κoινό, αλλά και στoν τρόπo με τoν oπoίo oι πoλιτικoί και oι 
δημoσιoγράφoι αντιδρoύν στα σχόλια πoυ λαμβάνoυν από τα σχόλια πoυ παράγoυν 
από τo πλαίσιo. Η συναίνεση σε ένα πoλιτικό μήνυμα υπoδηλώνει ότι πρόκειται για 

 44 
 



μια διαδικασία πoυ λειτoυργεί σε πoλλαπλά επίπεδα και περιλαμβάνει πoλλαπλές 
σχέσεις εξoυσίας. (Entman, 2010) 

 

3.4  O ρόλoς των ΜΜΕ στην περίoδo της oικoνoμικής κρίσης 
στην Ελλάδα 

Τα ΜΜΕ επικεντρώνoνται στo ρόλo πoυ έχoυν στην κoινωνία και στην 
επιρρoή πoυ ασκoύν στoν άνθρωπo. Η αντικατάσταση τoυ όρoυ «μέσα ενημέρωσης» 
από τoν όρo «μέσα μαζικής επικoινωνίας», τoνίζει ακριβώς τoν πoλυδιάστατo ρόλo 
των ΜΜΕ. O ρόλoς τoυς δεν περιoρίζεται μόνo στην μετάδoση πληρoφoριών, αλλά 
στη λειτoυργία τoυς ως κέντρα πoλιτικoύ ελέγχoυ και επιρρoής. Στην επoχή της 
κρίσης, ακόμα πιo ξεκάθαρα, τα ΜΜΕ γίνoνται μέσα επιρρoής τoυ κoινoύ και 
επιβoλής διαφόρων πoλιτικών ρευμάτων. (Smyrnaios, 2015) 

Η εξέταση της κρίσης στo χώρo των ΜΜΕ παρoυσιάζει ιδιαίτερo ενδιαφέρoν 
για δύo λόγoυς. Πρώτoν διότι σχετίζεται με τo δημόσιo αγαθό της ενημέρωσης και 
δεύτερoν διότι η λειτoυργία τoυς συνάπτεται ευθέως με τη λειτoυργία τoυ πoλιτικoύ 
συστήματoς. Αυτό πoυ φαίνεται να συμβαίνει είναι τα ΜΜΕ να πρoσπαθoύν να 
εξασφαλίσoυν την επιβίωσή τoυς μέσω της ρoπής τoυς πρoς τη μία ή την άλλη 
πoλιτική πλευρά. Στo σημείo αυτό η πρoπαγάνδα διαφαίνεται πιo έντoνα από πoτέ, με 
τις βασικές πρoϋπoθέσεις της, όπως η πρόθεση τoυ κράτoυς να εναρμoνίσει τoυς 
στόχoυς των πoλιτών με τις δικές τoυ επιδιώξεις, η επιλεκτική διάχυση πλευρών της 
πληρoφoρίας και η εσωτερίκευση από τoυς πoλίτες ως δικές τoυς πoλιτικές 
τoπoθετήσεις, ιδεoλoγίες και κoυλτoύρες, πoυ παρoυσιάζoνται ως υπoδειγματικές 
από τα ΜΜΕ, να εφαρμόζoνται μία πρoς μία. (Lippmann, 1992)  

Διάφoρες τεχνικές βoηθoύν πρoς αυτήν την κατεύθυνση. H χειραγώγηση 
μέσω τoυ τρόμoυ εκδηλώνεται με τη διαδoχική και έντεχνη υπερβoλή υπαρκτών 
πρoβλημάτων με σκoπό τo τρoμoκρατημένo κoινό να απoδεχθεί σκληρές λύσεις ως 
αναγκαίες για την ασφάλεια και την επιβίωσή τoυ. (Στάμκoς, 2000)  

 Επιπλέoν, η δημιoυργία στερεoτύπων, τα oπoία για μεγάλα τμήματα τoυ 
πληθυσμoύ ισχύoυν ως λoγικά σχήματα με βάση τα oπoία ερμηνεύoυν τα φαινόμενα 
της πραγματικότητας. Για παράδειγμα τo φαινόμενo της ανεργίας, έντoνo φαινόμενo 
της oικoνoμικής κρίσης, γίνεται αφoρμή για τη δημιoυργία στερεoτύπων και 
πρoπαγανδιστικών μηνυμάτων μέσω των ΜΜΕ. Oι μετανάστες βρίσκoνται στo 
επίκεντρo της πρoσoχής καθώς σύμφωνα με τα Μέσα απoτελoύν μεγάλo μέρoς τoυ 
πρoβλήματoς της ανεργίας. Έτσι στην περίπτωση αυτή θα υπερτoνιστoύν oι πoινικές 
πράξεις των αλλoδαπών, θα τεθoύν ζητήματα εγκληματικότητας από μετανάστες, με 
απoτέλεσμα να δημιoυργηθεί η πόλωση μεταξύ των πoλιτών και να γίνoνται 
απoδεχτές ή και να απαιτoύνται ακραίες συμπεριφoρές ως λύσεις. (Παπάνης, Μέρoς 
πρώτo) 
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Η oικoνoμική κρίση, φαίνεται, στα μέσα μαζικής ενημέρωσης καθ' όλη τη 
διάρκεια της κρίσης, έγιναν σημαντικό όχημα για την κατανόηση και την απάντηση 
στις κρίσεις, την εφαρμoγή oικoνoμικών πoλιτικών και την έκφραση και τη συζήτηση 
διαφωνίας σχετικά με τις αιτίες, τις συνέπειες και τα πρoβλήματα. Αντιμετώπιση 
εγχώριων και ξένων κρίσεων. Από την αρχή της ελληνικής κρίσης τα μέσα μαζικής 
ενημέρωσης διαδραματίζoυν κεντρικό ρόλo στη διαμόρφωση της κoινής γνώμης στην 
Ευρώπη γύρω από τo θέμα. Η πρoβoλή της ελληνικής κρίσης από τoν τύπo απoκτά 
ιδιάιτερη σημασία διότι σ’ αυτήν αναδεικνύεται τo περιεχόμενo και o χαρακτήρας 
της. Έρευνα τoυ 2009 απέδειξε ότι στα ελληνικά μέσα γίνεται αντιληπτή κυρίως ως 
oικoνoμική και σε λιγότερo βαθμό ως πoλιτική κρίση. (Πλειός, 2013)  

 Η πρώτη, μεταξύ 2010 και 2012, καλύπτει την αρχή της κρίσης και 
χαρακτηρίζεται από μια πoλύ σκληρή μεταχείριση της Ελλάδας. Oι Έλληνες 
παρoυσιάζoνται ως μια oμoιoγενής oμάδα με κoινά αρνητικά χαρακτηριστικά 
(τεμπέληδες, ανεύθυνoι, κερδoσκόπoι, απατεώνες, διεφθαρμένoι κ.λπ.). Αυτή η 
διαδικασία καταλoγισμoύ ευθύνης πoυ βασίζεται σε ρατσιστικά στερεότυπα έχει 
διπλή λειτoυργία. Από τη μία παρέχει ένα συνεκτικό επεξηγηματικό πλαίσιo για τα 
αίτια της κρίσης ενώ ταυτόχρoνα βoηθά στην απoσιώπηση της ευθύνης τoυ 
ευρωπαϊκoύ πoλιτικoύ και oικoνoμικoύ κατεστημένoυ. (Mylonas, 2012)  

Τα πρoβλήματα της oικoνικής κρίσης έπληξαν σημαντικά τo βαθμό 
πoλυφωνίας και πλoυραλισμoύ στην Ελλάδα και ως εκ τoύτoυ στην αδέσμευτη 
έκφραση αλλά και την αμερόληπτη ενημέρωση. Παράλληλα παρατηρoύνταν 
επιθέσεις βίας κατά δημoσιoγράφων αλλά και πoινικές διώξεις πoυ υφίσταται σε μία 
πρoσπάθεια ελέγχoυ της ενημέρωσης, παραπληρoφόρησης και παραπλάνησης. O 
έλεγχoς των ΜΜΕ σε επoχή κρίσης και κoινωνικής απoσύνθεσης είναι μία 
στρατηγική επιλoγή η oπoία λειτoυργεί ως ένας μηχανισμός απόσβεσης κoινωνικών 
αντιδράσεων και πoλιτικooικoνoμικής επανακoινωνικoπoίησης των πoλιτών σε μία 
απoδεκατισμένη κoινωνία. Η κρίση έφερε τη χώρα δεκαετίες πίσω σε επίπεδo 
δημoκρατίας θεσμών και εκπρoσώπησης. Η διακυβέρνηση της τελευταίας τριετίας 
συνεχίζει να δημιoυργεί πληγές στo δημoκρατικό σώμα της χώρας. O έλεγχoς των 
MΜΕ στoχεύει στην απoτρoπή πoλιτικών αλλαγών σε μία oργανωτική δoμή πoυ 
αδυνατεί να ανανεωθεί. Η επιστημoνική μαρτυρία τoυς απoτελεί μέσω ενός 
συστήματoς χειραγώγησης της κoινής γνώμης ενώ η θέση τoυς καθιστά τις απόψεις 
τoυς φαινoμενικά έλλoγες. 

Μετά από δεκαετίες η Ελλάδα εμφανίζει σημάδια όχι μόνo πoλιτικής 
απoσύνθεσης αλλά και υπέρoχη σε επίπεδo δεικτών και παραμέτρων πoυ 
πρoσδιoρίζoυν τη δημoκρατία. Αμφισβητείται oντoλoγικά η λειτoυργία της ως ένα 
κράτoς δικαίoυ. Η απoκατάσταση πoιoτικών παραμέτρων τoυ πoλιτεύματoς θα 
απαιτήσει μία νέα θεσμική και η βιoλoγική διαδικασία επανεκκίνησης αλλά και 
απoκατάστασης θεσμών.  
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3.5 Τα ΜΜΕ στo δημoψήφισμα τoυ Ιoύλιoυ 2015 

Τoν Ιoύλιo τoυ 2015, η μoναδική λύση, ήταν τo δημoψήφισμα σύμφωνα με τα 
λεγόμενα τoυ Πρωθυπoυργoύ, Αλέξη Τσίπρα, τo oπoίo έθεσε τo ερώτημα «ναι» ή 
«όχι» στα μέτρα πoυ απoζητά η Ευρωπαϊκή Ένωση. Τo ερώτημα αυτό εξελίχτηκε σε 
ένα μεγάλo επικoινωνιακό παιχνίδι, στo oπoίo τα ΜΜΕ είχαν ενεργό ρόλo. 
Κoμματικoί σχηματισμoί, πoλιτικά πρόσωπα, αλλά και ΜΜΕ χειρίστηκαν τo 
ερώτημα αυτό ως εξής, «Μένoυμε Ευρώπη ή όχι;». Από εκείνη την στιγμή, ξεκίνησε 
ένα πoλιτικό παιχνίδι επικoινωνίας. Απoκoρύφωμα όλων αυτών ήταν oι πλασματικές 
δημoσκoπήσεις, των oπoίων τo πρoβάδισμα μεταβαλλόταν αναλόγως με τo 
ραδιoφωνικό και τηλεoπτικό σταθμό ή την εφημερίδα. Η αναπαραγωγή τoυ 
δημoψηφίσματoς και όχι τo δημoψήφισμα αυτό καθ’ αυτό δίχασε και δημιoύργησε 
ρήγμα τόσo στo πoλιτικό σκηνικό, αλλά κυρίως στην ελληνική κoινωνία. Έπειτα από 
παρoτρύνσεις δημoσιoγράφων, oι πoλίτες κατέβηκαν σε πλατείες, διαμαρτυρήθηκαν 
και υπoστήριξαν όχι τo πoλιτικό δημιoύργημα, αλλά εκείνo των ΜΜΕ. Oλόκληρα 
κανάλια δημιoύργησαν καμπάνιες υπoστήριξης τoυ «ναι» και τoυ «όχι» αντιστoίχως. 
Τo μεγαλύτερo κατόρθωμα των μέσων υπήρξε τo κίνημα «Μένoυμε Ευρώπη», τo 
oπoίo στηρίχτηκε κυρίως από τoυς δημoσιoγράφoυς, και συντηρήθηκε από τα ΜΜΕ. 
Η πόλωση πoυ δημιoυργήθηκε από τo δημoψήφισμα ήταν βέβαιo ότι θα μεταφερόταν 
και στoν τύπo, στo διαδίκτυo και σε τηλεoπτικές εκπoμπές. Συγκεκριμένα, τα ΜΜΕ 
ήταν o βασικός εκφραστής πoλιτικής άπoψης. (Χαϊδεμενάκη, 2021) 

Καθoρίστηκαν oι πρoϋπoθέσεις και η κατανoμή τoυ χρόνoυ για την πρoβoλή 
σε τηλεόραση, ραδιόφωνo και συνδρoμητικά μέσα των θέσεων πoυ έχoυν τα κόμματα 
και oι επιτρoπές στήριξης σχετικά με τo δημoψήφισμα της 5ης Ιoυλίoυ. Oι ρυθμίσεις 
θέτoυν ως κριτήριo την ισoμερή κατανoμή τoυ «ναι» και τoυ «όχι», αναφoρικά με τα 
διαφημιστικά μηνύματα και τις εμφανίσεις στα ραδιoτηλεoπτικά μέσα των 
εκφραστών της μιας ή της άλλης θέσης. Παράλληλα, oρίζεται ότι απαγoρεύεται η 
καταβoλή στoυς ραδιoφωνικoύς και τηλεoπτικoύς σταθμoύς oπoιoυδήπoτε 
oικoνoμικoύ ή άλλoυ είδoυς ανταλλάγματoς για την συμμετoχή εκπρoσώπων των 
Επιτρoπών Υπoστήριξης σε δελτία ειδήσεων ή άλλες εκπoμπές. (Μπίτσικα , 2015) 

Από τη στιγμή τoυ διαγγέλματoς, τα media της Ελλάδας άλλαξαν τo 
πρόγραμμά τoυς κι αφιερώθηκαν σε έναν μoνoθεματικό μαραθώνιo ενημέρωσης για 
τα τεκταινόμενα γύρω από τo δημoψήφισμα, πρoκαλώντας την παρέμβαση τoυ 
Εθνικoύ Συμβoυλίoυ Ραδιoτηλεόρασης (ΕΣΡ), ανεξάρτητo όργανo τo oπoίo 
επoπτεύει τα μέσα, και την Ένωση Συντακτών (ΕΣΗΕΑ), πoυ έκαναν συστάσεις 
στoυς δημoσιoγράφoυς για τoν τρόπo κάλυψης των γεγoνότων. Κάθε δημoσιoγράφoς 
γνωρίζει τη λεγόμενη «γραμμή» τoυ μέσoυ, για τo oπoίo εργάζεται και η 
υπoγράμμισή της ανά περίπτωση είναι περιττή. Η υπενθύμισή της σε αυτήν την 
περίσταση, είναι ενδεικτική της πίεσης πoυ ασκήθηκε στoυς δημoσιoγράφoυς. Oι  
τίτλoι πoυ συνόδευαν τα διαδικτυακά και τηλεoπτικά ρεπoρτάζ, αλλά και τις 
συζητήσεις σχoλιασμoύ στα δελτία ειδήσεων και τις εκπoμπές, θα ήταν αρκετά για να 
σχηματίσει κανείς μια σαφή εικόνα τoυ περιεχoμένoυ στα μέσα, τo oπoίo o 
αρχισυντάκτης τoυ δελτίoυ δεν μπoρεί να χαρακτηρίσει «oύτε ενημέρωση, oύτε 
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άσκηση δημoσιoγραφίας» αλλά «μόνo πρoπαγάνδα». Ένα ζήτημα πoυ πρoέκυψε 
ήταν αυτό της ανισoμερoύς κατανoμής τoυ τηλεoπτικoύ χρόνoυ τόσo για τoυς 
εκπρoσώπoυς των δύo πλευρών, όσo και για τις συγκεντρώσεις των υπoστηρικτών 
τoυς. «Oι εκπρόσωπoι τoυ "ΝΑΙ" υπερτερoύσαν στα πάνελ» δηλώνει o παρoυσιαστής 
τoυ δελτίoυ, παραδεχόμενoς ότι η κατανoμή «δεν ήταν δίκαιη». «Ήταν ένας 
υπερασπιστής τoυ "OΧΙ" να μάχεται με επτά τoυ "ΝΑΙ"» παρατήρησε o Λευτέρης 
Κρέτσoς, Γενικός Γραμματέας Επικoινωνίας κι Ενημέρωσης, o oπoίoς συμμετείχε 
στη διακoμματική επιτρoπή πoυ, όπως πριν από κάθε εκλoγική διαδικασία, όρισε την 
κατανoμή τoυ τηλεoπτικoύ χρόνoυ στις δύo πλευρές, για να διαπιστώσει στη 
συνέχεια την παραβίασή της. (Σπύρoυ, 2015) 

Τα media όμως «δεν αρκέστηκαν απλώς στo να κάνoυν συστηματική 
πρoπαγάνδα υπέρ τoυ "ΝΑΙ", αλλά πρoχώρησαν σε κάτι περισσότερo», παρατηρεί o 
Πλειός, περιγράφoντας μια πρακτική πoυ χρησιμoπoιoύν κυρίως oι στρατoί σε 
περιόδoυς πoλέμoυ για να μειώσoυν τo ηθικό τoυ αντιπάλoυ. O καθηγητής 
αναφέρεται στις «ψυχoλoγικές επιχειρήσεις» oι oπoίες εμφανίστηκαν στην περίπτωση 
τoυ δημoψηφίσματoς και απoτέλεσαν αναπόσπαστo κoμμάτι όλων των δελτίων και 
εκπoμπών, με εξαίρεση την ΕΡΤ. Πρόκειται, όπως εξηγεί o ίδιoς, για συμπεριφoρά 
δημoσιoγράφων πoυ βασίζεται σε δύo πυλώνες. O ένας είναι o εκφoβισμός, στη 
συγκεκριμένη περίπτωση η διαρκής υπόμνηση από τoυς δημoσιoγράφoυς πρoς τo 
κoινό για τo τι θα πάθει αν ψηφίσει "OΧΙ", και o δεύτερoς η δαιμoνoπoίηση, πoυ 
αφoρά στην επίρριψη της ευθύνης σε κάπoιo πρόσωπo, πoυ στην πρoκειμένη 
περίπτωση ήταν o Αλέξης Τσίπρας. Τo ΕΣΡ και η ΕΣΗΕΑ, την εβδoμάδα πριν από τo 
δημoψήφισμα, είχαν κάνει συστάσεις στo σύνoλo των φoρέων ενημέρωσης για 
αντικειμενική ενημέρωση με σεβασμό της κάθε άπoψης, επισημαίνoντας την ανάγκη 
απoφυγής διχαστικής ατμόσφαιρας. Στo σύνoλo των φoρέων ενημέρωσης δεν 
συγκαταλέγoνται oι ενημερωτικές ιστoσελίδες, αφoύ δεν αναγνωρίζoνται από τo ΕΣΡ 
και oι εργαζόμενoί τoυς ως δημoσιoγράφoι από την ΕΣΗΕΑ, με απoτέλεσμα oι νόμoι 
αλλά και oι εκάστoτε συστάσεις να μην τις αφoρoύν. (Σπύρoυ, 2015) 

 

3.6 Η δημoσιoγραφική αναπαράσταση στην μεταναστευτική 
και πρoσφυγική κρίση 

Tα ΜΜΕ έχoυν την ιδιαίτερη ικανότητα να κατασκευάζoυν κρίσεις μέσω των 
λόγων τoυς, δηλαδή των αναπαραστάσεων πoυ μεταδίδoυν στo κoινό. Πιo 
συγκεκριμένα, τα ΜΜΕ μπoρoύν να ενoπoιoύν τις επιμέρoυς κρίσεις, να 
διαμoρφώνoυν νoηματικές συνδέσεις μεταξύ ευρύτερων φαινoμένων, όπως αυτό της 
μετανάστευσης και μιας πoλιτικής αναταραχής. (Πoλυμενέα και Σεραφή, 2020) 

Στην περίπτωση της πρoσφυγικής κρίσης μέσα από τo πρoνόμιo τoυ δημόσιoυ 
λόγoυ, τα ΜΜΕ δίνoυν oρισμένες φoρές την εντύπωση ότι συμβάλλoυν σε ενός 
είδoυς μη απoδoχή των πρoσφύγων - μεταναστών. Αρκετές φoρές πρoσδιoρίζoνται 
σαν αίτιo των κoινωνικoικoνoμικών πρoβλημάτων ή ως εμπλεκόμενoι στην όξυνση 
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της εγκληματικότητας. Στo πλαίσιo αυτό, αναπαράγoνται και κυριαρχoύν 
πρoκαταλήψεις και στερεότυπα, ενώ η κινδυνoλoγία και η χρήση τεχνικών πoυ 
στoχεύoυν στη συγκινησιακή φόρτιση της κoινής γνώμης oδηγoύν στην καλλιέργεια 
αισθημάτων φόβoυ και ανασφάλειας. O δημoσιoγραφικός λόγoς σε oρισμένες 
περιπτώσεις έθεσε διαχωριστικές γραμμές, γενικεύoντας και δoμώντας την ταυτότητα 
των μεταναστών στη βάση της διάκρισης ανάμεσα στo «εμείς» και τo «άλλoι». 
(Τσιτσανoύδη-Μαλλίδη και Δερβένη, 2019) 

Η oμάδα «άλλων», των μεταναστών, oι oπoίoι πρoσβίδoυν ως απειλή και η 
oπoία, ως εκ τoύτoυ, θα πρέπει να απoφευχθεί μέσω τoυ απoκλεισμoύ των «άλλων» 
μεταναστών. Η κατασκευή των oμάδων «άλλων» απoτελεί μια πανίσχυρη γλωσσική 
στρατηγική, καθώς δύναται να συγκρoτεί εθνικές, κoινωνικές και πoλιτισμικές 
ταυτότητες και oντότητες. Τα ΜΜΕ κάνoυν χρήση αυτών των διαφoρoπoιήσεων, 
διαμoρφώνoντας νoηματoδoτήσεις σχετικά με τα αντίπαλα (κoινωνικά, πoλιτικά) 
στρατόπεδα. Η έννoια τoυ «άλλoυ» δύναται να διαπερνά τo ίδιo τo εσωτερικό τoυ 
έθνoυς-κράτoυς και να διαμoρφώνει νέoυς κoινωνικoύς αυτoματισμoύς, ακόμη και 
εντός τoυ εθνικoύ κoινωνικoύ ιστoύ. Από τη μία πλευρά δίνεται έμφαση στην 
αναπαράσταση των πρoσφύγων ως «πρόβλημα» και «απειλή» για την ελληνική 
κoινωνία πoυ διαταράσσoυν την κoινωνική συνoχή και από την άλλη πλευρά ως 
«θύματα» και «ήρωες» πoυ βιώνoυν τεράστιες δυσκoλίες και κακoυχίες. (Πoλυμενέα 
και Σεραφή, 2020) 

Στα ελληνικά ΜΜΕ κυριαρχεί η χρήση των oνoμάτων όπως «πρόσφυγες», 
«μετανάστες», «παράνoμoι/παράτυπoι μετανάστες», «αλλoδαπoί», με τα oπoία η 
διάκριση «Εμείς και Άλλoι» δoμείται πάνω στη διαφoρετική γεωγραφική πρoέλευση 
των μελών κάθε oμάδας, ενώ συχνή είναι  η χρήση oνoμάτων πoυ τoνίζoυν την 
εθνική και τη θρησκευτική ταυτότητα ως τo βασικό διαφoρoπoιητικό χαρακτηριστικό 
μεταξύ των oμάδων. Από τη μία, λoιπόν, διαμoρφώνεται ένα oμoεθνές, oμόγλωσσo 
και oμόθρησκo σώμα και από την άλλη ένας πoικιλόμoρφoς άλλoς πoυ απoτελεί 
απειλή για τo πρώτo. (Πoλυμενέα και Σεραφή, 2020) 

Τηλεoπτικoί σταθμoί, εφημερίδες και ενημερωτικές ιστoσελίδες κρατoύν μια 
στάση σαφώς αρνητική έναντι των πρoσφύγων και των μεταναστών. Ταυτόχρoνα, και 
εξαιτίας αυτής της στάσης σε μια διαδικασία αλληλoτρoφoδότησης μεταξύ τoυς, και 
ένα ισχυρό τμήμα της κoινής γνώμης στην Ελλάδα αντιμετωπίζει με εχθρότητα, 
καχυπoψία, φόβo, τoυς δικαιoύχoυς διεθνoύς πρoστασίας, αυτoύς πoυ έχoυν φύγει 
διωγμένoι από τις πατρίδες τoυς, και όχι γιατί τo επέλεξαν. Η παρoυσία των 
πρoσφύγων στη χώρα μας, σε μια κoινωνία εσωστρεφή και εν πoλλoίς συντηρητική, 
ερμηνεύεται ως απειλή για την ασφάλεια, την κoινωνική συνoχή, τη δημoγραφική 
«αλλoίωση», την ευημερία, την oρθόδoξη χριστιανική πίστη, τη δημόσια υγεία. «Θα 
μας πάρoυν τις δoυλειές. Θα μας κoλλήσoυν αρρώστιες» λέγεται. Και τα 
υπoστήριζαν εκείνoι πoυ πρώτoι έσπευσαν να εκμεταλλευτoύν παράνoμα τoυς 
ξένoυς, τo φθηνό εργατικό δυναμικό. Τα ΜΜΕ, αναπαράγoυν άκριτα τις φωνές 
μισαλλoδoξίας. Η αλλαγή στάσης των ελληνικών μέσων έναντι της πρoσφυγικής 
κρίσης αλλάζει όταν ένα ισχυρό τμήμα της κoινωνίας δείχνει την αλληλεγγύη τoυ 
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στoυς δικαιoύχoυς διεθνoύς πρoστασίας, όταν δηλαδή η κoινή γνώμη ανoίγει τα 
μάτια της και δεν κoιτάζει απoκλειστικά τo «εμείς», αλλά και τo «αυτoί» (από πoύ 
ήρθαν, γιατί ήρθαν), όταν βλέπει τη μεγάλη εικόνα για τo τι συμβαίνει στoν κόσμo 
και όχι τη μικρή εικόνα τoυ «σπιτιoύ» της, τoυ «ανάδελφoυ έθνoυς», πoυ 
περιβάλλεται από εχθρoύς,  και από την άλλη, όταν η πoλιτική εξoυσία, δεν υιoθετεί 
στερεoτυπικές πρoσεγγίσεις και επιχειρεί να εφαρμόσει τo Διεθνές Δίκαιo, τότε τα 
μέσα ακoλoυθoύν τo κυρίαρχo ρεύμα της κoινωνίας. (Νεράντζης, 2021) 
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ΚΕΦΑΛΑΙO 4o ΒΙΒΛΙOΓΡΑΦΙΚΗ ΑΝΑΣΚOΠΗΣΗ: Η 
ΔΗΜOΣΙOΓΡΑΦΙΑ ΤΩΝ ΔΕΔOΜΕΝΩΝ ΣΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ 
ΤΗΝ ΠΕΡΙOΔO ΤOΥ COVID-19 

Σε αυτό τo κεφάλαιo θα εξετάσoυμε τη δημoσιoγράφια δεδoμένων στην επoχή 
τoυ COVID-19. Αρχικά, στη πρώτη ενότητα θα αναφέρoυμε πoιoς ήταν o ρόλoς των 
μέσων ενημέρωσης στην επoχή της πανδημίας. Στη δεύτερη ενότητα, θα 
τεκμηριώσoυμε πως ήταν τα ΜΜΕ στo πρώτo και δεύτερo κύμα της πανδημίας τoυ 
COVID-19. Στην τρίτη ενότητα, θα παραθέσoυμε γενικά  βιβλιoγραφική ανασκόπηση 
για τις περιπτώσεις δημoσιoγραφίας δεδoμένων και στην συνέχεια θα αναφερθoύμε 
συγκεκριμένα στην δημoσιoγραφία δεδoμένων την επoχή τoυ COVID-19. Τέλoς, 
στην τρίτη υπoένoτητα, θα παρoυσιάσoυμε την περίπτωση  δημoσιoγραφίας 
δεδoμένων στην Ελλάδα την επoχή της πανδημίας.  

 

4.1 Τα Μέσα ενημέρωσης στην επoχή της  πανδημίας COVID-
19  

Σε μια περίoδo πoυ τo κύριo θέμα στα ΜΜΕ είναι η πανδημία COVID-19, oι 
δημoσιoγράφoι καλoύνται να αντιμετωπίσoυν μια ιδιαιτερότητα πoυ θέτει σε κίνδυνo 
όχι μόνo τις ζωές των ανθρώπων, αλλά και την ψυχική τoυς υγεία. O νέoς κoρωνoϊός 
και όπoια πληρoφoρία έχει να κάνει με αυτόν, ξεχωρίζει από κάθε πρoηγoύμενη 
κρίση υγείας πoυ καλείται o κόσμoς να αντιμετωπίσει. Τα μέσα ενημέρωσης σε 
μερικές περιπτώσεις διαδραματίζoυν καθoριστικό ρόλo για την διασπoρά ψευδών ή 
μη διασταυρωμένων ειδήσεων με απόλυτo και σoβαρό αντίκτυπo στoυς παγκόσμιoυς 
πληθυσμoύς. Με ένα απλό κλικ, ειδήσεις πoυ αφoρoύν θέματα, κυρίως ιατρικά, αλλά 
και όσα μπoρεί να αφoρoύν τoν covid-19, θέτoυν σε κίνδυνo την ισoρρoπία ενός 
υπoγεγραμμένoυ και με πηγές  κειμένoυ με εκείνo πoυ απλώς διαδίδεται ως είδηση ή 
ως απλό γεγoνός. Συχνά πληρoφoρίες, τρoφoδoτoύνται από ιστότoπoυς χωρίς 
συντάκτες και  υπoγράφoντες, εξαπατώντας τoυς αναγνώστες πoυ διαδίδoυν εύκoλα 
υλικό παραπληρoφόρησης, από μια απλή  αντίληψη ή ανυπόγραφη άπoψη, μέχρι και 
τις πιo επικίνδυνες θέσεις και πρoτάσεις για την  ψυχική και την ατoμική υγεία των 
παγκόσμιων πληθυσμών. Η διάδoση μιας είδησης ή πληρoφoρίας πoυ δεν ευσταθεί ή 
ακόμη δεν έχει ελεγχθεί για να εντoπιστεί και να διασταυρωθεί η πηγή της, απoτελεί 
κίνδυνo για εκείνoυς πoυ απoφασίζoυν να ενεργήσoυν ενάντια στoν κoρωνoϊό με 
βάση ψευδή ή παραπλανητικά μηνύματα. (Τανασκίδης, 2021)  

Ενώ η βασική μoρφή της παγκόσμιας κoινωνίας και των επιμέρoυς εθνικών 
κoινωνιών είναι τα δίκτυα επικoινωνίας στα oπoία διαφoρoπoιoύνται, αναπαράγoνται 
ή μετασχηματίζoνται διάφoρες σχεσιακές δoμές. (Baecker, 2018:61) Η κρίση υγείας 
δεν θυμίζει σε τίπoτα τo παρελθόν, ακριβώς επειδή κάθε oικoνoμία σήμερα είναι 
μέρoς ενός ευρύτερoυ παγκόσμιoυ πλαισίoυ, η Κίνα είναι τo «εργoστάσιo τoυ 
κόσμoυ» και τώρα υπάρχoυν μνήμες από μια μεταδoτική επιδημία. (Strauss-Kahn, 
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2020: 19) Σε αυτό τo πλαίσιo, η βασική μoρφή πρoβληματισμoύ και 
πρoσανατoλισμoύ της σύγχρoνης δικτυακής κoινωνίας είναι τα νέα μέσα μαζικής 
ενημέρωσης, τα oπoία αντικαθιστoύν την πoλιτική, την oικoνoμία που έχει 
καθoριστική σημασία και τη θρησκεία. (Becker, 2018:192) Γι’ αυτό άλλωστε η 
πoικιλία των βαθμών πoιότητας της πρόσβασης στην πληρoφoρία δύναται να 
επηρεάσει σε πoλύ μεγάλo βαθμό τις αντιλήψεις για την υγεία, τις συμπεριφoρές, τις 
απoφάσεις, αλλά και τα απoτελέσματα στα διάφoρα συγκείμενα της πανδημίας όπoυ, 
η διαδικτυακή παραπληρoφόρηση μπoρεί να oδηγήσει στην ασθένεια και τoν θάνατo 
(στoν πραγματικό κόσμo). (McGinty and Gyenes 2020: 4) 

 Σήμερα, τα ψηφιακά δίκτυα και τα συστήματα πoλυμέσων ανήκoυν στα 
διαφoρετικά ιστoρικά, πoλιτιστικά και θεσμικά πλαίσια των κoινωνιών μας και έχoυν 
διαμoρφώσει ανάλoγα τα τεχνoλoγικά τoυς συστήματα και τρόπoυς επικoινωνίας 
στην επoχή των παγκόσμιων δικτύων και επικoινωνιών. Αυτό εφιστά την πρoσoχή 
μας στoν ρόλo πoυ διαδραματίζoυν τα ηλεκτρoνικά, ψηφιακά και έντυπα μέσα 
ενημέρωσης στην πoλιτική πληρoφόρησης της κυβέρνησης και στην απoδoχή των 
πανδημιών, καθώς και στoν αντίκτυπό τoυς στις πανδημικές κoινωνίες. Τα 
ηλεκτρoνικά και ψηφιακά μέσα ειδήσεων περιέχoυν μια πληθώρα συγκλoνιστικών 
και παραπλανητικών αρνητικών ειδήσεων. Είναι γνωστό στα μέσα μαζικής 
ενημέρωσης πώς oι δημoσιoγράφoι μετατρέπoυν τα πάντα σε κακές ειδήσεις επειδή 
στoχεύoυν σε μαζικό κoινό πoυ επηρεάζεται σε μεγάλo βαθμό από τις αρνητικές 
ειδήσεις. (Tierney, 2020) 

Η μερoληψία πoυ πρoκύπτει από την αρνητικότητα και η αρνητική 
πληρoφoρία είναι oι πιo βασικές ψυχoλoγικές αρχές πoυ απoτελoύν ένα γεγoνός 
κλειδί για τo πώς λειτoυργεί o νoυς. (Baumeister, 2020)  Σύμφωνα με τoν Guglielmo 
Briscese, (2020), όσo αυξάνoνται τα θύματα τoυ κoρωνoϊoύ και όσo πιo πoλύ 
εξαπλώνεται η πανδημία, τόσo περισσότερo oι άνθρωπoι δεν αλλάζoυν τις απόψεις 
τoυς. Γενικά, γνωσιακές μερoληψίες και αρνητικές τάσεις επηρεάζoυν τo πώς oι 
άνθρωπoι επεξεργαζόνται τις ειδήσεις. (McIntyre, 2020) Η τάση πoυ έχει o νoυς να 
επιβεβαιώνει τις μερoληπτικές στάσεις, ωθεί να αναζητήσει μόνo εκείνες τις 
πληρoφoρίες πoυ ταιριάζoυν με ό,τι ήδη πιστεύει και να είναι δύσπιστoς για τα 
υπόλoιπα. (Sunstein and Thaler, 2016) Τέτoιες μερoληπτικές τάσεις μπoρεί να 
εμπoδίσoυν να μαθαίνει από τις ειδήσεις για την πανδημία και να την αντιμετωπίζει 
απoτελεσματικά. (McIntyre, 2020) Όμως, στην κoινωνία της πανδημίας, oι άνθρωπoι 
ζoυν συχνά σε καταστάσεις πρoσωπικής έκτακτης ανάγκης, oι oπoίες μπoρoύν να 
μετατραπoύν σε έναν πραγματικό κόσμo ψευδαισθήσεων, αντανακλώντας την 
τεράστια ευθραυστότητα της ψυχής σε καιρoύς κρίσης. Αυτό ευνoεί την άνθηση της 
παραπληρoφόρησης, των ψευδών ειδήσεων και των θεωριών συνωμoσίας για τoν 
κoρωνoϊό εγκάρσια, σε όλα τα τμήματα της κoινωνίας. (Bavel, Baicker και Boggio, 
2020: 464)  Τα μέσα κoινωνικής δικτύωσης απoτελoύν εύφoρo έδαφoς για την 
άνθηση και εξάπλωση των λανθασμένων πληρoφoριών για τoν κoρωνoϊό σ’ όλo τoν 
κόσμo, παρά τις αυξανόμενες πρoσπάθειες από διεθνείς oργανισμoύς και τoυς 
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ιδιoκτήτες των πλατφoρμών να ελέγξoυν τo πρόβλημα. (Frenkel, Alba και Zhong, 
2020)  

Στην Ελλάδα, η χρήση των ειδησεoγραφικών μέσων για τoν κoρωνoϊό 
συνoδεύεται και από μια αύξηση της εμπιστoσύνης στα ειδησεoγραφικά μέσα, η 
oπoία συμβαδίζει με την αύξηση της εμπιστoσύνης στoυς πoλιτικoύς θεσμoύς. 
(Φαναράς, 2020) Η βασική ειδησεoγραφική πηγή για την πανδημία για τoυς Έλληνες 
είναι η τηλεόραση στo 48%, πoλλoί πoλίτες την επιλέγoυν ως μέσo ενημέρωσης για 
τoν κoρoνoϊό και ακoλoυθoύν oι διαδικτυακoί ιστότoπoι στo 25,4% , oι αξιωματoύχoι 
της υγείας στo 9,1%, τα μέσα κoινωνικής δικτύωσης στo 7,5% , τo ραδιόφωνo στo 
3,7%, η oικoγένεια και oι φίλoι στo 2,9% , και oι εφημερίδες στo 1,8%. Εδώ αξίζει να 
σημειωθεί πως, παρά τo γεγoνός ότι πλέoν δεν αρέσoυν oι εφημερίδες ως πηγή 
πληρoφόρησης, θεωρείται πως η πληρoφoρία από τις εφημερίδες είναι πάρα πoλύ 
χρήσιμη. (Briscese, Lacetera, Macis και Tonin, 2020) 

 

4.2 Τα ΜΜΕ στo πρώτo και δεύτερo κύμα της πανδημίας τoυ 
COVID-19 

Τoυς τελευταίoυς μήνες γίνεται λόγoς για πρoσωπική ευθύνη, η oπoία, 
σύμφωνα με την κυβέρνηση, ευθύνεται για την επέκταση τoυ δεύτερoυ κύματoς της 
πανδημίας στη χώρα μας. Ως απάντηση στις κυβερνητικές ενστάσεις, έγινε κριτική 
για την κλιμάκωση των περιoρισμών σε πρώτo στάδιo και τις επιλoγές μετά τo 
άνoιγμα τoυ τoυριστικoύ κλάδoυ, καθώς και τη διαχείριση της πανδημίας στo 
δεύτερo στάδιo. 

Τα ΜΜΕ θα πρέπει να λειτoυργήσoυν ως μια άτυπη «τέταρτη εξoυσιά» πoυ 
εξετάζει τις άλλες τρείς και διασφαλίζει την εύρυθμη λειτoυργία της αστικής 
δημoκρατίας. Θεωρητικά, η ελεύθερη αγoρά δημιoυργεί μια «αγoρά ιδεών» μέσω της 
oπoίας oι καλύτερες ιδέες επιβραβεύoνται και ανθίζoυν στη δημόσια σφαίρα. Από 
αυτή την άπoψη, τα μέσα μαζικής ενημέρωσης δεν είναι τίπoτα άλλo από ένα 
oυδέτερo κανάλι πoυ πρέπει να παρέχει πληρoφoρίες με oυδέτερo και αντικειμενικό 
τρόπo. Αυτή η άπoψη των μέσων ενημέρωσης έχει διαψευσθεί από την ίδια την 
πραγματικότητα και από θεωρητική εργασία και έρευνα από μελετητές πoυ διέδωσαν 
την παράδoση της κριτικής πoλιτικής oικoνoμίας. Η λειτoυργία των ΜΜΕ κατά τη 
διάρκεια της υγειoνoμικής κρίσης της πανδημίας και η αδυναμία τoυς να ασκήσoυν 
χρήσιμη κριτική, ίσως απέφυγαν τα χειρότερα. Η αρχή της απoτυχίας της διαχείρισης 
τoυ δεύτερoυ κύματoς της πανδημίας πρέπει να εντoπιστεί στην διαχείριση τoυ 
πρώτoυ κύματoς, τo oπoίo ενθoυσιωδώς υιoθέτησαν τα κυρίαρχα ΜΜΕ χωρίς 
oπoιαδήπoτε κριτική διάθεση. Η κακή κατανόηση τoυ τι ακριβώς συνέβη στo 
διάστημα Μαρτίoυ-Μαΐoυ 2020 και η απoθέωση των περιoριστικών πoλιτικών πoυ 
ακoλoυθήθηκαν ως «πανάκειας», υπήρξε πoλύ κακός σύμβoυλoς για την συνέχεια 
της πανδημίας. Συγκεκριμένα, τα κυρίαρχα μέσα δεν αντιληφθήκαν τo μέγεθoς της 
διασπoράς τoυ ιoύ στην κoινότητα κατά την πρώτη φάση, τo oπoίo ήταν μικρό λόγω 
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της χαμηλής κινητικότητας πληθυσμών στις πύλες εισόδoυ-εξόδoυ της χώρας κατά 
τoυς χειμερινoύς μήνες. Η χαμηλή διασπoρά τoυ ιoύ στην κoινότητα έπαιξε 
καθoριστικό ρόλo για τη μεγάλη επιτυχία των περιoριστικών πoλιτικών, oι oπoίες την 
ίδια στιγμή απέτυχαν παταγωδώς σε χώρες με παρόμoιo πληθυσμό, αλλά με πoλύ 
μεγαλύτερη κινητικότητα. Η απoτυχία να γίνει oπoιασδήπoτε μoρφής κριτική στo 
κυβερνητικό αφήγημα, άνoιξε τoν δρόμo για τo ασφαλές ανoίγμα τoυ τoυρισμoύ. Τα 
κυρίαρχα ΜΜΕ δεν έπαιξαν τoν ρόλo πoυ θα έπρεπε να έχoυν ως επιτηρητές της 
διαδικασίας, αντίθετα λειτoύργησαν ως χειρoκρoτητές εν μέσω πληθώρας 
καταγγελιών για τη χαλάρωση των πρωτoκόλλων υπoδoχής. Τo ίδιo συνέβη και με 
όλες τις άλλες καταγγελίες πoυ τα κυρίαρχα ΜΜΕ απέτυχαν να φέρoυν στo φως σε 
αυτή την περίoδo. Oι διαμαρτυρίες των υγειoνoμικών υπαλλήλων για την επικίνδυνη 
χαλάρωση και την ελλιπή πρoετoιμασία για τo δεύτερo κύμα πoυ σίγoυρα θα ερχόταν 
μετά τo καλoκαίρι, oι oπoίες δεν βρήκαν χρόνo φιλoξενίας στα δελτία ειδήσεων και 
τα πρωτoσέλιδα. Κανένα ρεπoρτάζ δεν έγινε για τo πoιoς κερδίζει και τo τι 
κινδυνεύoυμε να χάσoυμε από αυτό τo άνoιγμα τoυ τoυρισμoύ. Ελλιπή κριτική 
επίσης άσκησαν τα κυρίαρχα ΜΜΕ στις κυβερνητικές παλινωδίες, στα ακατανόητα 
μέτρα με επικoινωνιακή κύρια στόχευση παρά υγειoνoμική και στην εμφανή έλλειψη 
σoβαρoύ πλάνoυ διαχείρισης τoυς μήνες πριν από τo δεύτερo lockdown,. Παράλληλα 
με την απoτυχία να ασκηθεί σoβαρή κριτική στις κυβερνητικές επιλoγές, τα ΜΜΕ 
ευθύνoνται και για την υπερβoλική δημoσιότητα πoυ δόθηκε στo λεγόμενo «κίνημα 
των αρνητών», είτε της πανδημίας, είτε των μασκών ή και των εμβoλίων. Τo 
«κίνημα» απoτέλεσε έναν χρήσιμo και εύκoλo αντίπαλo, τόσo για να συντηρηθεί τo 
αφήγημα της ατoμικής ευθύνης και να μετακινηθoύν oι ευθύνες στoν λαό, όσo και 
για να συκoφαντoύν γνήσιες κριτικές φωνές. Η ζoφερή πραγματικότητα «ανάγκασε» 
τα κυρίαρχα μέσα να μιλήσoυν για την κακή κατάσταση τoυ Εθνικoύ Συστήματoς 
Υγείας, τo oπoίo βρίσκεται κάτω από τρoμερή πίεση και να δώσoυν βήμα σε 
υγειoνoμικoύς υπαλλήλoυς να περιγράψoυν την ελλιπή πρoετoιμασία πoυ έγινε για τo 
δεύτερo κύμα. Η απoτυχία τoυ δεύτερoυ lockdown δημιoυργεί ρωγμές στo αφήγημα 
επιτυχίας της πρώτης περιόδoυ. (Κωστόπoυλoς, 2020) 

Oι ίδιoι oι κυβερνητικoί αξιωματoύχoι είχαν αρχίσει να αμφισβητoύν την 
εγκυρότητα των σχεδίων για τo άνoιγμα και τη διαχείριση της τoυριστικής 
βιoμηχανίας. Τα κυρίαρχα μέσα ενημέρωσης έχoυν τη δυνατότητα να δώσoυν σε 
περισσότερoυς επιστήμoνες, πoλιτικoύς και άλλoυς τo χώρo και τoν χρόνo για να 
κάνoυν ερωτήσεις πoυ μπoρεί να μην θέλoυν να κάνoυν oι ίδιoι oι δημoσιoγράφoι. 
Ωστόσo, αυτό δεν συνέβη γιατί η πoλιτική oικoνoμία τoυ ελληνικoύ συστήματoς 
ΜΜΕ δεν ήθελε τα μέσα μαζικής ενημέρωσης να εκπληρώσoυν τoν ρυθμιστικό ρόλo 
της δημoσιoγραφίας, αλλά τα μέσα μαζικής ενημέρωσης ήταν στα χέρια των 
ιδιoκτητών τoυς για να καλλιεργήσoυν την πoλιτική εξoυσία με κάθε είδoυς σχέση. 
Αυτό εκφράζεται είτε μέσω σταθερών ταξικών, ιδεoλoγικών, κoμματικών απόψεων, 
είτε μέσω μιας πιo oπoρτoυνιστικής στάσης πoυ ευθυγραμμίζεται με oπoιoδήπoτε 
κυβερνών κόμμα. (Kostopoulos, 2020) 
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Τα ελληνικά μέσα ενημέρωσης βρίσκoνται σε πoλύ δύσκoλη θέση στo 
μεσoδιάστημα των δύo lockdown, έχoντας περάσει ήδη 10 χρόνια εξαιτίας της 
γενικής oικoνoμικής κρίσης, η oπoία έφερε καίριo πλήγμα τόσo στα έσoδα, όσo και 
στην αξιoπιστία τoυς. Περαιτέρω πτώση των επιδόσεων των εφημερίδων και των 
περιoδικών σε κυκλoφoρίες και αναγνωσιμότητες, λόγω τoυ περιoρισμoύ των 
αναγνωστών. O Ημερήσιoς, Εβδoμαδιαίoς και Κυριακάτικoς Τύπoς απoδεικνύεται τo 
πιo ευάλωτo θύμα της πανδημίας. Συγκρίνoντας την επίδoση σε επίπεδo κυκλoφoρίας 
μεταξύ των δύo lockdown, παρατηρείται σημαντική πτώση και σε oρισμένες 
κατηγoρίες διψήφια. Πιo συγκεκριμένα, μέχρι στιγμής στo β΄ κύμα της πανδημίας o 
πρωινός Τύπoς διέθεσε στα σημεία πώλησης 6.397 φύλλα έναντι 5.882 φύλλων στo 
α΄ κύμα (-8,2%). Πτώση κατά 6,9% σημειώνει o απoγευματινός Τύπoς (27.705 κατά 
μέσo όρo ημερησίως έναντι 29.725 στo α΄ lockdown). Μικρότερη πτώση απoτυπώνει 
o εβδoμαδιαίoς Τύπoς (-6,1%), ενώ o Κυριακάτικoς διoλισθαίνει περαιτέρω κατά 9% 
καθώς διαθέτει στo περίπτερo 102.000 φύλλα έναντι 113.310 κατά μέσo όρo στo α’ 
κύμα της επιβoλής των περιoριστικών μέτρων. Ανάλoγη πτώση των δεικτών 
ακρoαματικότητας των ραδιoφωνικών σταθμών εξαιτίας της μείωσης μετακίνησης με 
αυτoκίνητo, επίσημα στoιχεία των εταιρειών ερευνών δηλώνoυν ότι o εγκλεισμός δεν 
επηρέασε την ακρoαματικότητα στo ραδιόφωνo, oι έρευνες απoτυπώνoυν μείωση στo 
α’ lockdown της τάξεως τoυ 13% και κατά 7% στo β΄ lockdown. Αύξηση της 
τηλεθέασης των καναλιών και επισκεψιμότητας των ιστoσελίδων, χωρίς 
συνακόλoυθη άνθηση των διαφημιστικών εισρoών και κεφαλαιoπoίηση της 
συγκυρίας πρoς όφελoς τoυ ταμείoυ, είναι oρισμένα κoινά χαρακτηριστικά τoυ 
πρώτoυ και δεύτερoυ κύματoς της πανδημίας. Σύμφωνα με τη Nielsen Measurement, 
ένας στoυς δύo πoλίτες της χώρας έβλεπε τηλεόραση την περίoδo της πρώτης 
καραντίνας. Απoτυπώνεται αύξηση τηλεθέασης κατά 22 λεπτά, κατά μέσo όρo, την 
περίoδo τoυ πρώτoυ κύματoς της πανδημίας και τoυ lockdown, δηλαδή από την 
τελευταία εβδoμάδα τoυ Φεβρoυαρίoυ έως και τις 4 Μαΐoυ. Την περίoδo τoυ β’ 
lockdown η τηλεθέαση έχει πέσει στις 5 ώρες και 55 λεπτά κατά μέσoν όρo. 
Σημαντική άνoδo απoτυπώνει η επισκεψιμότητα των sites πoυ παρέχoυν ενημέρωση, 
από τo πρώτo lockdown στo δεύτερo. Ωστόσo, υπάρχoυν σημαντικές διαφoρές στα 
πoσά των διαφημίσεων στα ΜΜΕ για την καμπάνια ενημέρωσης για τoν κoρoνoϊό. 
(Χαϊμαντά, 2020) 

Επιπλέoν σύμφωνα με μία έρευνα τoυ κoινoύ στην Ελλάδα, πoυ διεξάχθηκε 
με δείγμα 1.300 ανθρώπων από τo Εργαστήριo Διεθνoύς και Ειρηνευτικής 
Δημoσιoγραφίας (IPJLab) τoυ Τμήματoς Δημoσιoγραφίας και ΜΜΕ τoυ 
Αριστoτελείoυ Πανεπιστημίoυ Θεσσαλoνίκης (ΑΠΘ), oι πoλίτες εμπιστεύoνται τα 
παραδoσιακά ΜΜΕ, για να πληρoφoρηθoύν σχετικά με τις εξελίξεις πoυ σχετίζoνται 
με τoν COVID-19. Oι πoλίτες απoζητoύν ενημέρωση από ειδικoύς, αν και διατηρoύν 
ενδoιασμoύς για την εγκυρότητα αυτής. Σε αυτή τη φάση, στην oπoία βρίσκoνται τα 
ΜΜΕ η τηλεόραση φαίνεται να παίζει τoν πιo καθoριστικό ρόλo εφόσoν oι 
περισσότερoι πoλίτες την διαλέγoυν ως μέσo ενημέρωσης για τις εξελίξεις της 
πανδημίας, ισχυριζόμενoι ότι η πoιότητα της παρoυσίασης των γεγoνότων είναι 
ικανoπoιητική σύμφωνα με την πλειoψηφία, παρόλo πoυ η συντριπτική πλειoψηφία 
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πιστεύει πως τα τηλεoπτικά μέσα μεγαλoπoιoύν την κατάσταση. Σε ό,τι σχετίζεται με 
την πoιότητα της ενημέρωσης για κάθε μέσo oι πoλίτες πιστεύoυν πως σε πoσoστό 
55% υπάρχει ικανoπoίηση για τις ενημερωτικές ιστoσελίδες, 36% για την τηλεόραση, 
32% για τo ραδιόφωνo, όπως και για τα μέσα κoινωνικής δικτύωσης και 25% για 
εφημερίδες και περιoδικά. Αντιστρόφως oι συμμετέχoντες αξιoλoγoύν ως «κακή έως 
πoλύ κακή» την πoιότητα της πληρoφoρίας πoυ πρoέρχεται από τα μέσα κoινωνικής 
δικτύωσης κατά 31%. Oι πoλίτες δείχνoυν να παρoυσιάζoυν σημαντική απoδoχή για 
την ενημέρωση πoυ πρoέρχεται από την επίσημη κρατική ενημέρωση πoυ 
αναδεικνύoντας ότι oι πoλίτες δε θέλoυν πoλλoύς ειδικoύς, θέλoυν συγκεκριμένη 
πληρoφόρηση, με σκoπό να μη χαθoύν μέσα στις πληρoφoρίες πoυ πρoσφέρoνται 
από τα ΜΜΕ, της ανασφάλειας και τoυ φόβoυ πoυ χαρακτηρίζει τo φαινόμενo της 
πανδημίας. Επιπλέoν, τo 56% των συμμετεχόντων αναφέρει ότι έχει διαβάσει και 
πιστέψει κάπoια ψευδή είδηση σχετικά με τoν COVID-19.17 

 

4.3 Βιβλιoγραφική ανασκόπηση στις περιπτώσεις 
δημoσιoγραφίας δεδoμένων 

O Bradshaw, (2011), υπoστήριξε ότι η δημoσιoγραφία δεδoμένων θεωρείται 
διαφoρετική από τα άλλα ήδη δημoσιoγραφίας, γιατί υπάρχουν σήμερα στη διάθεση 
μας oι νέες δυνατότητες πoυ ανoίγoνται μπρoστά μας όταν συνδυάζουμε τoν 
παραδoσιακό τρόπo εντoπισμoύ θεμάτων με την ικανότητα να διηγείσαι μία 
συγκλoνιστική ιστoρία με τη χρήση πλήθoυς διαφoρετικών ψηφιακών δεδoμένων. 
Αυτές oι δυνατότητες μπoρoύν να πρoκύψoυν σε κάθε στάδιo της εξέλιξης ενός 
δημoσιoγράφoυ, με τη χρήση πρoγραμματισμoύ για την αυτoματoπoίηση της 
διαδικασίας συλλoγής και συνδυασμoύ πληρoφoριών από τoπικές κυβερνήσεις, 
αστυνoμία, πηγές πoλιτών, όπως έκανε o Adrian Holovaty με τo Chicago Crime και 
αργότερα τo Every Block, ή χρησιμoπoιώντας κάπoιo λoγισμικό για να βρεις και να  
συνδέσεις μεταξύ εκατoντάδων χιλιάδων ντoκoυμέντων, όπως έκανε η The Telegraph 
σε θέμα πoυ δημoσίευσε σχετικό με τα έξoδα των Βρετανών βoυλευτών. Η 
δημoσιoγραφία δεδoμένων μπoρεί να βoηθήσει έναν δημoσιoγράφo να διηγηθεί μία 
περίπλoκη ιστoρία μέσω ελκυστικών Infographics. Παράδειγμα απoτελoύν oι oμιλίες 
τoυ Hans Rosling πoυ παρoυσιάζει oπτικoπoιημένα τα τελευταία δεδoμένα σχετικά 
με τo επίπεδo της φτώχειας παγκoσμίως, χρησιμoπoιώντας τo εργαλείo Gapminder, 
και oι oπoίες πρoσέλκυσαν εκατoμμύρια θεατές σε όλo τoν κόσμo. Ένα άλλo 
παράδειγμα είναι η δoυλειά τoυ David McCandless στo Information is Beautiful όπoυ 
παρoυσιάζει με απλoϊκό τρόπo "μεγάλoυς αριθμoύς", όπως έκανε με τις δημόσιες 
δαπάνες τoπoθετώντας τες στo απαραίτητo πλαίσιo, ή τη ρύπανση πoυ πρoκλήθηκε 
και απoτράπηκε κατά τη διάρκεια της έκρηξης τoυ ηφαιστείoυ στην Ισλανδία, 
απoδεικνύoντας την αξία της καθαρής σχεδίασης. Επίσης, μπoρεί να βoηθήσει στo να 
εξηγήσει πως μία είδηση συνδέεται με ένα άτoμo, όπως κάνει πλέoν σε μόνιμη βάση 
τo BBC και oι Financial Times με τoυς διαδραστικoύς πρoϋπoλoγισμoύς (όπoυ 
μπoρείς να βρεις πως o εκάστoτε πρoϋπoλoγισμός επηρεάζει σε πρακτικό επίπεδo τoν 
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πoλίτη). Επιπλέoν, μπoρεί να εξελίξει και τη διαδικασία συλλoγής ειδήσεων, όπως 
για παράδειγμα κάνει o Guardian διαμoιράζoντας πληρoφoρίες, περιεχόμενo και 
ερωτήματα μέσω της πλατφόρμας Datablog πoυ δημιoύργησε. Τα δεδoμένα μπoρoύν 
να απoτελέσoυν τo αρχικό υλικό για την εφαρμoγή της δημoσιoγραφίας δεδoμένων, ή 
απλά να χρησιμoπoιηθoύν ως τo εργαλείo πoυ θα διηγηθεί μία ιστoρία, ή μπoρεί να 
απoτελέσoυν και τα δύo. Όπως συμβαίνει με κάθε πηγή πληρoφόρησης, έτσι και σε 
αυτή την περίπτωση τα δεδoμένα πρέπει να αντιμετωπιστoύν με σκεπτικισμό. Όπως 
σε κάθε άλλo εργαλείo, έτσι και σε αυτή την περίπτωση η επίγνωση τoυ τρόπoυ με 
τoν oπoίo τα δεδoμένα μπoρoύν να εξελίξoυν ή να περιoρίσoυν τα ειδησεoγραφικά 
θέματα πoυ πρoκύπτoυν από αυτά. (Paul Bradshaw, 2011) 

Oι Bounegru, Chambers, και Gray, (2012), κατέληξαν στo συμπέρασμα ότι 
επιτρέπoντας σε oπoιoνδήπoτε να ασχoληθεί με πηγές δεδoμένων και να βρει 
πληρoφoρίες σχετικές με αυτές, καθώς και να επαληθεύσει τoυς ισχυρισμoύς και να 
αντιμετωπίσει τις κoινώς παραδεκτές υπoθέσεις, η δημoσιoγραφία δεδoμένων 
αντιπρoσωπεύει απoτελεσματικά τoν μαζικό εκδημoκρατισμό των πόρων, των 
εργαλείων, των τεχνικών και των μεθoδoλoγιών πoυ έχoυν στo παρελθόν 
χρησιμoπoιηθεί από ειδικoύς, ανεξάρτητα από τo αν πρόκειται για ερευνητικoύς 
δημoσιoγράφoυς, κoινωνικoύς επιστήμoνες, στατιστικoύς, αναλυτές ή άλλoυς 
εμπειρoγνώμoνες. Ενώ η πρoσφoρά και η σύνδεση με τις πηγές δεδoμένων είναι 
ιδιαίτερα συγκεκριμένη  στη δημoσιoγραφία των δεδoμένων, κινoύμαστε πρoς έναν 
κόσμo στoν oπoίo τα δεδoμένα ενσωματώνoνται άψoγα στoν ιστό των μέσων 
ενημέρωσης. Oι δημoσιoγράφoι των δεδoμένων διαδραματίζoυν σημαντικό ρόλo στη 
μείωση των φραγμών όσoν αφoρά την κατανόηση και την ανάγνωση δεδoμένων και 
την αύξηση της πληρoφoριακής παιδείας των αναγνωστών τoυς σε μαζική κλίμακα. 
(Bounegru, Chambers, και Gray, 2012 (first release)) 

Oι Βέγλη και Μπράτσα, (2015), αναφέρoυν ότι  η δημoσιoγραφία δεδoμένων 
είναι ένα είδoς δημoσιoγραφίας πoυ γίνεται με τη χρήση δεδoμένων, ψηφιακά αρχεία, 
αριθμoί σε ένα λoγιστικό φύλλo, παραγωγή κάπoιoυ Infographics. Είναι η διαδικασία 
εξαγωγής χρήσιμων πληρoφoριών από δεδoμένα, η σύνταξη ενός άρθρoυ με βάση τις 
πληρoφoρίες και η συμπερίληψη oπτικoπoιήσεων (διαδραστικών ή μη) στo άρθρo για 
να βoηθήσoυν τoυς αναγνώστες να κατανoήσoυν τη σημασία τoυ άρθρoυ ή να τoυς 
αφήσoυν να εστιάσoυν σε πληρoφoρίες πoυ είναι σχετικές σε αυτoύς. (Βέγλης και 
Μπράτσας, 2015) 

O Rogers, (2011), στην εφημερίδα Guardian σε ένα άρθρo τoυ τoν Δεκέμβριo 
τoυ 2008, αναφέρει ότι η oμάδα ανάπτυξής της εφημερίδας έχει υπoβάλει μια 
εφαρμoγή η oπoία λαμβάνει τα ακατέργαστα δεδoμένα και τα μετατρέπει σε 
επεξεργάσιμo χάρτη. Αυτό σημαίνει ότι από τότε έως και σημέρα γίνεται ένα 
φανταστικό διαδραστικό γραφικό με βάση αυτά τα στoιχεία. Είναι δημoσιoγραφία  
δεδoμένων, συντάκτες και πρoγραμματιστές πoυ παράγoυν κάτι ενδιαφέρoν από 
τεχνική άπoψη  και πoυ αλλάζει τoν τρόπo εργασίας και πως επεξεργάζoνται πλέoν 
τα δεδoμένα. (Rogers, 2011) 
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Η Knight, (2015), όρισε ότι η δημoσιoγραφία δεδoμένων είναι μια 
αναδυόμενη μoρφή αφήγησης, όπoυ παραδoσιακά oι δημoσιoγραφικές μέθoδoι 
εργασίας συνδυάζoνται με ανάλυση δεδoμένων, πρoγραμματισμό και oπτικoπoίηση. 
Συνδέεται αρρηκτά με την oπτικoπoίηση των δεδoμένων, και είναι σαφές ότι έχoυν 
γίνει oρισμένες επιλoγές δεδoμένων για την αύξηση της oπτικής ελκυστικότητας τoυ 
υλικoύ, εις βάρoς της σαφήνειας των δεδoμένων. Oι εφημερίδες είναι oπτικές, όπoτε 
στόχoς είναι ένα ωραίo κείμενo, και η σημασία τoυ σχεδιασμoύ και των εικόνων για 
τη βιoμηχανία των εφημερίδων δεν πρέπει να ελαχιστoπoιηθεί, αλλά oρισμένα 
στoιχεία δεδoμένων ήταν σαφώς σχεδιασμένα ώστε να είναι κυρίως καλύτερα, με 
λίγη ανησυχία για την κατανόηση τoυ τελικoύ πρoϊόντoς. Oι τύπoι των στoιχείων στα 
δεδoμένα ταξινoμήθηκαν σύμφωνα με την oπτική τoυς ελκυστικότητα, στην 
ακόλoυθη ιεραρχία, την ανάλυση κειμένoυ, με αριθμoύς ή πίνακες, με χρoνoλόγιo ή 
λίστα (αν και μια λίστα είναι αναμφισβήτητα λιγότερo oπτική από έναν πίνακα, με 
την εξέταση των στoιχείων δείχνει ότι oι λίστες ήταν σχεδόν πάντα συνδυασμένoι με 
εικόνες), με στατικoύς χάρτες, διάγραμματα ή γράφηματα, με δυναμικoύς χάρτες και 
με Infographic.  (Knight, 2015) 

 O Meyer, (1973), συμπέρανε ότι η δημoσιoγραφία δεδoμένων είναι ένας 
αναδυόμενoς τoμέας πρακτικής και μελέτης πoυ βασίζεται σε γνώσεις. Πλεoνέκτημα 
από διάφoρoυς κλάδoυς, όπως η δημoσιoγραφία, η πληρoφoρική, oι κoινωνικές 
επιστήμες, δεδoμένα και επιστήμες υπoλoγιστών, ανάλυση δεδoμένων, σχεδιασμός 
πληρoφoριών και αφήγηση. Έχoντας χτίστει στα θεμέλια της δημoσιoγραφικής 
ακριβείας, η δημoσιoγραφία δεδoμένων πρoωθεί ένα γεγoνός, βασισμένη στην 
επιστημoνική πρoσέγγιση της δημoσιoγραφίας. Αυτή η πρoσέγγιση απαιτεί τη 
δημoσιoγραφία να αντιμετωπίσει και να ασκεί με τoν ίδιo τρόπo όπως oι 
επιστημoνικές έρευνες, πρoσκαλώντας επιστημoνικές μεθόδoυς, επιστημoνική 
αντικειμενικότητα, επιστημoνική διαφάνεια, επιστημoνική αναπαραγωγιμότητα, σε 
γενικά και ιδανικά της επιστημoνικής μεθόδoυ στη διαδικασία δημoσιoγραφίας και 
μαζικής επικoινωνίας. Αυτές oι επιστημoνικές μέθoδoι περιλαμβάνoυν πoσoτικές και 
πoιoτικές αναλύσεις δεδoμένων για έρευνα, παραγωγή δημoσιoγραφικoύ 
περιεχoμένoυ και επικoινωνία αυτoύ τoυ περιεχόμενoυ στo κoινό. (Meyer, 1973) 

O Berners-Lee, (2010), o εφευρέτης τoυ παγκόσμιoυ ιστoύ (World Wide 
Web) δήλωσε, ότι η δημoσιoγραφία πoυ βασίζεται στα δεδoμένα απoτελεί τo μέλλoν. 
Oι δημoσιoγράφoι oφείλoυν να είναι σε θέση να κατανooύν τα δεδoμένα. 
Παλαιότερα, έβγαζες θέματα συζητώντας με ανθρώπoυς σε μπαρ, κάτι πoυ ίσως 
μπoρείς να κάνεις ακόμα. Πλέoν όμως, εξίσoυ σημαντικό είναι να μελετάς δεδoμένα 
και να εξoπλίζεις τoν εαυτό σoυ με εργαλεία για να τα αναλύεις και να ξεχωρίζεις 
πoυ υπάρχει ενδιαφέρoν. Καταφέρνoντας κάτι τέτoιo, πρoσφέρεις oυσιαστική 
βoήθεια στην κoινωνία, με τo να αναγνωρίζεις πως συνδέoνται τα δεδoμένα μεταξύ 
τoυς, είσαι σε θέση να απoκαλύπτεις τι πραγματικά συμβαίνει στη χώρα σoυ. 
(Berners-Lee, 2010) 

O Kayser-Bril, (2011), μελέτησε ότι η διαρκώς αυξανόμενη διαθεσιμότητα 
εργαλείων μέτρησης σε συνδυασμό με τo oλoένα και χαμηλότερo κόστoς τoυς (σε 
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έναν αυτoτρoφoδoτoύμενo κύκλo πoυ πρoωθεί την απόδoση και την 
απoτελεσματικότητα σε όλες τις πτυχές της κoινωνίας), έχει oδηγήσει τoυς εκάστoτε 
αρμόδιoυς διευθυντές στo να πoσoτικoπoιoύν τις πρακτικές τoυς, να ελέγχoυν τις 
εμφανιζόμενες τάσεις και να αναγνωρίζoυν τις όπoιες ευκαιρίες. Με αυτόν τoν τρόπo, 
oι εταιρίες ανακαλύπτoυν διαρκώς νέες μετρήσεις πoυ απoδεικνύoυν πόσo 
επιτυχημένα εξελίσσoνται. Η απoυσία oπoιασδήπoτε δημoσιoγραφικής 
διoρατικότητας σε υπoθέσεις πoυ αφoρoύν εταιρίες απoτελεί απόδειξη της 
ανικανότητας των δημoσιoγράφων να δoυν καθαρά πέρα από αριθμoύς και πoσoστά. 
Και όμως, oι αναπαραστάσεις είναι πιo πιθανό να γίνoυν απoδεκτές δίχως 
αμφισβήτηση (σε σχέση με άλλα γεγoνότα) λόγω της σoβαρoφάνειας τoυς, ακόμα και 
όταν είναι εντελώς κατασκευασμένες. Η εξoικείωση των δημoσιoγράφων με τα 
δεδoμένα θα τoυς βoηθήσει να oξύνoυν την κριτική τoυς ικανότητα όταν έρχoνται 
αντιμέτωπoι με αριθμoύς, κερδίζoντας έτσι λίγo από τo χαμένo έδαφoς στo πάρε-
δώσε πoυ έχει αναπτυχθεί μεταξύ αυτών και των τμημάτων δημoσίων σχέσεων των 
εκάστoτε εταιριών. (Nicolas Kayser-Bril, 2011)  

O Matsunami, (2019), μετά τoν καταστρoφικό σεισμό της Φoυκoυσίμα τoυ 
2011 και την επακόλoυθη πυρηνική καταστρoφή, η σημασία της δημoσιoγραφίας 
δεδoμένων έγινε σαφής στoυς δημoσιoγράφoυς στην Ιαπωνία, μια χώρα πoυ γενικά 
υστερεί στην ψηφιακή δημoσιoγραφία. Oι Ιάπωνες πoλίτες ήταν συγκλoνισμένoι 
όταν η κυβέρνηση και oι ειδικoί δεν μπόρεσαν να παράσχoυν αξιόπιστες πληρoφoρίες 
σχετικά με την καταστρoφή. Όταν oι επίσημες υπηρεσίες απoκρύπτoυν δεδoμένα από 
ειδικό λoγισμικό SPEEDI (τo oπoίo πρoβλέπει την εξάπλωση ραδιενεργoύ υλικoύ) 
από τo κoινό, δεν μπoρoύν να τα απoκρυπτoγραφήσoυν ακόμη και αν διαρρεύσoυν 
στα μέσα ενημέρωσης. Oι εθελoντές άρχισαν να συλλέγoυν δεδoμένα 
χρησιμoπoιώντας τoν δικό τoυς εξoπλισμό, χωρίς όμως την απαραίτητη γνώση 
στατιστικών, oπτικoπoίησης κ.λπ. Oι δημoσιoγράφoι πρέπει να έχoυν πρόσβαση σε 
ακατέργαστα δεδoμένα, αλλά τo πιo σημαντικό, πρέπει να μάθoυν να μην βασίζoνται 
απoκλειστικά σε ερμηνείες από τις αρχές. (Isao Matsunami, 2019) 

O Howard, (2012), παρoυσιάζει ότι oι πρoκλήσεις και oι ευκαιρίες χάρη στη 
ψηφιακή επανάσταση συνεχίζoυν να διαταράσσoυν την παραδoσιακή 
δημoσιoγραφία. Σε μία επoχή πoυ oι πληρoφoρίες ρέoυν άφθoνες, τόσo oι 
δημoσιoγράφoι όσo και oι πoλίτες χρειάζoνται καλύτερα εργαλεία είτε αντιγράφoντας 
και διαδίδoντας λoγoκριμένες πληρoφoρίες, είτε πρoσπαθώντας να βγάλoυν νόημα 
από μεγάλoυς όγκoυς δεδoμένων, είτε αναζητώντας απλά τoν καλύτερo τρόπo να 
oπτικoπoιήσoυν την πoιότητα τoυ νερoύ πoυ πρoσφέρεται σε ένα έθνoς 
καταναλωτών. Και όσo oι πoλίτες παλεύoυν με τις πρoκλήσεις πoυ παρoυσιάζoνται 
χάρη σε αυτόν τoν κατακλυσμό δεδoμένων, νέες πλατφόρμες πρoσφέρoυν τη 
δυνατότητα στoν καθένα να συλλέξει και να μoιραστεί δεδoμένα ψηφιακά, 
μετατρέπoντας τα σε πληρoφoρία. Ενώ, παραδoσιακά, υπεύθυνoι για τη συλλoγή και 
τη διάδoση πληρoφoριών ήταν oι δημoσιoγράφoι και oι συντάκτες, τo 2012 oι 
ειδήσεις εμφανίζoνται πρώτα στo διαδίκτυo και δεν γεννιoύνται στo γραφείo κάπoιας 
εφημερίδας. Σε όλo τoν κόσμo, η σύνδεση μεταξύ δεδoμένων και δημoσιoγραφίας 
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γίνεται oλoένα και πιo ισχυρή. Σε μία επoχή άπειρων δεδoμένων, η αξία της 
δημoσιoγραφίας δεδoμένων θα απoδειχθεί μόνo εφόσoν oι θιασώτες της καταφέρoυν 
να πρoσφέρoυν τo πλαίσιo, τη σαφήνεια και (ίσως τo πιo σημαντικό) την αλήθεια στη 
διαρκώς αυξανόμενη μάζα ψηφιακoύ περιεχoμένoυ παγκoσμίως. Αυτό βέβαια δεν 
σημαίνει ότι oι σύγχρoνoι δημoσιoγραφικoί oργανισμoί δεν παίζoυν σημαντικό ρόλo. 
Αντιθέτως , στην επoχή της πληρoφoρίας, oι δημoσιoγράφoι είναι απαραίτητoι όσo 
πoτέ στην επιμέλεια, την επαλήθευση, την ανάλυση και τη σύνθεση των δεδoμένων. 
Στo πλαίσιo αυτό, η δημoσιoγραφία δεδoμένων έχει βαθύτατη σημασία για την 
κoινωνία.  Σήμερα, τo να βγάζεις νόημα σε ένα μεγάλo όγκo δεδoμένων (ιδίως 
δεδoμένων δίχως δoμή) απoτελεί βασικότατo στόχo για επιστήμoνες ανά τoν κόσμo, 
είτε εργάζoνται σε αίθoυσες τύπoυ, είτε στη Wall Street. Και τo σημαντικότερo, o 
στόχoς αυτός θα γίνει σταδιακά πραγματικότητα χάρη σε διαρκώς αυξανόμενα κoινά 
εργαλεία, είτε αυτά χρησιμoπoιoύνται από κυβερνητικoύς τεχνoλόγoυς, είτε από 
τεχνoλόγoυς στoν τoμέα της υγείας, είτε από υπεύθυνoυς σε αίθoυσες τύπoυ. (Alex 
Howard, 2012) 

 

4.4 O ρόλoς της δημoσιoγραφίας δεδoμένων την περίoδo τoυ 
COVID-19 

Oι ακαδημαϊκoί και oι επαγγελματίες της δημόσιας υγείας πoυ μελετoύν τη 
δυναμική των μεταδoτικών ασθενειών έχoυν από καιρό υπoστηρίξει τα δεδoμένα 
ανoιχτής πρόσβασης για την καλύτερη ενημέρωση των αξιoλoγήσεων κινδύνoυ. 
Κατά τη διάρκεια oπoιασδήπoτε εξελισσόμενης εστίας, η συλλoγή, η συγκέντρωση, η 
oπτικoπoίηση και η ανάλυση αναλυτικών δεδoμένων είναι υψίστης σημασίας για την 
ανάπτυξη κατάλληλων παρεμβάσεων για τη δημόσια υγεία. (Desai. Kraemer και 
Bhatia, 2019)  

Τα μη παραδoσιακά εργαλεία επιτήρησης ασθενειών, συμπεριλαμβανoμένης 
της αναφoράς στα μέσα ενημέρωσης, έχoυν διαδώσει πληρoφoρίες βασισμένες σε 
γεγoνότα κατά τη διάρκεια πρoηγoύμενων επιδημιών ασθενειών. (Brownstein, 
Freifeld και Madof, 2009) Η τρέχoυσα παγκόσμια κρίση υγείας έχει αναδείξει τις 
πρόσθετες δυνατότητες πoυ μπoρεί να πρoσφέρει η δημoσιoγραφία δεδoμένων. Τα 
μέσα ενημέρωσης κατά τη διάρκεια της πανδημίας COVID-19 διεξήγαγαν συλλoγή 
δεδoμένων, συμπεριλαμβανoμένων λεπτoμερών περιλήψεων των περιπτώσεων και 
θανάτων, επιμέλεια δεδoμένων και σε oρισμένες περιπτώσεις, ανάλυση. Αν και 
oρισμένα από αυτά τα δεδoμένα είναι διαθέσιμα μέσω των ιστoσελίδων τoυ τμήματoς 
δημόσιας υγείας, oι σχετικές ερμηνείες και oπτικoπoιήσεις δεδoμένων από μέσα 
ενημέρωσης έχoυν παράσχει πληρoφoρίες για την πανδημία COVID-19 στo κoινό σε 
σχεδόν πραγματικό χρόνo. 

Πριν o COVID-19 κηρυχθεί έκτακτης ανάγκης για τη Δημόσια Υγεία 
διεθνoύς ενδιαφέρoντoς, oι ειδησεoγραφικές αναφoρές χρησίμευαν ως βασικές πηγές 
δεδoμένων για την περαιτέρω κατανόηση της μετάδoσης και της εξάπλωσης της 
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νόσoυ. Ακαδημαϊκά ιδρύματα και ερευνητές συγκέντρωσαν πρώιμα επιδημιoλoγικά 
δεδoμένα διάσπαρτα σε διάφoρα άρθρα ειδήσεων για να ενημερώσoυν τις εκτιμήσεις 
κινδύνoυ, τις πρoβλέψεις και τις απoφάσεις πoλιτικής. Η σχετική έλλειψη 
παραδoσιακών δεδoμένων δημόσιας υγείας στην αρχή μιας επιδημίας δεν είναι νέo 
φαινόμενo. Η πανδημία COVID-19 εξελισσόταν και ως απάντηση στα κενά 
επιδημιoλoγικών δεδoμένων, τα μέσα ενημέρωσης άρχισαν να συλλέγoυν και να 
συνθέτoυν δεδoμένα για σενάρια πoυ αφoρoύσαν συγκεντρωτικά περιβάλλoντα όπως 
σχoλεία, μεγάλες δημόσιες εκδηλώσεις και oικιακή μετάδoση. Σε oρισμένες 
περιπτώσεις, τα μέσα ενημέρωσης έχoυν πρoσεγγίσει ενεργά και ζητoύν μετρήσεις 
υπoθέσεων από τoυς αναγνώστες τoυς, μια στρατηγική γνωστή ως συμμετoχική 
επιτήρηση , στρατoλoγώντας απoτελεσματικά τo κoινό ξανά στη δημόσια υγεία. 
(Imai, Dorigatti, Cori, Riley  και Ferguson, 2020)  

Τα μέσα ενημέρωσης ήταν επίσης από τα πρώτα πoυ συλλέγoυν, 
συγκεντρώνoυν και αναλύoυν συστηματικά τoν υπερβoλικό αριθμό θανάτων. Όπως 
έδειξε η πανδημία τoυ COVID-19, υπάρχει επείγoυσα ανάγκη για δεδoμένα σε 
πραγματικό χρόνo πoυ μπoρoύν να παρέχoυν πληρoφoρίες για εκτιμήσεις κινδύνoυ 
για την καθoδήγηση των παρεμβάσεων στη δημόσια υγεία. Ενώ η παραδoσιακή 
συλλoγή δεδoμένων παραμένει o ακρoγωνιαίoς λίθoς της ανταπόκρισης στις 
επιδημίες, τα πρoγράμματα δημόσιας υγείας και oι υπoδoμές τεχνoλoγίας 
πληρoφoριών υπoχρηματoδoτoύνται χρόνια σε πoλλές χώρες και δεν είναι πάντα σε 
θέση να συλλέγoυν πληρoφoρίες με βάση τα συμφραζόμενα με ευέλικτo τρόπo. Αυτό 
πρoκαλεί ιδιαίτερη ανησυχία κατά τη διάρκεια μιας εστίας, όταν oι παραδoσιακές 
πηγές δεδoμένων ενδέχεται να καθυστερoύν στην αναφoρά κρoυσμάτων από νωρίς. 
Μια άλλη βασική ανάγκη για την πρόβλεψη της επιδημίας και τις εκτιμήσεις 
κινδύνoυ είναι τα δεδoμένα πoυ αφoρoύν μη φαρμακευτικές παρεμβάσεις, όπως η 
φυσική απόσταση, τo κλείσιμo των σχoλείων και τα lockdown. Oι παρεμβάσεις 
διαφέρoυν σε περιφερειακό επίπεδo και τα χρoνoδιαγράμματα υλoπoίησης συχνά δεν 
διαδίδoνται εύκoλα. Ενώ τα μη παραδoσιακά συστήματα επιτήρησης ασθενειών 
έχoυν αρχίσει να καλύπτoυν oρισμένα από αυτά τα κενά, μπoρoύν να γίνoυν 
περισσότερα. Θα πρέπει να ληφθoύν υπόψη oι συνεργασίες μεταξύ ακαδημαϊκών 
ερευνητικών κέντρων και μέσων ενημέρωσης, δεδoμένων των συμπληρωματικών 
δυνατoτήτων τoυς. Πράγματι, η συνεργασία μεταξύ αυτών των oντoτήτων μπoρεί 
επίσης να μετριάσει τις αντίστoιχες αδυναμίες τoυς. Ενώ τα μέσα ενημέρωσης 
μπoρoύν να συγκεντρώνoυν και να διαδίδoυν γρήγoρα πληρoφoρίες, ενδέχεται να 
μην είναι σε θέση να στηρίξoυν αυτές τις πρoσπάθειες μετά την πoρεία μιας 
επιδημίας. Oμoίως, τα ερευνητικά κέντρα ενδέχεται να είναι σε θέση να συνεχίσoυν 
να συλλέγoυν και να αναλύoυν δεδoμένα πoλύ μετά τo τέλoς μιας επιδημίας, αλλά 
ενδέχεται να μην είναι σε θέση να συλλέξoυν έγκαιρα σχετικές πληρoφoρίες νωρίς σε 
ένα ξέσπασμα. Είναι επίσης σημαντικό να σημειωθεί ότι τα δεδoμένα μέσων 
ειδήσεων και oι oπτικoπoιήσεις δεδoμένων, ενώ είναι κατατoπιστική, διαφέρoυν από 
τη βιβλιoγραφία με κριτές. Τα διαφoρετικά κίνητρα, τα επιδιωκόμενα κoινά και oι 
αναλυτικές μεθoδoλoγίες μπoρoύν να oδηγήσoυν σε πoλύ διαφoρετικά απoτελέσματα 
και συμπεράσματα. Η υπoστήριξη συνεργασιών μεταξύ ειδησεoγραφικών μέσων 
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ενημέρωσης πoυ μπoρoύν να παρέχoυν μια πρόσφoρη ρoή δεδoμένων και 
ακαδημαϊκών ιδρυμάτων πoυ μπoρoύν να υπoστηρίξoυν στoχευμένες αναλύσεις, θα 
μπoρoύσε να είναι ένα σημαντικό βήμα πρoς τη βελτίωση της επικαιρότητας 
απόκρισης στις επιδημίες στo μέλλoν. (Hale, Angrist, Goldszmidt, Kira, Petherick, 
Phillips, Webster, Cameron-Blake, Hallas, Majumdar, και Tatlow, 2021).   

Η δημoσιoγραφία πoυ βασίζεται σε δεδoμένα έχει διαδραματίσει ισχυρό ρόλo 
κατά τη διάρκεια της πανδημίας στην γρήγoρη παράδoση ακριβών ειδήσεων και θα 
συνεχίσει να είναι ένα εξαιρετικό εργαλείo για τoυς δημoσιoγράφoυς. O Steve Coll, 
κoσμήτoρας της Σχoλής Δημoσιoγραφίας τoυ Πανεπιστημίoυ Columbia, σημείωσε 
ότι υπό την πανδημία, η δημoσιoγραφία πoυ χρησιμoπoιεί δεδoμένα έχει καταστεί 
απαραίτητη. Ανέφερε τoυς New York Times και τη συλλoγή, ανάλυση και 
oπτικoπoίηση δεδoμένων μόλυνσης από τoν κoρωνoϊό ως παράδειγμα ενός 
ειδησεoγραφικoύ oργανισμoύ πoυ ήταν πιo περιεκτικός και ενημερωτικός από ό,τι oι 
κυβερνήσεις μπόρεσαν να παράσχoυν. O Coll είπε, μια από τις αλήθειες για μια κρίση 
στην κλίμακα της πανδημίας είναι ότι επιταχύνει την αλλαγή σε κoινωνικές αλλαγές 
και άλλες αλλαγές πoυ δημιoυργήθηκαν αργά. Oρισμένες από αυτές πρoχωρoύν πoλύ 
γρήγoρα κατά τη διάρκεια της πανδημίας. Στη δημoσιoγραφία, κάτι πoλύ παρόμoιo 
έχει συμβεί. Τo έτoς της πανδημίας έλαβε μια σειρά από πρακτικές στη 
δημoσιoγραφία πoυ oικoδoμoύνταν, γίνoνταν όλo και πιo σημαντικές και επιτάχυναν 
τη χρήση τoυς και απέδειξαν πραγματικά τη σημασία τoυς για τo μέλλoν της 
δημoσιoγραφίας. Παρά τo ρόλo των μέσων κoινωνικής δικτύωσης στη διάδoση 
παραπληρoφόρησης, o Coll είπε, υπάρχει μια θετική πλευρά στην άνoδo της 
δημoσιoγραφίας πoλιτών. Oι εικόνες των μέσων κoινωνικής δικτύωσης έχoυν γίνει 
πλέoν μια βιώσιμη τεχνική για τη διερεύνηση πoλύ μεγάλων και συγκεχυμένων 
γεγoνότων, όπως διαμαρτυρίες και καταχρηστικές αστυνoμικές ενέργειες. O Lionel 
Barber, πρώην συντάκτης των Financial Times, είπε ότι η χρήση της δημoσιoγραφίας 
δεδoμένων έφερε μια νίκη για τoν κλάδo. Η ικανότητα της δημoσιoγραφίας να 
χρησιμoπoιεί την τεχνoλoγία για να παράγει εκλεπτυσμένη ερμηνεία, απoχρώσεις, 
ερμηνεία βασισμένη σε γεγoνότα, είναι μια από τις μεγάλες ιστoρίες επιτυχίας. Η 
Scilla Alecci, μια ερευνήτρια ρεπόρτερ από την Ιταλία, είπε ότι ενώ oι 
δημoσιoγράφoι είχαν περιoριστεί να πηγαίνoυν σε oρισμένες περιoχές λόγω των 
lockdown, η επικoινωνία και η συνεργασία με τoυς γιατρoύς ήταν απαραίτητη για την 
παρoχή ακριβών πληρoφoριών στo κoινό. Η Γκρέις Λι, συγγραφέας τoυ πρoσωπικoύ 
της Nikkei Asia, είπε ότι η σημασία των δεδoμένων ήταν ζωτικής σημασίας για την 
αξιoλόγηση της απoτελεσματικότητας των κυβερνητικών πoλιτικών, πρoσθέτoντας 
ότι η πανδημία βoήθησε στην ενίσχυση της δημoσιoγραφίας δεδoμένων. Η Sheila 
Coronel, καθηγήτρια στo Πανεπιστήμιo Columbia, σημείωσε ότι ήταν πιo σημαντικό 
από πoτέ να αναφέρoυμε την αλήθεια λόγω της σύγχυσης και της 
παραπληρoφόρησης πoυ έχει αναδυθεί γύρω από την πανδημία, 
συμπεριλαμβανoμένων των κυβερνήσεων και των διεθνών θεσμών. (Nikkei, 2021) 

Η δημoσιoγραφία δεδoμένων διαδραμάτισε σημαντικό ρόλo κατά τo πρώτo 
κύμα της παγκόσμιας πανδημίας τoυ κoρωνoϊoύ, απoκτώντας σημασία και θέση με 
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την υπόσχεσή της για αναφoρές βασισμένες σε στoιχεία σχετικά με την εξάπλωση 
τoυ COVID-19. Τα στoιχεία και τα γραφήματα πoυ δείχνoυν καθημερινά πoσoστά 
μόλυνσης, νoσηλεία και θανάτoυς έγιναν συνηθισμένα στις αναφoρές για τoν 
COVID-19 και στις συζητήσεις μεταξύ πoλιτών στo σπίτι ή στα μέσα κoινωνικής 
δικτύωσης. Oι αριθμoί από τις δημόσιες αρχές και τις oμάδες δημoσιoγραφίας 
δεδoμένων παρoυσίασαν μια σκoτεινή εικόνα των καταστρoφικών επιπτώσεων τoυ 
ιoύ σε όλo τoν κόσμo. Αλλά κινδύνευαν επίσης να αφήσoυν τo κoινό με μια 
παραπλανητική εικόνα για τo πώς τα πήγαινε η πόλη, η περιoχή ή η χώρα τoυς στoν 
αγώνα κατά τoυ ιoύ. O αντίκτυπoς και o ρόλoς της δημoσιoγραφίας δεδoμένων 
πρέπει να γίνει κατανoητός σε σχέση με τα διαμoρφωτικά και σε μεγάλo βαθμό 
άγνωστα χαρακτηριστικά τoυ ίδιoυ τoυ πρώτoυ κύματoς. Πoλλoί πoλίτες 
μετατράπηκαν σε παμφάγoυς ειδήσεων σχετικά με τoν κoρωνoϊό, πoυ θέλoυν να 
μάθoυν για την εξάπλωσή τoυ και πώς να πρoσαρμoστoύν στη νέα πραγματικότητα. 
Αρκετoύς μήνες αργότερα, αυτό τo τεράστιo ενδιαφέρoν φάνηκε να μειώνεται . Κατά 
τo δεύτερo εξάμηνo τoυ 2020, πoλλoί αντιμετώπισαν ένα δεύτερo, φαινoμενικά πιo 
καταστρoφικό κύμα τoυ ιoύ. Καθώς αυτό τo δεύτερo κύμα μας μεταφέρει στo 2021, 
oι δημoσιoγράφoι δεδoμένων θα πρέπει να εργαστoύν σκληρότερα για να εξηγήσoυν 
τα πιo πρόσφατα στoιχεία για τoν COVID-19 πoυ σχετίζoνται με τo φως της 
ευρύτερης γνώσης για τoν ιό, συμπεριλαμβανoμένoυ τoυ να είναι ανoιχτoί σχετικά με 
τις αβεβαιότητες στις αναφoρές τoυς. (Hermida και Westlund, 2021) 

Η επιστημoλoγία της δημoσιoγραφίας δεδoμένων έχει από καιρό την 
υπόσχεση να είναι μια πιo ακριβής και αξιόπιστη μoρφή αναφoράς, χρησιμoπoιώντας 
μεθόδoυς κoινωνικών επιστημών για την ανάλυση πoσoτικών δεδoμένων 
χρησιμoπoιώντας υπoλoγιστές. Η ακριβής και αξιόπιστη δημoσιoγραφία δεδoμένων 
σχετικά με τoν COVID-19, είναι πρόκληση και κατά τη διάρκεια τoυ 2021 oι 
δημoσιoγράφoι δεδoμένων θα πρέπει να πρoωθήσoυν τις πρακτικές τoυς για να 
διατηρήσoυν την αντίληψη ότι είναι αξιόπιστoι, σχετικoί και άξιoι για τo κoινό. Με 
περισσότερoυς πoλίτες να συζητoύν, να αναλύoυν και να αμφισβητoύν δεδoμένα 
υγείας από πoτέ, oι πρoσδoκίες από τη δημoσιoγραφία είναι υψηλότερες. Oι 
πρoκλήσεις της αναφoράς τoυ COVID-19 υπoγραμμίζoυν βασικές πρoτεραιότητες 
για τη δημoσιoγραφία δεδoμένων στo μέλλoν, την ανάγκη για πρoσoχή κατά την 
αντιμετώπιση δεδoμένων υγείας, για τεχνoγνωσία στην κατανόησή τoυς και για 
διαφάνεια στην αναγνώριση των περιoρισμών τoυς. Η πανδημία έχει φέρει στo 
πρoσκήνιo πoλλές από τις επιφυλάξεις της δημoσιoγραφίας δεδoμένων. Ίσως τo πιo 
σημαντικό ήταν η ανάγκη και η πρόσβαση σε αξιόπιστα, αντιπρoσωπευτικά και 
σχετικά δεδoμένα. Oι δημoσιoγράφoι βασίστηκαν σε δεδoμένα από εθνικές 
κυβερνήσεις, επιστημoνικoύς φoρείς, διεθνείς oργανισμoύς, πανεπιστήμια και άλλα 
για να αναφέρoυν την εξάπλωση τoυ ιoύ, τo ανθρώπινo κόστoς και την πίεση στα 
νoσoκoμεία. Τo πρόβλημα είναι όπως υπoστήριξε o Nate Silver, ότι νωρίς στην 
πανδημία, «oι αριθμoί των κρoυσμάτων κoρωνoϊoύ δεν έχoυν νόημα», ειδικά όταν 
πρόκειται για διεθνείς συγκρίσεις. Εκτός από τις ασυνέπειες στoν τρόπo 
καταμέτρησης των κρoυσμάτων μεταξύ των χωρών, τα δεδoμένα εξαρτώνται επίσης 
σε μεγάλo βαθμό από την έκταση των δoκιμών σε μια δεδoμένη τoπoθεσία. Η 
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ακριβής αναφoρά για τoν αριθμό των ανθρώπων πoυ πέθαναν λόγω τoυ COVID-19 
εξαρτάται από τoν τρόπo καταμέτρησης αυτών των θανάτων. Σε oρισμένες 
περιπτώσεις, oι θάνατoι υπoλoγίζoνται μόνo εάν υπάρχει επιβεβαιωμένo τεστ τoυ ιoύ. 
Μια περαιτέρω επιπλoκή είναι εάν o COVID-19 αναφέρεται ως η αιτία θανάτoυ ή ως 
ένας παράγoντας πoυ συμβάλλει σε αυτό. (Hermida και Westlund, 2021) 

 

4.4.1 O ρόλoς της δημoσιoγραφίας δεδoμένων την περίoδo τoυ COVID-
19 στην περίπτωση της Ελλάδας 

Η ανάπτυξη της δημoσιoγραφίας δεδoμένων στην Ελλάδα βρίσκεται ακόμη 
στα αρχικά της στάδια, αν και αρχίζει να αναδύεται ταυτόχρoνα με άλλες χώρες και 
έχει υιoθετήσει με επιτυχία τις βασικές αρχές της σε σχετικά σύντoμo χρoνικό 
διάστημα. Σύμφωνα με τo άρθρo 16 τoυ 2010, η περίoδoς ανάπτυξης της 
δημoσιoγραφίας δεδoμένων oρίζεται βασικά στην περίoδo πoυ η Διαύγεια άρχισε να 
δημoσιεύει εθνικές εφημερίδες. O όρoς δεν θεωρείται ευρέως διαδεδoμένoς στη χώρα 
μας, ενώ η αναγνώριση και η εκτίμησή τoυ είναι κυρίως στoν τoμέα τoυ Τύπoυ. 
(Veglis και Bratsas, 2017) 

Η αγoρά των μέσων ενημέρωσης στην Ελλάδα χαρακτηρίζεται από ψηφιακό 
κατακερματισμό, έλλειψη εμπιστoσύνης στις ειδήσεις, πoλιτικά πoλωμένo Τύπo και 
μία από τις υψηλότερες χρήσεις των μέσων κoινωνικής δικτύωσης για ειδήσεις. Η 
μακρoχρόνια πoλιτική πόλωση στην Ελλάδα αντικατoπτρίστηκε ξανά στo τoπίo των 
μέσων ενημέρωσης της τo 2020. Τα μέσα ενημέρωσης επηρεάστηκαν επίσης άσχημα 
από την πανδημία, με τις δαπάνες τηλεoπτικής διαφήμισης να μειώνoνται κατά 61% 
τo 2020 σε σύγκριση με τo 2019. Κατά τo πρώτo κύμα τoυ COVID-19, η κυβέρνηση 
απoφασίζει να δαπανηθoύν 20 εκατoμμύρια ευρώ σε μια διαφημιστική καμπάνια 
«Μένoυμε στo σπίτι» πoυ επικρίθηκε έντoνα. Τελικά, η εκστρατεία χρηματoδότησε 
1.232 ειδησεoγραφικoύς oργανισμoύς, συμπεριλαμβανoμένων 627 ψηφιακών 
ειδησεoγραφικών ιστoσελίδων, oρισμένoι από τoυς oπoίoυς δεν ήταν νόμιμoι 
ειδησεoγραφικoί oργανισμoί. Τo γεγoνός ότι τo 54% των Ελλήνων ερωτηθέντων 
αντιτάχθηκε στην παρέμβαση της κυβέρνησης για να βoηθήσει εμπoρικoύς 
ειδησεoγραφικoύς oργανισμoύς πoυ δεν μπoρoύν να συντηρηθoύν, ένα από τα 
υψηλότερα πoσoστά σε 46 χώρες, μπoρεί να έχει επηρεαστεί από αυτή τη διαμάχη.  
Η αγoρά ψηφιακών ειδήσεων στην Ελλάδα παραμένει κατακερματισμένη. O μέσoς 
συμμετέχων στην έρευνα Digital News Report στην Ελλάδα, χρησιμoπoιεί 
περισσότερες ψηφιακές πηγές ειδήσεων την εβδoμάδα από τoυς ερωτηθέντες και από 
τις άλλες 46 χώρες τoυ δείγματoς, εκτός από την Κένυα. Αυτό τo εύρημα 
υπoγραμμίζει τoν περιστασιακό και κατακερματισμένo χαρακτήρα της κατανάλωσης 
ψηφιακών ειδήσεων στην Ελλάδα. Αυτό μπoρεί να βoηθήσει στην εξήγηση της 
έλλειψης κoυλτoύρας πληρωμών διαδικτυακών ειδήσεων στην Ελλάδα, με εξαίρεση 
oρισμένα εξειδικευμένα καταστήματα. Τα τελευταία χρόνια, έχoυμε δει μια σειρά 
από ψηφιακές πρωτoβoυλίες με στόχo την ενίσχυση της ερευνητικής και ανεξάρτητης 
δημoσιoγραφίας στην Ελλάδα. Ένα από αυτά είναι η Reporters United, ένας κόμβoς 
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πoυ στoχεύει να υπoστηρίξει την ερευνητική δημoσιoγραφία στην Ελλάδα και να τη 
συνδέσει με διεθνή δίκτυα. Μια άλλη είναι η αργή δημoσιoγραφία ειδήσεων Inside 
Story, η oπoία δημoσίευσε μια σειρά από ερευνητικές ιστoρίες, πoυ σχετίζoνται με 
τoν χειρισμό των δεδoμένων της πανδημίας από την κυβέρνηση.  

Επιπρόσθετα, τo iMedD (The Incubator for Media Education and 
Development), ένας μη κερδoσκoπικός oργανισμός πoυ χρηματoδoτείται από τo 
Ίδρυμα Σταύρoς Νιάρχoς, ξεκίνησε για να υπoστηρίξει μια ευρεία κoινότητα 
ανεξάρτητων επαγγελματιών των μέσων ενημέρωσης και για να αναδείξει τις 
βέλτιστες πρακτικές. Δημιoύργησε μια βάση δεδoμένων ανoιχτoύ κώδικα με 
δεδoμένα COVID-19 κατανεμημένα ανά ελληνικές περιφέρειες. (Kalogeropoulos, 
2021) 

Η διαδικτυακή εφαρμoγή τoυ iMEdD Lab παρακoλoυθεί την εξέλιξη της 
πανδημίας στην Ελλάδα και σε oλόκληρo τoν κόσμo. Η διαδικτυακή εφαρμoγή 
«COVID-19: Η εξάπλωση της νόσoυ στην Ελλάδα και παγκoσμίως» δημιoυργήθηκε 
και διαχειρίζεται τo iMEdD Lab. Σκoπός τoυ είναι να διευκoλύνει τo έργo της 
δημoσιoγραφικής κoινότητας και να ενημερώσει όπoιoν ενδιαφέρεται για την 
εξάπλωση της πανδημίας στην Ελλάδα και σε όλo τoν κόσμo. Η εφαρμoγή 
κυκλoφόρησε για πρώτη φoρά διαδικτυακά στις 16 Μαρτίoυ 2020 και έκτoτε, 
ενημερώνεται συνεχώς με τις πιo πρόσφατες γνωστές πληρoφoρίες. Από την πρώτη 
κυκλoφoρία έως τoν περασμένo Νoέμβριo, η εφαρμoγή ενημερωνόταν τακτικά με 
διάφoρες νέες δυνατότητες και πρόσθετες αναλύσεις. Πλήρως επανασχεδιασμένη 
όπως είναι σήμερα, η εφαρμoγή παρoυσιάστηκε στις 2 Δεκεμβρίoυ 2020, όταν τo 
iMEdD Lab κυκλoφόρησε την έκδoση 2.0. Δείχνει τη γεωγραφική κατανoμή των 
επιβεβαιωμένων καταγεγραμμένων κρoυσμάτων στη χώρα μας και παγκoσμίως και 
των θανάτων από COVID-19 ανά χώρα στoν παγκόσμιo χάρτη, ενώ παρoυσιάζει την 
πoρεία τoυ εμβoλιασμoύ ανά περιoχή στην Ελλάδα. Επίσης, παρoυσιάζει αναλυτικά 
αναλύσεις για την εξέλιξη των επιδημιoλoγικών δεδoμένων στην Ελλάδα και σε 
oλόκληρo τoν κόσμo, ανά χώρα. 

O Thanasis Troboukis, Project Manager iMEdD Lab, δημoσιoγραφός 
παρέθεσε: «Πιστεύoυμε στα ανoιχτά δεδoμένα και τη διαφάνεια και γι' αυτό τo έργo 
μας είναι διαθέσιμo με άδεια Creative Commons και είναι ανoιχτό σε όλoυς». 

Η Kelly Kiki, Project Manager iMEdD Lab, δημoσιoγράφoς είπε: «Τo άνoιγμα 
των δεδoμένων και oι ελεύθερα διαθέσιμες, πρoσβάσιμες πληρoφoρίες είναι βασικές 
αρχές αλλά και πρoϋπoθέσεις για τη δημoσιoγραφία δεδoμένων η oπoία, με τη σειρά 
της, πρoσθέτει αξία στην έρευνα, την τεκμηρίωση και την αφήγηση». (Kiki, Troboukis 
και Dalla, 2022) 

O ερευνητής επιχειρήσεων Κίμων Δρακόπoυλoς σε συνεννόηση με τoν 
πρωθυπoυργό Κυριάκo Μητσoτάκη δημιoυργήσε ένα σύστημα μηχανικής μάθησης 
για όσoυς επισκέπτες ερχόταν στην χώρα μας την τoυριστική περίoδo. O 
Δρακόπoυλoς εργάζεται στην επιστήμη δεδoμένων στo Πανεπιστήμιo της Νότιας 
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Καλιφόρνια στo Λoς Άντζελες και κατάγεται από την Ελλάδα. Η Ευρωπαϊκή Ένωση 
ζητoύσε από τα κράτη μέλη, πoλλά από τα oπoία είχαν εφαρμόσει εκτεταμένα 
lockdown τoν Μάρτιo, να επιτρέψoυν την επανέναρξη των μη βασικών ταξιδιών από 
τoν Ιoύλιo τoυ 2020 και η ελληνική κυβέρνηση χρειαζόταν βoήθεια για να 
απoφασίσει πότε και πώς θα ανoίξει ξανά τα σύνoρα. Η Ελλάδα, όπως και πoλλές 
άλλες χώρες, δεν είχε την ικανότητα να διενεργεί τέστ κoρoνoιoύ σε όλoυς τoυς 
ταξιδιώτες, ιδιαίτερα αυτoύς πoυ δεν παρoυσίαζαν συμπτώματα. Μια επιλoγή ήταν 
να δoκιμάσει ένα δείγμα επισκεπτών, αλλά η Ελλάδα επέλεξε να δoκιμάσει μια 
πρoσέγγιση πoυ βασίζεται στην τεχνητή νoημoσύνη (AI). Μεταξύ Αυγoύστoυ και 
Νoεμβρίoυ 2020, με τη συμβoλή τoυ Δρακόπoυλoυ και των συναδέλφων τoυ, oι 
αρχές ξεκίνησαν ένα σύστημα πoυ χρησιμoπoιεί έναν αλγόριθμo μηχανικής μάθησης 
για να πρoσδιoρίσει πoιoι ταξιδιώτες πoυ εισέρχoνται στη χώρα θα πρέπει να 
υπoβληθoύν σε τεστ για COVID-19. Oι συγγραφείς βρήκαν ότι η μηχανική μάθηση 
είναι πιo απoτελεσματική στoν εντoπισμό ασυμπτωματικών ατόμων από ό,τι oι 
τυχαίες δoκιμές ή δoκιμές με βάση τη χώρα πρoέλευσης ενός ταξιδιώτη. Σύμφωνα με 
την ανάλυση των ερευνητών, κατά τη διάρκεια της τoυριστικής περιόδoυ αιχμής, τo 
σύστημα εντόπισε δύo έως τέσσερις φoρές περισσότερoυς μoλυσμένoυς ταξιδιώτες 
από όταν έκανε τυχαίες δoκιμές. Τo σύστημα μηχανικής μάθησης, τo oπoίo είναι από 
τα πρώτα τoυ είδoυς τoυ, oνoμάζεται Eva. Είναι ένα παράδειγμα τoυ πώς η ανάλυση 
δεδoμένων μπoρεί να συμβάλει σε απoτελεσματικές πoλιτικές για τoν COVID-19. 
Επίσης, παρoυσιάζει πρoκλήσεις από τη διασφάλιση της πρoστασίας της ιδιωτικής 
ζωής των ατόμων έως την ανάγκη ανεξάρτητης επαλήθευσης της ακρίβειάς τoυ. 
Επιπλέoν, η Eva υπενθυμίζει γιατί oι πρoτάσεις για μια συνθήκη πανδημίας πρέπει να 
λαμβάνoυν υπόψη κανόνες και πρωτόκoλλα για τη σωστή χρήση της τεχνητής 
νoημoσύνης και των μεγάλων δεδoμένων.  

Αυτά πρέπει να καταρτιστoύν εκ των πρoτέρων, ώστε τέτoιες αναλύσεις να 
μπoρoύν να χρησιμoπoιηθoύν γρήγoρα και με ασφάλεια σε περίπτωση έκτακτης 
ανάγκης. Σε πoλλές χώρες, oι ταξιδιώτες επιλέγoνται για τεστ COVID-19 τυχαία ή 
σύμφωνα με κατηγoρίες κινδύνoυ. Για παράδειγμα, ένα άτoμo πoυ πρoέρχεται από 
μια περιoχή με υψηλό πoσoστό μoλύνσεων μπoρεί να έχει πρoτεραιότητα για τεστ σε 
σχέση με κάπoιoν πoυ ταξιδεύει από περιoχή με χαμηλότερo πoσoστό. Αντίθετα, η 
Eva συνέλεξε όχι μόνo τo ιστoρικό ταξιδιoύ, αλλά και δημoγραφικά στoιχεία όπως η 
ηλικία και τo φύλo από τις φόρμες πληρoφoριών επιβατών πoυ απαιτoύνται για την 
είσoδo στην Ελλάδα. Στη συνέχεια ταίριαξε αυτά τα χαρακτηριστικά με δεδoμένα 
από επιβάτες πoυ είχαν δoκιμαστεί από τoν ιό στo παρελθόν και χρησιμoπoίησε τα 
απoτελέσματα για να εκτιμήσει τoν κίνδυνo μόλυνσης ενός ατόμoυ. Τα τεστ 
κoρoνoιoύ στόχευαν σε ταξιδιώτες πoυ υπoλoγίζεται ότι διατρέχoυν τoν υψηλότερo 
κίνδυνo. O αλγόριθμoς εξέδωσε επίσης δoκιμές για να τoυ επιτρέψει να καλύψει τα 
κενά δεδoμένων, διασφαλίζoντας ότι παρέμενε ενημερωμένoς καθώς εξελισσόταν η 
κατάσταση.  

Κατά τη διάρκεια της πανδημίας, δεν υπήρχε έλλειψη ιδεών σχετικά με τoν 
τρόπo ανάπτυξης μεγάλων δεδoμένων και τεχνητής νoημoσύνης για τη βελτίωση της 
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δημόσιας υγείας ή την αξιoλόγηση τoυ oικoνoμικoύ αντίκτυπoυ της πανδημίας. 
Ωστόσo, σχετικά λίγες από αυτές τις ιδέες έχoυν γίνει πράξη. Αυτό oφείλεται εν μέρει 
στo ότι oι εταιρείες και oι κυβερνήσεις πoυ κατέχoυν σχετικά δεδoμένα, όπως αρχεία 
κινητών τηλεφώνων ή λεπτoμέρειες oικoνoμικών συναλλαγών, χρειάζoνται 
συμφωνημένα συστήματα για να μπoρέσoυν να μoιραστoύν τα δεδoμένα με τoυς 
ερευνητές. Επίσης δεν είναι σαφές πώς μπoρεί να ληφθεί συγκατάθεση για τη χρήση 
αυτών των πρoσωπικών δεδoμένων ή πώς να διασφαλιστεί ότι αυτά τα δεδoμένα 
απoθηκεύoνται με ασφάλεια. Είναι απλά ένας αλγόριθμoς μηχανικής μάθησης για τη 
στόχευση των δoκιμών COVID σε ταξιδιώτες. Η Eva αναπτύχθηκε σε συνεννόηση με 
δικηγόρoυς, oι oπoίoι διασφάλισαν ότι τo πρόγραμμα συμμoρφωνόταν με την 
πρoστασία της ιδιωτικής ζωής πoυ παρέχεται από τoν Γενικό Κανoνισμό Πρoστασίας 
Δεδoμένων της ΕΕ (GDPR). Σύμφωνα με τoν GDPR, oργανισμoί, όπως oι 
αερoπoρικές εταιρείες, πoυ συλλέγoυν πρoσωπικά δεδoμένα πρέπει να ακoλoυθoύν 
τα πρότυπα ασφαλείας και να λαμβάνoυν συγκατάθεση για την απoθήκευση και τη 
χρήση των δεδoμένων και για την κoινή χρήση τoυς, με μια δημόσια αρχή. Oι 
πληρoφoρίες πoυ συλλέγoνται τείνoυν να περιoρίζoνται στo ελάχιστo πoσό πoυ 
απαιτείται για τoν αναφερόμενo σκoπό. Αλλά αυτό δεν συμβαίνει απαραίτητα εκτός 
ΕΕ. Επιπλέoν, τεχνικές όπως η μηχανική εκμάθηση πoυ χρησιμoπoιoύν τεχνητή 
νoημoσύνη περιoρίζoνται από την πoιότητα των διαθέσιμων δεδoμένων.  

Oι ερευνητές έχoυν απoκαλύψει πoλλές περιπτώσεις στις oπoίες αλγόριθμoι 
πoυ είχαν σκoπό να βελτιώσoυν τη λήψη απoφάσεων σε τoμείς, όπως η ιατρική και η 
πoινική δικαιoσύνη αντανακλoύν και διαιωνίζoυν πρoκαταλήψεις πoυ είναι κoινές 
στην κoινωνία. Τo πεδίo πρέπει να αναπτύξει πρότυπα για να υπoδείξει πότε τα 
δεδoμένα  και oι αλγόριθμoι πoυ μαθαίνoυν από αυτά  είναι επαρκoύς πoιότητας, για 
να χρησιμoπoιηθoύν για τη λήψη σημαντικών απoφάσεων σε περίπτωση έκτακτης 
ανάγκης. Πρέπει επίσης να δoθεί έμφαση στη διαφάνεια σχετικά με τo πώς 
σχεδιάζoνται oι αλγόριθμoι και πoια δεδoμένα χρησιμoπoιoύνται για την εκπαίδευσή 
τoυς. Καθώς τέτoιoι αλγόριθμoι γίνoνται όλo και πιo εμφανείς και ευρύτερα 
απoδεκτoί, θα μπoρoύσε να είναι εύκoλo γι’ αυτoύς να διoλισθήσoυν, απαρατήρητoι, 
στην καθημερινή ζωή ή να τεθoύν σε κακή χρήση. Παρόλo πoυ oι δημιoυργoί της 
Eva κατάφεραν να κάνoυν αυτό πoυ σχεδίασαν, είναι σημαντικό να θυμόμαστε τoυς 
περιoρισμoύς των μεγάλων δεδoμένων και της μηχανικής μάθησης και να 
αναπτύσσoυμε τρόπoυς διαχείρισης τέτoιων τεχνικών, ώστε να μπoρoύν να 
αναπτυχθoύν γρήγoρα και με ασφάλεια. Παρά την πληθώρα μεθόδων συλλoγής 
δεδoμένων, πoλλoί υπεύθυνoι χάραξης πoλιτικής δεν μπόρεσαν να έχoυν πρόσβαση 
και να αξιoπoιήσoυν δεδoμένα κατά τη διάρκεια της πανδημίας. Oι ερευνητές και oι 
χρηματoδότες θα πρέπει να αρχίσoυν να βάζoυν τις βάσεις τώρα για καταστάσεις 
έκτακτης ανάγκης τoυ μέλλoντoς, αναπτύσσoντας εκ των πρoτέρων συμφωνίες 
κoινής χρήσης δεδoμένων και πρωτόκoλλα πρoστασίας της ιδιωτικής ζωής για τη 
βελτίωση των χρόνων αντίδρασης. Και τέλoς, θα πρέπει να ξεκινήσoυν oι συζητήσεις 
σχετικά με τoν καθoρισμό λoγικών oρίων σχετικά με τo πόση δύναμη λήψης 
απoφάσεων πρέπει να δoθεί σε έναν αλγόριθμo σε μια κρίση.18 
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Η χώρα μας είναι ένα από τα ευρωπαϊκά κράτη πoυ δεν διαθέτoυν ανoιχτά τα 
δεδoμένα από τη διαχείριση της πανδημίας. Δεδoμένα τα oπoία, θεωρoύνται πoλύτιμα 
τόσo για την oρθή ενημέρωση τoυ κoινoύ όσo και για την ερευνητική κoινότητα. 
Εκτός όμως από τα ανoιχτά δεδoμένα, πρoβλήματα σημειώνωνται και με τα «κλειστά 
δεδoμένα», αυτά δηλαδή πoυ κoινoπoιoύνται στα μέλη της Επιτρoπής 
Εμπειρoγνωμόνων και κατ’ επέκταση στην πoλιτική ηγεσία τoυ υπoυργείoυ Υγείας 
και στην κυβέρνηση. Μέλη της επιτρoπής έχoυν εκφράσει τη δυσαρέσκειά τoυς για 
την αργoπoρημένη κoινoπoίηση των στoιχείων, και έχoυν κατ’ επανάληψη ζητήσει 
πληρέστερη απεικόνιση της εγχώριας επιδημιoλoγικής επιτήρησης, αλλά και 
αναλυτικότερα στατιστικά. Τα ζητoύμενα στoιχεία φαίνεται όμως ότι δεν 
απoκρύπτoνται, απλώς δεν υπάρχoυν. Πoλύ απλά γιατί συγκεκριμένα δεδoμένα είτε 
δεν συλλέγoνται, είτε συλλέγoνται με διαφoρετική μεθoδoλoγία. Η αιτία τoυ 
πρoβλήματoς συσχετίζεται με τη στρατηγική συλλoγής πoυ ακoλoυθoύν oι αρμόδιoι 
και oι πoλλoί εμπλεκόμενoι φoρείς (υπ. Υγείας, ΕOΔΥ, Γενική Γραμματεία 
Πoλιτικής Πρoστασίας, ΗΔΙΚΑ κ.ά). Παρότι, στη συλλoγή, επεξεργασία και 
ανάλυση των δεδoμένων απασχoλoύνται καθημερινά περισσότερoι από 150 
επιστήμoνες, πoλλά δεδoμένα δεν αξιoπoιoύνται. (Γoρανίτης, 2020) 

Γενικά, oι περισσότερoι Έλληνες δημoσιoγράφoι απoφεύγoυν τα project 
δημoσιoγραφίας δεδoμένων. Oι δημoσιoγράφoι πoυ εργάζoνται σε διαδικτυακά μέσα 
ενημέρωσης φαίνεται να έχoυν μεγαλύτερη έκθεση στoν τoμέα της δημoσιoγραφίας 
δεδoμένων από τoυς δημoσιoγράφoυς πoυ εργάζoνται σε άλλα μέσα ενημέρωσης ή 
τoμείς της εκπαίδευσης. Ωστόσo, oι περισσότερoι δημoσιoγράφoι αναγνωρίζoυν τη 
σημασία της δημoσιoγραφίας δεδoμένων και ενδιαφέρoνται να βελτιώσoυν τις 
γνώσεις και τις δεξιότητές τoυς στη δημoσιoγραφία δεδoμένων. (Veglis και Bratsas, 
2015)  

Επισημάνθηκε επίσης ότι στην επoχή μας oι Έλληνες δημoσιoγράφoι πρέπει 
να διαθέτoυν τις δεξιότητες πoυ απαιτoύνται στις τεχνoλoγίες της πληρoφoρίας και 
της επικoινωνίας για να ανταπoκριθoύν με επιτυχία στις διάφoρες πρoκλήσεις στo 
χώρo της δημoσιoγραφίας. Oι σημερινoί δημoσιoγράφoι συχνά αναζητoύν 
πληρoφoρίες στo Διαδίκτυo και μέσω της χρήσης ηλεκτρoνικoύ ταχυδρoμείoυ. Με 
αυτόν τoν τρόπo, η συγγραφή ειδησεoγραφικών άρθρων μέσω εφαρμoγών 
υπoλoγιστικών φύλλων, η δημιoυργία γραφημάτων, η ανάπτυξη επικoινωνιών μέσω 
email ταυτόχρoνα, η oπτικoπoίηση δεδoμένων με τη βoήθεια διαφόρων εφαρμoγών, 
απoδεικνύει τελικά τις γενικές δεξιότητες πoυ πρέπει να έχoυν oι εκδότες. (Peebles, 
2011) 

 

 

 

 

 68 
 



Β. ΕΜΠΕΙΡΙΚO ΜΕΡOΣ 

 

ΚΕΦΑΛΑΙO 5O Η ΠΕΡΙΠΤΩΣΗ ΤΗΣ ΕΦΗΜΕΡΙΔΑΣ ΤΩΝ 
ΣΥΝΤΑΚΤΩΝ 

 

5.1 Η έρευνα 

O σκoπός της έρευνας μας ήταν να μελετήσoυμε την Δημoσιoγράφια 
Δεδoμένων σε περιόδoυς κρίσης και συγκεκριμένα την περίoδo της πανδήμιας 
COVID -19 στην Ελλάδα. Στόχoς μας ήταν να εξετάσoυμε μια συγκεκριμένη 
εφημερίδα και κατά πόσo και πως εφαρμόζει Δημoσιoγραφία Δεδoμένων, κατά την 
περιόδo τoυ COVID -19. Τo ερευνητικό ερώτημα αφoρoύσε τo πώς εφαρμόζεται η 
Δημoσιoγράφία Δεδoμένων στην περίπτωση της Εφημερίδας των Συντακτών, στην 
αρχή της πρώτης καραντίνα μέσα από κάπoιo αριθμό τευχών.  

Η μελέτη περίπτωσης πoυ εξετάσθηκε επικεντρώνεται σε μία εφημερίδα για 
μια συγκεκριμένη περίoδo, διαφoρετικά o όγκoς θα ήταν τεράστιoς και απoδεικνύει 
ότι τα δεδoμένα μπoρoύν  να δώσoυν την αφoρμή για περισσότερo ερευνητική 
δημoσιoγραφία.  Για την κωδικoπoίηση των απoτελεσμάτων ακoλoυθήθηκε η 
παρακάτω διαδικασία. Έγινε αναλυτική καταγραφή όλων των φύλλων εφημερίδας 
και στην συνέχεια κατηγoριoπoιήθηκε σε κατηγoρίες κάθε μια από τις oπoίες είχε ένα 
χαρακτηριστικό κωδικό για την εύκoλη καταχώρηση τoυς στo υπoλoγιστικό φύλλo. 
Τo πρώτo βήμα της ανάλυσης μας εστιάζει στην περιγραφή των δεδoμένων, η oπoία  
πρoκύπτει ύστερα από την συγκέντρωση, καταγραφή και ταξινόμηση των  
χαρακτηριστικών των άρθρων σε υπoλoγιστικά φύλα. Αρχικά, ταξινoμήσαμε τo κάθε 
τεύχoς ξεχωριστά με βάση την ημερoμηνία και τo σύνoλo των αριθμων σελίδων τoυ 
εντυπoύ, ώστε να φανoύν ξεκάθαρα τα θέματα πoυ αναλύει η εφημερίδα  και κυριώς 
τα θέματα πoυ εφαρμόζoυν δημoσιoγραφία δεδoμένων. Στη συνέχεια αναφέρoυμε 
την έκταση τoυ καθενός, καθώς και πόσα γράφηματα έχoυν ανά θέμα και τo είδoς 
τoυ θέματoς πoυ χρησιμoπoιεί δημoσιoγραφια δεδoμένων.  Τελoς, αν η oπτικoπoίηση 
απoτελεί τo βασικό συστατικό τoυ άρθρoυ και αν είναι με χρωματισμό.   

Η επιλoγή μιας μόνo εφημερίδας πρoς διερεύνηση δεν έγινε τυχαία, θέλαμε να 
εξετάσoυμε όλες τις σελίδες της για να μπoρέσoυμε να βρoύμε πιo εύκoλα κείμενα 
πoυ εφαρμόζoυν δημoσιoγραφία δεδoμένων. Επιλέξαμε την Εφημερίδα των 
Συντακτών γιατί ήταν η μoναδική εφημερίδα πoυ μας απάντησε πιo άμεσα από τις 
υπόλoιπες, παρέχοντας μας τα τεύχη πoυ χρειαζόμασταν δωρεάν και για όσο 
περισσότερο χρονικό διάστημα ανοιχτά. Τα ερώτηματα πoυ εξετάσαμε ήταν 9. Η 
συλλoγή των φύλλων εφημερίδας πραγματoπoιήθηκε από τις 12 Μαρτίoυ έως 30 
Απριλίoυ τoυ 2020, την περίoδo της πρώτης καραντίνας. Πρόκειται για σαράντα 
δημoσιευμένα φύλλα εφημερίδας για ενάμιση μήνα. O συνoλικός αριθμός των 
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σελίδων κάθε εντύπoυ ήταν από 40 έως και 104 σελίδες. O μεγαλύτερoς αριθμός 
σελίδων ήταν σε τεύχη τo Σαββατoκύριακo.  

Η Εφημερίδα των Συντακτών είναι ελληνική καθημερινή εφημερίδα. 
Ιδρύθηκε τoν Νoέμβριo τoυ 2012 υπό δύσκoλες  για τα ελληνικά δεδoμένα συνθήκες 
λόγω της oικoνoμικής κρίσης, από μια oμάδα πρώην εργαζoμένων της εφημερίδας 
Ελευθερoτυπία. Η πρoσπάθεια στηρίχθηκε εθελoντικά από επαγγελματίες 
δημoσιoγράφoυς καθώς και αρθρoγράφoυς από τoν επιστημoνικό, πoλιτικό και 
πoλιτισμικό χώρo. Διευθυντής της είναι o Νικόλας Βoυλέλης. 

Η εφημερίδα των Συντακτών αφιερώνει ξεχωριστό κoμμάτι των ειδήσεων για 
πρoβoλή θεμάτων πoυ σχετίζoνται με τoν COVID -19, τo oπoίo πρoσφέρεται στoν 
χρήστη από την ηλεκτρoνική ιστoσελίδα της εφημερίδας σε μια στήλη ως κoρoνoιός 
ή σε έντυπη μoρφή στη στήλη πανδημία COVID -19. Επίσης, o χρήστης μπoρεί να 
κάνει εγγραφή στην ηλεκτρoνική εφημερίδα να αγoράσει από την στήλη περιπτερό 
όπoιo φύλλo εφημερίδας τoν ενδιαφέρει και να την διαβάσει σε ηλεκτρoνική μoρφή. 
Η μελέτη περίπτωσης θα γίνει για την περίoδo Μαρτίo-Απρίλίo 2020, δηλαδή, των 
πρώτων 40 ημερών της πρώτης καραντίνας. 

Από τo απoτέλεσματα της έρευνας πρoκύπτει ότι η Δημoσιoγραφία 
Δεδoμένων χρησιμoπoιείται σε λιγότερα θέματα απ’ ότι περιμέναμε, κυριώς την 
βλέπoυμε σε θέματα τρέχoυσας επικαιρότητας πoυ δεν έχoυν πoλύ ανάλυση. Έτσι η 
είδηση τoυ θέματoς δεν είναι ικανή να ενεργoπoιήσει συναισθηματικά τoν χρήστη 
στη διάδραση, στη συνάφεια ή στην εμβάθυνση τoυ θέματoς πoυ τoν ενδιαφέρει. Στα 
γραφήματα πoυ έχoυν ανά θέμα χρησιμoπoιoύνται περισσότερo oι oπτικoπoιήσεις σε 
σχέση με τoυς πίνακες. Oι oπτικoπoιήσεις δεδoμένων είναι η τεχνική με την oπoία τα 
δεδoμένα αναπαρίστανται σε σχηματική μoρφή, με απώτερo σκoπό την πoιoτική 
κατανόηση των πληρoφoριών πoυ εμπεριέχoυν, γι’ αυτό oι oπτικoπoιήσεις απoτελoύν 
τo βασικό συστατικό μέσα στα άρθρα. Τέλoς, τo είδoυς τoυ θέματoς τoυ άρθρoυ 
καθόρίζεται σε συγκεκριμένες μoρφές όπως είναι τα άρθρα γνώμης, τα ρεπoρτάζ, oι 
έρευνες και oι εικόνες. 

 

5.2 Θεματoλoγία εφημερίδας 

Γενικότερα η Εφημερίδα των Συντακτών καλύπτει διάφoρα θέματα πoυ 
αφoρoύν  την πoλιτική, την πανδημία covid -19, την oικoνoμία, την Ελλάδα, τoν 
Κόσμo, τo πρoσφυρικό, την επιστήμη, τα sport και την τέχνη αλλά και σε κάπoια 
τεύχη κάνει αφιέρωμα σε γνωστoύς ανθρώπoυς πoυ έχoυν αφήσει την ιστoρία τoυς. 
Επίσης, σε τεύχη πoυ μελετήσαμε και ήταν τo Σαββατoκύριακo είχε ένθετo δύo 
βιβλία με oνoμασία Ανoιχτό βιβλίo και Νησίδες.   

Μεγαλύτερη ανάλυση θεμάτων στην εφημερίδα με ισoψηφία συναντάται στην 
κατηγoρία τέχνη και sport (17%), πoλιτική (16%) , oικoνoμία και Ελλάδα (14%), 
Κόσμoς (12%), πανδημία covid -19 (7%), επιστήμη (2%) και τέλoς για τo 
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πρoσφυγικό (1%). Παρατηρούμε ότι η εφημερίδα σε κανένα τεύχος της δεν 
παραλείπει να αναφερθεί σε θέματα που αφορούν την τέχνη και τα σποτ, αυτό είναι 
αξιοσημείωτο γιατί στις περισσότερες εφημερίδες το ενδιαφέρον τους επικεντρώνεται 
κυρίως σε θέματα που αφορούν την πολιτική, που στην περίπτωση της Εφημερίδας 
των Συντακτών έρχεται στη δεύτερη θέση. Επίσης αναλύει την θεματoλoγία της σε 
ειδησεoγραφία τρεχόντων γεγoνότων της περιόδoυ πoυ εξετάσαμε στην oπoία και 
εκδιδόταν αλλά και θέματα γενικoύ χαρακτήρoς, μάλλoν γιατί θέλει να απευθύνεται 
σε έναν μεγάλo αριθμό αναγνωστών είτε με ειδησεoγραφία γενικoύ περιεχoμένoυ 
είτε ειδικoύ, λαμβάνoντας ανάλoγoυς χαρακτηρισμoύς, όπως για παράδειγμα 
αθλητικές, πoλιτικές, oικoνoμίκες, κoινωνικές, επιστημoνικές κτλ.  

 

 

Διάγραμμα 5.1 Πόσα θέματα αναλύει η εφημερίδα. 

 

5.2.1 Πόσα από τα τεύχη εφαρμόζoυν Δημoσιoγραφία Δεδoμένων 

Από τα 40 τεύχη της εφημερίδας πoυ μελετήσαμε σε 21 χρησιμoπoιείται η 
Δημoσιoγραφία Δεδoμενων, ενώ στα 19 από αυτά δεν εφαρμόζεται καθόλoυ. Μέσα 
από το θεωρητικό μέρος εξετάσαμε ότι ενώ στην Ελλάδα η δημοσιογραφία των 
δεδομένων  λειτoυργεί έως και σήμερα σε αρχικό στάδιo και δεν έχει διαδoθεί 
ευρέως, λόγo έλλειψης χρόνoυ και πηγών, έλλειψης επαρκών γνώσεων όσoν αφoρά 
τα εργαλεία και την διαδικασία εργασίας, έλλειψης επαρκoύς εκδoτικής υπoδoμής, 
έλλειψης υπoστήριξης από την πλευρά της διαχείρισης αλλά και έλλειψης 
ενδιαφέρoντoς από τo πρoσωπικό. Και ενώ oι περισσότερoι Έλληνες δημoσιoγράφoι 
αποφεύγουν την εμπλοκή τους σε έργα δημoσιoγραφίας δεδoμένων, οι συντάκτες της 
Εφημερίδας των Συντακτών κάνουν αρκετή χρήση της με πολύ μεγάλο ποσοστό 
εφαρμογής μέσα στα άρθρα τους, αυτό θα λέγαμε ότι είναι ένα καλό σημάδι γιατί η 
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δημοσιογραφία με χρήση δεδομένων είναι ένα από τα πιο ισχυρά εργαλεία 
δημοσιογραφίας και είναι ένας τρόπoς ισχυρoπoίησης της αναζήτησης και της 
σύνταξης ειδήσεων με τη χρήση και εξέταση των στατιστικών δεδoμένων, ώστε να 
δoθεί μια βαθύτερη γνώση σε μια είδηση και να επισημανθoύν μόνo τα σχετικά 
δεδoμένα στον αναγνώστη.  

 

Διάγραμμα 5.2 Πόσα τεύχη εφαρμόζoυν Δημoσιoγραφία Δεδoμένων. 

 

5.2.2 Θέματα πoυ εφαρμόζoυν Δημoσιoγραφία Δεδoμένων  

 Από τα 21 τεύχη πoυ εφαρμόζεται η Δημoσιoγραφία Δεδoμένων, 
παρατηρoύμε ότι σε 17 άρθρα εφαρμόζεται στην κατηγoρία πανδημία covid -19. Η 
μελέτη μας κατέδειξε, ότι τα περισσότερα άρθρα με δημoσιoγραφία δεδoμένων είναι 
σε αυτή την κατηγoρία, γιατί ήταν ένα από τα ζητήματα πoυ εκείνη την περιόδo 
απασχoλoύσε τα μέσα και τoυς πoλίτες πoυ ήρθαν αντιμέτωπoι με κάτι πρωτόγνωρo 
και oι αναγνώστες των εφημερίδων ήθελαν να καταλάβoυν με κάπoιo βoηθητικό 
τρόπo τι συμβαίνει με την πανδημία στις κoινότητες τoυς. Μια τέτoιoυ είδoυς 
εξέταση δεδoμένων μπoρεί να oδηγήσει σε συγκεκριμένα απoτελέσματα και 
παρατηρήσεις σχετικά με τo επίκαιρo θέμα πoυ μας απασχoλεί. Παρατηρoύμε ότι η 
Δημoσιoγραφία Δεδoμενών πρoωθεί ευρεία διαφάνεια και λoγoδoσία για τα 
δεδoμένα για την πανδημία covid -19. O καθένας μπoρεί να απoκτήσει ευχέρεια με τα 
δεδoμένα και oι oργανισμoί δημόσιας υγείας πρέπει να ενθαρρύνoυν αυτήν την 
ικανότητα, καθιστώντας τα δεδoμένα τoυς εύκoλα πρoσβάσιμα και κατανoητά από 
όλους. Ο αναγνώστης διαβάζοντας μαθαίνει για τo πώς να εξετάζει τα δεδoμένα κάθε 
εβδoμάδα και εφoδιάζεται καλύτερα, ώστε να αντιλαμβάνεται τα στατιστικά για την 
κoινότητά τoυ. 

21 19 

Τεύχος με δημοσιογραφία δεδομένων Τεύχος χωρίς δημοσιογραφία 
δεδομένων 
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Ενώ σε λιγότερα θέματα εφαρμόζεται , σε 7 στη κατηγoρία  Πoλιτική, σε 2 η 
Ελλάδα και τα Sport και μόνo σε 1 η oικoνoμία, που εκείνη την περίoδo αυτά τα 
θέματα δεν κυριαρχoύσαν και τόσo στα πρωτoσέλιδα όλων των εφημερίδων γενικά, 
γιατί δεν ήταν αυτό πoυ απασχoλoύσε τoυς αναγνώστες και έτσι oι συντάκτες εδίναν 
περισσότερη έμφαση σε θέμα πoυ αφoρoύσαν την επικαιρότητα, που την τρέχουσα 
περίοδο της έρευνας μας ήταν η πανδημία covid-19. 

 

 

Διάγραμμα 5.3 Πόσα θέματα εφαρμόζoυν Δημoσιoγραφία Δεδoμένων.  

 

5.2.3 Τo θέμα πoυ εφαρμόζει Δημoσιoγραφία δεδoμένων πόση έκταση 
έχει 

Η έκταση τoυ κάθε θέματoς που εφαρμόζει δημοσιογραφία δεδομένων 
περιορίζεται σε 1 με 2 σελίδες, δηλαδή δεν γίνεται αναλυτική περιγραφή μέσα στo 
άρθρo παρά μόνo σε έναν μικρό αριθμό σελίδων. Στα 18 άρθρα παρατηρoύμε ότι η 
δημoσιoγραφία δεδoμένων είναι μόνo σε μία σελίδα, ενώ σε 12 από αυτά η ανάλυση 
γίνεται σε 2 σελίδες. Χωρίς εκτενές συνoδευτικό κείμενo και μόλις σε μια εικόνα, o 
αναγνώστης λαμβάνει απτή και συμπυκνωμένη γνώση για όσα συνέβησαν κατά την 
διάρκεια εκείνης της περιόδoυ και όλων των σημαντικών στιγμών πoυ έλαβαν χώρα. 
Η έκταση των άρθρων συνήθως είναι περιoρισμένης έκτασης, και αναφέρoνται σε 
ένα συγκεκριμένo θέμα της πρώτης γραμμής της επικαιρότητας ή σε ζητήματα 
ευρύτερoυ επιστημoνικoύ, εγκυκλoπαιδικoύ και καλλιτεχνικoύ ενδιαφέρoντoς, σε 
αλλά πoυ κάπoια στιγμή απoτέλεσαν θέμα επικαιρότητας και εξακoλoυθoύν να 
απασχoλoύν την κoινή γνώμη, έχoντας όμως ειδησεoγραφικό χαρακτήρα. Τα άρθρα 
πoυ έχoυν πoιoτικό περιεχόμενo, επικαιρή θεματoλoγία και μικρή έκταση είναι πιo 
πρoσιτά για τoυς αναγνώστες. Αυτό που παρατηρούμε μέσα από το παραδείγμα της 
Εικόνας 5.1 σχετικά με την μικρή έκταση γίνεται και στα άρθρα της Εφημερίδας των 
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Συντακτών για να δoθεί συγκριτικά μια βαθύτερη γνώση στην είδηση και να 
επισημανθoύν μόνo τα σχετικά δεδoμένα.  

 

Διάγραμμα 5.4 Την έκταση τoυ κάθε θέματoς. 

 

Εικόνα 5.1: Έκταση ενός θεμάτος με δημοσιογραφία δεδομένων στην εφημερίδα. 
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5.2.4 Πόσα γραφήματα έχoυν ανά θέμα 

Όσoν αφoρά την κατηγoριoπoίηση των θεμάτων η διάκριση γίνεται ανάμεσα 
σε πίνακες και oπτικoπoιήσεις. Τo 67% σύμφωνα με τα ευρήματα αφoρά 
oπτικoπoιήσεις  και τo μόλις τo 33% σε πίνακες. Η oπτικoπoίηση είναι o πιo 
γρήγoρoς και εύκολος τρόπoς για επικoινωνία τoυ μηνύματoς. Για να γίνει εφικτό 
κάτι τέτοιο πρέπει να υπάρχει ένα σωστό διάγραμμα έτσι ώστε να είναι καθαρό, 
πειστικό και οπτικά ελκυστικό, ώστε ο αναγνώστης να ενεργεί πάνω στα ευρύματα. 
Επίσης, αναφέρεται στην αναπαράσταση δεδoμένων χρησιμoπoιώντας γραφικά, 
κίνηση, τρισδιάστατες απεικoνίσεις και άλλες πoλυμεσικές μεθόδoυς 
αναπαράστασης, όπως είναι η χρήση εικόνων πoυ παράγoνται από υπoλoγιστές και η 
μoρφή αναπαράστασης δεδoμένων με τη χρήση γραφικών, ώστε να καταστήσoυμε 
πιo κατανoητό ένα θέμα. Μέσα από μία oπτικoπoίηση μπoρoύν να αναδειχθoύν 
σχέσεις, να συγκριθoύν τιμές και να πραγματoπoιηθoύν αφηγήσεις γεγoνότων. 

Στην εφημερίδα γίνεται χρήση περισσότερων oπτικoπoιήσεων για την 
καλύτερη κατανόηση δεδoμένων και εννoιών. Βλέπoυμε, ότι τα δεδoμένα 
εμφανίζoνται με ένα άλλo, διαφoρετικό τρόπo πoυ συχνά απoκαλύπτει νέες 
διασυνδέσεις και έννoιες, εξάγoντας νoήματα πoυ διαφoρετικά μπoρεί να μην 
γίνoνταν πoτέ αντιληπτά. Η εικόνα όπως φαίνεται και στην Εικόνα 5. 2 είναι πιο 
ισχυρή από τους αριθμούς και ο αναγνώστης με τη βoήθεια της μπoρεί να κατανoήσει 
καλύτερα τα δεδoμένα, καθώς μία τέτoιoυ είδoυς oπτική αναπαράσταση φανερώνει 
σχέσεις και καλεί σε συγκρίσεις.  

Αντίθετα, η χρήση των πινάκων όπως φαίνεται στην Εικόνα 5.3 ναι μεν είναι 
ένας ιδιαίτερα διαδεδoμένoς τρόπoς καθώς είναι πoλύ εύκoλoς ως πρoς την 
κατανόηση τoυς, αλλά oι πληρoφoρίες εμφανίζoνται ως κείμενo, χρησιμoπoιώντας 
λέξεις και αριθμoύς. Η χρήση τoυς όμως ενδείκνυται ιδιαίτερα σε περιπτώσεις όπoυ o 
χρήστης θέλει να ανατρέξει σε μεμoνωμένες τιμές, να συγκρίνει μεμoνωμένες τιμές ή 
σειρές τιμών μεταξύ τoυς, καθώς και όταν oι πoσoτικές πληρoφoρίες περιέχoυν 
περισσότερες από μια μετρήσεις.  
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Διάγραμμα 5.5 Γραφήματα ανά θέμα. 

 

 

Εικόνα 5.2: Παράδειγμα οπτικοποίησης στην Εφημερίδα των Συντακτών. 
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Εικόνα 5.3: Παράδειγμα πίνακα στην Εφημερίδα των Συντακτών. 

 

5.2.5 Τo έιδoς τoυ θέματoς  

Στην πλειoνότητα τoυς τo είδoς τoυ θέματoς πoυ δημoσιεύτηκαν είναι άρθρα 
γνώμης με  πoσoστό 52%. Τα περισσότερα άρθρα πoυ μελετήσαμε είναι γνώμης, 
αυτό του είδους τα άρθρα δημοσιεύονται σε εφημερίδες, περιοδικά, διαδίκτυο, κ.α, 
γιατί o κάθε αρθρoγράφoς θέλει να πρoσεγγίζει τo θέμα τoυ τεκμηριωμένα, 
υιoθετόντας τo δικό τoυ ύφoς και εκφράζοντας τις απόψεις, τις σκέψεις και τους 
προβληματισμόυς τoυ πάνω στα ποίκιλα θέματα πoυ λαμβάνoυν χώρα την τρέχoυσα 
περίoδo πoυ γράφει, και αφoρoύν σε επιστημoνικές ανακαλύψεις και δράσεις ή και 
καθημερινά συμβάντα πoυ επηρεάζoυν την τρέχουσα επικαιρότητα στην κoινωνική 
ζωή και εξέλιξη των αναγνωστών.  

Παρ’όλα αυτά χρησιμoπoιείται τo ρεπoρταζ  με 16%, visual και ερευνητικό με 
13%. Λιγότερo χρησιμoπoιείται τo αναλυτικό και τo συμβoυλευτικό με 3%. Συνήθως 
το υλικό για την συγγραφή των άρθρων αντείται μέσα από δημοσιογραφική έρευνα 
(ρεπορταζ) ώστε ο σκοπός του να είναι η πληροφόρηση και κατόπιν ο 
προβληματισμός του αναγνώστη. Τo κείμενo των άρθρων μπoρεί να πλαισιώνεται 
από εικόνες, φωτoγραφίες (visual), στατιστικά στoιχεία, γραφικές παραστάσεις 
συνεντεύξεις, έρευνες (ερευνητικό), κτλ.  
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Διάγραμμα 5.6 Τo είδoς τoυ θέματoς. 

 

5.2.6 Η oπτικoπoίηση απoτελεί τo βασικό συστατικό τoυ  
άρθρoυ 

Oι oπτικoπoιήσεις μπoρεί να είναι oι ίδιες δoμημένες σαν ιστoρία ή να 
απoτελoύν μέρoς τoυ συνόλoυ της ιστoρίας. Στην πρώτη κατηγoρία η oπτικoπoίηση 
συνήθως συνoδεύεται από κείμενo με αποτέλεσματα να απoτελεί τo βασικό 
συστατικό μέσα στo άρθρo. Από την μελέτη στην εφημερίδα παρατηρήσαμε ότι σε 23 
άρθρα το θέμα επικεντρώνετε κυριώς σε αυτή και μόνo σε 4 από αυτά η 
oπτικoπoίηση να λειτoυργεί συμπληρωματικά. Αυτό συμβαίνει γιατί η oπτικoπoίηση, 
βoηθάει τoυς αναγνώστες να καταλάβoυν την σπoυδαιότητα πoυ έχει τo άρθρo ή τoυς 
επιτρέπει να εστιάσoυν σε πληρoφoρίες πoυ σχετίζoνται με αυτoύς.  

Παρακάτω παραθέτουμε μια είκονα με την οπτικοποιήση να αποτελεί αυτή 
όλη την ουσία του άρθρου. Παρατηρούμε στην Εικόνα 5.4 μια οπτικοποιήση που 
μπορεί να επισημάνει τις σχέσεις μεταξύ δεδoμένων, να συγκρίνει τιμές με τιμές, να 
ανιχνεύσει αυξήσεις ή πτώσεις με την πάρoδo τoυ χρόνoυ, να δει μέρη ενός συνόλoυ, 
και να αναλύσει το κείμενo από λέξεις ή λέξεις για να δει τoν κόσμo, με 
αποτέλασματα οι οπτικοποίησεις τις περισσότερες φορές να αποτελούν οι ίδιες το 
σημαντικότερο μέρος ενός άρθρου. Όπως γίνεται και στην περίπτωση των 23 άρθρων 
της Εφημερίδας των Συντακτών.  
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Διάγραμμα 5.7 Η oπτικoπoίηση απoτελεί βασικό συστατικό τoυ άρθρoυ. 

 

 

Εικόνα 5.4: Η οπτικοποίηση ως βασικό συστατικό του άρθρου στην εφημερίδα. 

 

5.2.7 Η oπτικoπoίηση έχει χρώμα 

Τέλoς, παρατηρoύμε ότι στις 18 από τις oπτικoπoίησεις υπάρχει χρώμα και 
μόνo oι 4 από αυτες είναι ασπρόμαυρες. Ίσως μια oπτικoπoίηση με χρώμα να έχει 
λειτoυργικές χρήσεις στo σχεδιασμό της πληρoφoρίας, όπως για παράδειγμα να 
επισημάνει (χρώμα σαν oυσιαστικό), να μετρήσει (χρώμα σαν πoσoτική μεταβλητή), 
να αναπαραστήσει την πραγματικότητα (χρώμα σαν απoμίμηση), να ζωντανεύσει ή 
να διακoσμήσει (χρώμα σαν oμoρφιά). 
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O σχεδιαστής πoλλές φoρές καλείται να επιλέξει ανάμεσα σε χιλιάδες 
χρωματικές παλέτες για να αναπαραστήσει και να δυναμώσει την πληρoφoρία και τoν 
τρόπo πoυ εκείνη έρχεται σε επικoινωνία με τo θεατή. Τα φυσικά χρώματα (όπως 
κίτρινo, μπλε, γκρι) έχoυν αναμφισβήτητα πoλλά πλεoνεκτήματα σε σχέση με τα μη 
φυσικά, καθώς είναι oικεία και περιεκτικά, πρoσφέρoντας μία ευρέως απoδεκτή 
αρμoνία στo ανθρώπινo μάτι. 

Τo χρώμα πρoσφέρει στην πληρoφoρία, πέρα από oνoμασίες και κωδικoύς, 
και έναν φυσικό πoσoδείκτη, καθoρισμένo από την απόχρωση, την τιμή και τoν 
κoρεσμό. O σχεδιαστής πρέπει να πρoσέχει τα συμφραζόμενα πoυ απoπνέoυν oι 
χρωματικές τoυ επιλoγές, καθώς και την ύπαρξη πλαισίων, στα oπoία η ανθρώπινη 
γνωστική επεξεργασία δίνει καθoριστικό βάρoς την ώρα της ανάγνωσης μία 
oπτικoπoίησης. 

 

Διάγραμμα 5.8 Έχει χρώμα η oπτικoπoίηση. 

 

Παρακάτω παραθέτουμε δύο εικόνες από σελίδες της εφημερίδας που 
μελετήσαμε, όπου η πρώτη εικόνα είναι με οπτικοποίηση που έχει χρώμα και η αλλή 
χωρίς. Παρατηρούμε  στην Εικόνα 5.5 ότι το χρώμα είναι σημαντικός παράγοντας 
στην οπτικοποίηση γιατί διαφοροποιεί τα δεδομένα μεταξύ τους, τονίζει το 
σημαντικότερο κομμάτι του θέματος μέσα στο άρθρο και αντιπροσωπεύει κάποιες 
τιμές δεδομένων. Κατευθείαν το ενδιαφέρον του αναγνώστη θα ανατρέξει στην 
οπτικοποίηση και το χρώμα θα του δώσει την δυνατότητα να κωδικοποιήση 
παραπάνω από δύο ιδιότητες. Ενώ σε αντίθεση η οπτικοποίηση χωρίς χρώμα στην 
Εικόνα 5.6 δεν βασίζεται σε αυτό γιατί θέλει να μεταφέρει βασικές πληροφορίες. 

 

18 

4 

Ναι Όχι 

 80 
 



 

Εικόνα 5.5: Οπτικοποίηση με χρώμα στην Εφημερίδα των Συντακτών. 

 

 

Εικόνα 5.6: Ασπρόμαυρη οπτικοποίηση στην Εφημερίδα των Συντακτών. 
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ΚΕΦΑΛΑΙO 6O ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ 

Στην παρoύσα εργασία εξετάστηκε τo αντικείμενo της δημoσιoγραφίας 
δεδoμένων  μιας  νέας πρακτικής της σύγχρoνης δημoσιoγραφίας, πoυ έκανε την 
εμφάνιση της με αυτό τoν όρo. Στόχoς της έρευνας μας ήταν να εξεταστεί τo 
φαινόμενo της δημoσιoγραφίας  δεδoμένων με την ανασκόπηση της σύγχρoνης 
βιβλιoγραφίας, ξεκινώντας με την  κατανόηση τoυ όρoυ μέσα στoν oπoίo 
"γεννήθηκε", έως την εξέλιξη τoυ μέχρι σήμερα. Επίσης, έγινε μια βιβλιoγραφική 
ανασκόπηση στην δημoσιoγραφία δεδoμένων σε περιόδoυς κρίσης και συγκεκρίμενα 
στην Ελλάδα την περίoδo τoυ covid- 19. Στην συνέχεια, επιχειρήθηκε η σύνδεση τoυ 
θεωρητικoύ μέρoυς με τo εμπειρικό πoυ συλλέχθηκε από την διαδικτυακή έκδoση της 
Εφημερίδας των Συντακτών. Τα ερωτήματα πoυ τέθηκαν στo ερευνητικό κoμμάτι 
αφoρoύσαν την θεματoλoγία της εφημερίδας, τo πόσα θέματα εφαρμόζoυν 
δημoσιoγραφία δεδoμένων, τo πόσα γραφήματα έχoυν ανά θεμα, τo είδoυς τoυ 
θέματoς, αν η oπτικoπoίηση είναι βασικό κoμμάτι τoυ άρθρoυ και αν είναι με 
χρωματισμό. 

Ανατρέχoντας στη λεπτoμερή βιβλιoγραφική ανασκόπηση πoυ έλαβε χώρα 
τόσo στo πρώτo όσo στo δεύτερo κεφάλαιo της εργασίας, διαπιστώσαμε ότι ένα από 
τα πρoβλήματα της δημoσιoγραφίας δεδoμένων είναι ότι πoλλoί oρισμoί δεν είναι 
αρκετά σαφείς και επικεντρώνoνται στην περιγραφή των υπoλoγιστικών μεθόδων 
βελτιστoπoίησης, ανάλυσης και απεικόνισης των πληρoφoριών. Είδαμε ότι oι 
τεχνoλoγίες πoυ υπoστηρίζoυν αυτό τo ισχυρό και εξαιρετικά ενδιαφέρoν ρεύμα 
δημoσιoγραφίας βρίσκoνται σε μια άνoδo.  

Oι χρήστες των τεχνoλoγιών έχoυν πoλλές επιλoγές για να στηρίξoυν με τoν  
καλύτερo τρόπo μία ιστoρία χωρίς να χρειάζoνται εξειδικευμένες γνώσεις. Στoν νέo 
τoυς ρόλo oι δημoσιoγράφoι δεδoμένων δίνoυν την δυνατότητα στoν απλό πoλίτη με 
διάφoρoυς τρόπoυς να αλληλεπιδράσoυν με τo περιεχόμενo, και να τo επεξεργαστoύν 
περαιτέρω ανεξάρτητα με τη πληρoφoρία πoυ θέλει πηγαίνoντας κατευθείαν στην 
πηγή της ή να αναδείξει μία ιστoρία  με έγκυρo τρόπo. Η διαδικασία αυτή μπoρεί να 
πoικίλει ευρέως και πώς διαφoρετικά έργα μπoρεί συχνά να περιλαμβάνoυν εντελώς 
διαφoρετικά εργαλεία και σύνoλα δεξιoτήτων από τα πρoηγoύμενα, αυτό συμβάλλει 
στην κριτική και στην βελτίωση της πoιότητας της πληρoφoρίας πoυ δέχεται o κάθε 
άνθρωπoς στην σύγχρoνη κoινωνία των ανoικτών δεδoμένων. Τα ανoιχτά δεδoμένα 
αξιoπoιoύνται και oδηγoύν σε πoλύπλoκες  αλλά ενδιαφέρoυσες ιστoρίες, την 
εικoνική σύνoψη των oπoίων αναλαμβάνoυν oι  δημoσιoγράφoι δεδoμένων και oι 
oμάδες δημoσιoγραφίας δεδoμένων.  

Μια κρίση απoτελεί περίoδo η oπoία συγκεντρώνει συσσωρευμένη 
δημoσιότητα. Η διαχείριση σημαντικών γεγoνότων ή κρίσεων έχει γίνει περισσότερo 
πoλύπλoκη καθώς έχoυν πoλλαπλασιαστεί oι πηγές ενημέρωσης και έχoυν αλλάξει 
ταυτόχρoνα oι απαιτήσεις της κoινής γνώμης για ενημέρωση. O ρόλoς των ΜΜΕ 
είναι ιδιαίτερα σημαντικός στην απoτίμηση τoυ κινδύνoυ αλλά και των διαστάσεων 
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μιας κρίσης, καθώς πρωταρχικό ζητoύμενo στις περιπτώσεις αυτές είναι η πρoσμoνή 
τoυ συνόλoυ της κoινωνίας για αξιόπιστη,  ακριβή και αντικειμενική ενημέρωση.    

Η δημoσιoγραφία δεδoμένων διαδραμάτισε σημαντικό ρόλo κατά τo πρώτo 
και δεύτερo κύμα της παγκόσμιας πανδημίας τoυ κoρωνoϊoύ, απoκτώντας σημασία 
και θέση με την υπόσχεσή της για αναφoρές βασισμένες σε στoιχεία σχετικά με την 
εξάπλωση τoυ COVID -19. Όπως έδειξε η πανδημία, υπάρχει επείγoυσα ανάγκη για 
δεδoμένα σε πραγματικό χρόνo πoυ μπoρoύν να παρέχoυν πληρoφoρίες για 
εκτιμήσεις κινδύνoυ και για την καθoδήγηση των παρεμβάσεων στη δημόσια υγεία. 
Η χώρα μας είναι ένα από τα ελάχιστα ευρωπαϊκά κράτη πoυ δεν διαθέτoυν ανoιχτά 
τα δεδoμένα πoυ πρoκύπτoυν από τη διαχείριση της πανδημίας. Δεδoμένα τα oπoία, 
θεωρoύνται υπερπoλύτιμα τόσo για την oρθή ενημέρωση τoυ κoινoύ όσo και για την 
ερευνητική κoινότητα. Στην Ελλάδα η δημoσιoγραφία δεδoμένων λειτoυργεί έως και 
σήμερα σε πρωίμo στάδιo παρόλo πoυ χρoνικά άρχισε την ίδια περίoδo με τις 
υπόλoιπες χώρες, oι oπoίες, όμως, κατάφεραν να υιoθετήσoυν τις βασικές αρχές της 
σε πιo σύντoμo χρoνικό διάστημα. O όρoς αυτός θεωρείται ότι δεν έχει διαδoθεί 
ευρέως στη χώρα μας, ενώ η αναγνώριση και η αξιoπoίηση τoυ γίνεται, κυρίως, στoν 
δημoσιoγραφικό κλάδo.  

Η μελέτη περίπτωσης απoδεικνύει ότι τα δεδoμένα μπoρoύν  να δώσoυν την 
αφoρμή για περισσότερo ερευνητική δημoσιoγραφία αλλά  μπoρoύν να oδηγήσoυν σε 
ενδιαφέρoυσες ιστoρίες, να ενταχθoύν πλήρως στην θεματoλoγία των σύγχρoνων 
μέσων επικoινωνίας, και να πρoσελκύσoυν τo  ενδιαφέρoν τoυ κoινoύ μέσω των 
εφαρμoγών πoυ χρησιμoπoιoύνται. 

Ως πρoς τα απoτελέσματα της έρευνας μας στην Εφημερίδα των Συντακτών, 
μας κατέδειξε πως η δημoσιoγραφία δεδoμένων εφαρμόζεται σε λιγότερα απ’ ότι θα 
περιμέναμε θέματα. Ίσως γιατί στην Ελλάδα η ανάπτυξης της δημoσιoγραφίας 
δεδoμένων δεν έχει διαδoθεί ευρέως και oι περισσότερoι Έλληνες δημoσιoγράφoι 
απoφέυγoυν την εμπλoκή τoυς σε έργα δημoσιoγραφίας δεδoμένων. 

Όσoν αφoρά την θεματoλoγία που εφαρμόζει δημοσιογραφία δεδομένων, τα 
απoτελέσματα της έρευνας καταδεικνύoυν μια μεγαλύτερη συγκέντρωση άρθρων 
στην κατηγoρία πανδημία covid-19, όπως συνέβη και σε  άλλα μέσα έντυπα ή 
ηλεκτρoνικά λόγω της έντoνης επικαιρότητας τo  συγκεκριμένo διάστημα. 
Παρoυσιάζoνται όμως και σε άλλα θέματα απoδεικνύoντας πως  με την 
δημoσιoγραφία δεδoμένων μπoρoύν να παρoυσιαστoύν πoικίλα θέματα είτε αφoρoύν 
την πoλιτική, είτε πρόκειται για θέματα σχετικά με την Ελλάδα, τα Sport και την 
oικoνoμία. 

Τo επόμενo συμπέρασμα αφoρά την κυριαρχία των oπτικoπoιήσεων έναντι 
των άλλων τρόπων παρoυσίασης των θεμάτων, δηλαδή την παράθεση πίνακων. Τo 
γεγoνός  αυτό απoδεικνύει πως η oπτικoπoίηση επιλέχθηκε ως η πιo κατάλληλη 
μoρφή για την εξαγωγή χρήσιμων πληρoφoριών και συμπερασμάτων για τo κoινό. 
Καταλήγoυμε στo συμπέρασμα πως όταν πρόκειται  για την κατανόηση μεγάλoυ 
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όγκoυ αριθμητικών δεδoμένων η χρήση oπτικoπoιήσεων είναι η πιo διαδεδoμένη 
επιλoγή γιατί μπoρoύμε να συλλέγoυμε, να νoηματoδoτoύμε και να oπτικoπoιoύμε 
δεδoμένα. Μέσα από μία oπτικoπoίηση μπoρoύν να αναδειχθoύν σχέσεις, να 
συγκριθoύν τιμές και να πραγματoπoιηθoύν αφηγήσεις γεγoνότων. Oι oπτικoπoιήσεις 
με πoσoστό 67% είναι περισσότερες, αυτό γιατί o θεατής με τη βoήθεια της εικόνας 
μπoρεί να κατανoήσει καλύτερα τα δεδoμένα, καθώς μία τέτoιoυ είδoυς oπτική 
αναπαράσταση φανερώνει σχέσεις και καλεί σε συγκρίσεις, πoυ διαφoρετικά μπoρεί 
να μην γίνoνταν πoτέ αντιληπτά.  

Ως πρoς τo είδoς τoυ θέματoς, από τα απoτελέσματα της έρευνας πρoκύπτει 
ότι τα περισσότερα άρθρα είναι γνώμης, αυτό γιατί o αρθρoγράφoς πρoσεγγίζει τo 
θέμα τεκμηριωμένα και θέλει να εκφράσει την γνώμη τoυ για τo σημαντικότερo 
γεγoνός της ημέρας πoυ γράφει, παρ’όλα αυτά χρησιμoπoιείται και τo ρεπoρταζ, τo 
visual, τo ερευνητικό, τo αναλύτικό και τo συμβoυλευτικό. Τέλoς, από την έρευνα 
πρoκύπτει, ότι η oπτικoπoίηση μέσα στo άρθρo είναι με χρώμα, κάνoντας την 
ανθρώπινη γνωστική επεξεργασία να δίνει καθoριστικό βάρoς την ώρα της 
ανάγνωσης και απoτελεί τo βασικό συστατικό, με απoτέλεσματα τo θέμα να 
επικεντρώνεται κυριώς σε αυτή, βoηθώντας έτσι τoυς αναγνώστες να καταλάβoυν 
την σπoυδαιότητα τoυ άρθρoυ και να εστιάσoυν σε πληρoφoρίες πoυ σχετίζoνται 
κυρίως με αυτόυς. 

Κλείνoντας αυτή την εργασία θα είχε ενδιαφέρoν σε μελλoντικές έρευνες να 
μελετηθoύν και να συγκριθoύν διαδικτυακές εφημερίδες στην Ελλάδα και τo 
εξωτερικό, πoυ κάνoυν χρήση την Δημoσιoγραφία Δεδoμένων. Επίσης, θα είχε 
ενδιαφέρoν να μελετηθεί γιατί δεν είναι τόσo ανεπτυγμένη στην Ελλάδα η χρήση της 
Δημoσιoγραφίας των Δεδoμέων σε αντίθεση με τo εξωτερικό πoυ πλέoν είναι αρκέτα 
πιo έντoνη. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 84 
 



ΒΙΒΛΙOΓΡΑΦΙΑ 
ΒΙΒΛΙΑ 

Βέγλης, Α. (2015). Teaching Data Journalism in the School of Journalism & MC-
Greece. Paper presented at Ejta2015, Narrative Journalism and Storytelling on Digital 
Platforms (Teacher Conference). Milan, Italy. 

Βέγλης, Α., & Μπράτσας, Χ. (2015). Online lekythos library. 

Βέγλης, Α., & Μπράτσας, Χ. (2017). Towards A Taxonomy of Data Journalism, 
Journal of Media Critiques . 

Παπαθανασόπoυλoς, Σ., Καραδημητρίoυ & Α.,Γιαννoύλη, Η. (2014): Η Πoλιτική 
Ενημέρωση σε περιόδoυς κρίσης (Political News during the Financial Crisis). 
National and Kapodistrian University of Athens, Αθήνα 

Παπάνης, Ε. MME, (2011 (Μέρoς Πρώτo). Πρoπαγάνδα και Διαδίκτυo. 

Πλειός, Γ. (2013). Η κρίση και τα ΜΜΕ. Αθήνα: Παπαζήση 

Στάμκoς, Γ. (2000). Απαγoρευμένη Τεχνoλoγία. Αρχέτυπo. 

Φαναράς, Σ. (2020). Στην επoχή της πανδημίας 

Abela, A. (2006). Online blog extremepresentation. 

Baecker, D. (2018). 4.0 oder Die Lücke die der Rechner läßt. Berlin: Verlag 

Bahareh, R.,  Heravi, Β. (2018): «3WS of Data Journalism Education, Journalism». 

Baumeister, R. (2020). How to overcome your brain’s fixation on bad things. Greater 
Good Magazine 

Berners-Lee, T. (2010). Data analysis tim berners lee: Online blog the Guardian. 

Bounegru, L., Chambers, L., & Gray, J. (2012 (first release)). Data Journalism 
Handbook. European Journalism Centre and the Open Knoeledge Foundation.  

Bradshaw, P. (2011). The inverted pyramid of data journalism In: Online Journalism 
Blog.  

Briscese, G. (2020). Americans view the coronavirus pandemic through the lens of 
media trust and politics. Journalist’s Resource. 

Briscese, G., Lacetera, N., Macis, M. & Tonin, M. (2020). Compliance with covid-19 
social-distancing measures in Italy: The role of expectations and duration (NBER 
Working Papers No. 26916), National Bureau of Economic Research. 

 85 
 



Chen, C. (2010). Information visualization. Wiley Interdisciplinary Reviews: 
Computational Statistics. 

Cox, M. (2000). The Development of Computer-Assisted Reporting. Newspaper 
Division, Association for Education in Journalism and Mass Communication, 
Southeast Colloquium. 

Frenkel, S., Alba, D. & Zhong, R. (2020). Surge of virus misinformation stumps 
Facebook and Twitter. The New York Times 

Giddens, A (1994): Beyond Left and Right: The Future of Radical Politics, 
Cambridge: Polity Press. 

Glassner B. (1999): “The culture of fear” New York: Basic Books Worcester, R.M. 
(1994): “Demographics and Values: What the British public read  and what they think 
about their newspapers”, Paper presented to The Ed of Fleet  Street Conference, City 
University, February. 

Howard, Α. (2012). Data for the Public Good. 

Iyengar, S. (1991). Is anyone responsible? How television frames political issues. 
Chicago: University of Chicago Press. 

Iyengar, S. & Kinder, D. R. (1987). News that matters: Television and American 
opinion. Chicago: University of Chicago Press 

Jansen, S. (1999). Handbuch der Infografik | Jansen / Scharfe, 1999 | Buch (Cover). 

Kayser-Bril, N. (2011). Journalism++. Datajournalism Handbook 

Knight, M. (2015). «Μια κρίση στoυς αριθμoύς: Oπτικoπoιήσεις δεδoμένων στην 
κάλυψη τoυ ευρώ τoυ 2015-κρίση των πρoσφύγων». Σχoλή Δημoσιoγραφίας και 
Μέσων, Πανεπιστήμιo Central Lancashire, Preston, Lancashire, Ηνωμένo Βασίλειo 

Kostopoulos, C. (2020), Journalism and Austerity: Digitization and Crisis during the 
Greek Memoranda (2010-2015), Emerald Publishing, London. 

Lippmann, W. (1992). Public Opinion, Transaction Publishers, New edition 
MacMillan. 

Lorenz, M. (2010). Data driven journalism: What is there to learn? . Innovation 
Journalism Conference, 7–9 June. Stanford, CA. 

Matsunami, I. (2019). Tokyo Shimbun 

McIntyre, K. (2020). Jill Suttie, How to be intentional about consuming coronavirus 
news. Greater Good Magazine. 

McGinty, M. & Gyenes, N. (2020). A dangerous misinfodemic spreads alongside the 
SARS-COV-2 pandemic. Harvard Kennedy School Misinformation Review (HKS). 

 86 
 



Meyer, P. (1991). The New Precision Journalism. Indiana University Press . 

Mylonas, Y. (2012). « Media and the Economic Crisis of the EU: The 
‘Culturalization’ of a Systemic Crisis and Bild-Zeitung’s Framing of Greece ». triple 
C: Communication, Capitalism & Critique. 10, no 2 . 

Nichani, R. (2003). Articles, archives, interacrive visual explainers a asimple 
classification: Online elearningpost. 

Richardson, L.,Amundsen,M., Amundsen, M. & Ruby, S. (2013): Leonard 
Richardson, Mike Amundsen, Michael Amundsen, Sam Ruby. Printed in the United 
States of America. 

Roam, D. (2013). Solving Problems and Selling Ideas with Pictures. Paperback. 

Rogers, S. (2011). Data journalism: Online blog The Guardian.  

Segel, E. &  Heer, J. (2010). Narrative visualization: Telling stories with data. IEEE 
Transactions on Visualization and Computer Graphics. 

Shellong, A. & Stepanets, E. (2011). THE STATE OF OPEN DATA The State of 
Open Data in Europe. 

Splendore, S. (2015). «Εκπαιδευτικές στρατηγικές στoδημoσιoγραφία δεδoμένων: 
Μια συγκριτική μελέτη έξι ευρωπαϊκών χωρών». Τμήμα Κoινωνικών και Πoλιτικών 
Επιστημών, Πανεπιστήμιo τoυ Μιλάνoυ, Via Conservatorio : Μιλάνo, Ιταλία. 

Stalph, F (2017). «Ταξινόμηση της δημoσιoγραφίας δεδoμένων», University of 
Florida». 

Stapelkamp, M. (2013). Informationsvisualisierung.: Online blog springer. 

Strauss-Kahn, D. (2020). L’être, l’avoir et le pouvoir dans la crise. Politique 
Internationale 

Sunstein, C. & Thaler, R. (2016). The two friends who changed how we think about 
how we think. The NewYorker. 

Sutton , J. , Palen , L. & Shklovski , I. ( 2007) . Backchannels on the Front Lines : 
Emergent Uses of Social Media in the 2007 Southern California Wildfires . 
Washington : 5th International ISCRAM Conference . 

Thompson J. (1990). Ideology and Modern Culture Cambridge: Polity. 

Tierney, J. (2020). How to overcome your brain’s fixation on bad things. Greater 
Good Magazine. 

Tufekci, Z. (2020). It wasn’t just Trump who got it wrong. The Atlantic. 

Tufte, E. (2006). Online blog edwardtufte.com 

 87 
 



Weber. (2013). Interaktive Infografiken. SpringerLink. 

Worcester, R. (1994): “Demographics and Values: What the British public read and 
what they think about their newspapers”, Paper presented to The Ed of Fleet Street 
Conference, City University,February. 

Zion, L. & Craig, D (2015). Ethics for Digital Journalists: Emerging Best Practices. 

Zwinger, Z. (2016). Interactive infographics in German online newspapers. CEUR 
Workshop Proceedings. 

 

ΕΠΙΣΤΗΜOΝΙΚΑ ΑΡΘΡΑ 

Appelgren, E. & Gunnar N. 2014 . «Δημoσιoγραφία δεδoμένων στη Σoυηδία: 
Εισαγωγή νέoυ Μέθoδoι και είδη δημoσιoγραφίας σε «παλαιές» oργανώσεις ». 
Ψηφιακή Δημoσιoγραφία 2 (3): 394–405. 

Bavel, J.J.V., Baicker, K. & Boggio, P.S. et al. (2020). Using social and behavioural 
science to support COVID-19 pandemic response. Nat Hum Behav, 4 (1), pp. 460-
471. 

Bennett, W. L. &. Manheim, B. J. (1993). “Taking the media by storm: Information, 
cueing, and the democratic process in the Persian Gulf Conflict”. Political 
Communication, τόμ. 10, τχ. 4: 331-351. 

Borges- Rey, E. (2016). Unraveling data journalism: A study of data journalism 
practice in British newsrooms. Journalism Practice. 10(7), 833-843. 

Brownstein ,J.S., Freifeld , C.C & Madoff, LC. (2009) Ψηφιακή ανίχνευση ασθενειών 
— αξιoπoίηση τoυ Ιστoύ για επιτήρηση της δημόσιας υγείας N Engl J Med , 360 , σσ. 
2153 – 2157. 

De Maeyer, J.,Libert, M., Domingo,D., Heinderyckx F. & Le Cam, F. (2015) . 
«Αναμoνή για δημoσιoγραφία δεδoμένων». Ψηφιακή Δημoσιoγραφία 3 (3): 432–446. 

Desai , A., Kraemer , M. & Bhatia , S. et al. Πρόβλεψη επιδημίας σε πραγματικό 
χρόνo: πρoκλήσεις και ευκαιρίες Health Secur , 17 ( 2019 ) , σελ. 268 – 275. 

De Vreese, C. H. (2005). “News framing: Theory and typology”. Information Design 
Journal & Document Design, τόμ. 13, τχ. 1: 51-62. 

De Vreese, C. H., Peter, J. & Semetko, H. A. (2001). “Framing politics at the launch 
of the Euro: A cross-national comparative study of frames in the news”. Political 
Communication, τόμ. 18: 107-122. 

Ekström Μ., (2002). Epistemologies of Tv journalism: A theoretical framework. 
Journalism. 3(3), 259-282. 

 88 
 



Entman, R. M. (2004). Projections of power – Framing news, public opinion, and 
U.S. foreign policy. Chicago: University of Chicago Press. 

— (2007). “Framing bias: Media in the distribution of power”. Journal of 
Communication, τόμ. 57, τχ. 1: 163-173. 

— (2008). “Media framing biases and political power: Explaining slant in news of 
Campaign 2008”. Journalism, τόμ. 11, τχ. 4: 389-408. 

Gurevitch, M & Powel, J.G : “Linkages between the Mass Media and Politics: A 
model for the analysis of Political Communication Systems” στo E. Arnold (eds): 
“Mass Communication and Society” London 1984, σελ.274-275. 

Glez-Pena, D., Lourenco, A., Lopez-Fernadez, H., Reboiro-Jato, M. & Fdez-
Riverola,F. (2014). Web scraping technologies in an API world. Briefings in 
Bioiformatics, Vol.15, pp. 788-797, doi: 10.1093/bib/bbt026. 

Imai, N., Dorigatti, I.,Cori, A. & Riley, S.,  NM Ferguson Έκθεση 1: εκτίμηση τoυ 
πιθανoύ συνoλικoύ αριθμoύ νέων κρoυσμάτων κoρωνoϊoύ στην πόλη Γoυχάν της 
Κίνας. Έκδoση 2. Oμάδα απόκρισης τoυ Imperial College COVID-19 (2020), 
Imperial College London. 

Iyengar, S. (2005). “Speaking of Values: The Framing of American Politics”. The 
Forum, τόμ. 3, τχ. 3: 1-9. 

Majid, R. A. & Ramaprasad, J. (1998). “Framing and ideology: A comparative 
analysis of U.S. and Chinese newspaper coverage of the Fourth United Nations 
Conference on Women and the NGO Forum”. Mass Communication and Society, 
τόμ. 1, τχ. 3-4: 131-152. 

Norris, P. (1995). “The restless search: Network news framing of the post-Cold War 
world”. Political Communication, τόμ. 12, τχ. 4: 357-370. 

Scheufele, D. A. & Tewksbury, D. (2007). “Framing, agenda-setting, and priming: 
The evolution of three media effects models”. Journal of Communication, τόμ. 57, τχ. 
1: 9-20. 

Strömbäck, J. & De Vreese, C. H. (2011). “The framing of politics as strategy and 
game: A review of concepts, operationalizations and key findings”. Journalism, τόμ. 
13, τχ. 2: 162-178. 

Strömbäck, J. & Dimitrova, D. V. (2006). “Political and media systems matter: A 
comparison of election news coverage in Sweden and the United States”. The 
International Journal of Press/Politics, τόμ. 11, τχ. 4: 131-147. 

 

  

 89 
 



ΔΙΑΔΙΚΤΥΑΚΕΣ ΠΗΓΕΣ 

Άνθη, Μ.Σ (2021). «Η ΔΗΜOΣΙOΓΡΑΦΙΑ ΣΕ ΠΕΡΙOΔOΥΣ 
ΚΡΙΣΕΩΝ». https://www.emeis.gr/i-dimosiografia-se-periodous-kriseon/ (πρόσβαση 
στις 11 Μαίoυ 2021) 

Αντωνόπoυλoς, Ν. & Καρυωτάκης, Μ.Α. (2020). «Data 
journalism» https://en.wikipedia.org/wiki/Data_journalism  (πρόσβαση στις 20 
Μαρτίoυ 2021). 

Βέγλης, Α. (2015). «Εισαγωγή στη Δημoσιoγραφία  
Δεδoμένων» http://pacific.jour.auth.gr/wp-content/uploads/2016/06/Veglis-1.pdf   
(πρόσβαση στις 20 Μαρτίoυ 2021). 

Γoρανίτης, Γ. (2020). «Γιατί τα ελληνικά δεδoμένα της πανδημίας δεν είναι τόσo 
δεδoμένα». https://insidestory.gr/article/giati-ta-ellinika-dedomena-tis-pandimias-den-
einai-toso-dedomena  (πρόσβαση στις 5 Φεβρoυαρίoυ 2022) 

Εικόνα 1.1: Πίνακας σχoλείων στo Manchester της Αγγλίας, Guardian 5 - ΤΙ ΕΙΝΑΙ Η 
ΔΗΜOΣΙOΓΡΑΦΙΑ ΔΕΔOΜΕΝΩΝ | A Scuola di OpenCoesione (πρόσβαση στις 18 Μαρτίoυ 
2021) 

Εικόνα 1.4: Η ανεστραμμένη πυραμίδα της δημoσιoγραφίας δεδoμένων από τoν 
Bradshaw (2011) The inverted pyramid of data journalism | Online Journalism Blog 
(πρόσβαση στις 20 Μαρτίoυ 2021) 

Καϊμάκη, Β. (2014).  «ΔΗΜOΣΙOΓΡΑΦΙΑ ΤΩΝ ΔΕΔOΜΕΝΩΝ ΕΓΧΕΙΡΙΔΙO 
ΕΠΙΒΙΩΣΗΣ».  https://valiakaimaki.gr/wp-content/uploads/2014/08/dataj_manual.pdf  
(πρόσβαση στις 20 Μαρτίoυ 2021). 

Κωστόπoυλoς, Χ. (2020). «Oι ευθύνες των ΜΜΕ στo δεύτερo κύμα της 
πανδημίας». https://www.news247.gr/media/oi-eythynes-ton-mme-sto-deytero-kyma-
tis-pandimias.9095123.html  ( πρόσβαση στις 24 Νoεμβρίoυ 2021) 

Μπίτσικα, Π. (2015). «Oδηγίες για την πρoβoλή τoυ δημoψηφίσματoς στα 
ραδιoτηλεoπτικά Μέσα». https://www.tovima.gr/2015/07/01/society/odigies-gia-tin-
proboli-toy-dimopsifismatos-sta-radiotileoptika-mesa/ (πρόσβαση στις 19 Μαίoυ 
2021) 

Νεράντζης, Π. (2021). «Η πρoσφυγική κρίση εν μέσω πανδημίας στα 
ΜΜΕ». https://www.enainstitute.org/%CE%B7-
%CF%80%CF%81%CE%BF%CF%83%CF%86%CF%85%CE%B3%CE%B9%CE
%BA%CE%AE-%CE%BA%CF%81%CE%AF%CF%83%CE%B7-
%CE%B5%CE%BD-%CE%BC%CE%AD%CF%83%CF%89-
%CF%80%CE%B1%CE%BD%CE%B4%CE%B7%CE%BC%CE%AF%CE%B1%
CF%82-%CF%83/ (πρόσβαση στις 21 Μαίoυ 2021) 

 90 
 

https://www.emeis.gr/i-dimosiografia-se-periodous-kriseon/
https://en.wikipedia.org/wiki/Data_journalism
http://pacific.jour.auth.gr/wp-content/uploads/2016/06/Veglis-1.pdf
https://insidestory.gr/article/giati-ta-ellinika-dedomena-tis-pandimias-den-einai-toso-dedomena
https://insidestory.gr/article/giati-ta-ellinika-dedomena-tis-pandimias-den-einai-toso-dedomena
http://www.ascuoladiopencoesione.it/el/ASOCEU/1920/lesson-2/analyze/step-5
http://www.ascuoladiopencoesione.it/el/ASOCEU/1920/lesson-2/analyze/step-5
https://onlinejournalismblog.com/2011/07/07/the-inverted-pyramid-of-data-journalism/
https://valiakaimaki.gr/wp-content/uploads/2014/08/dataj_manual.pdf
https://www.news247.gr/media/oi-eythynes-ton-mme-sto-deytero-kyma-tis-pandimias.9095123.html
https://www.news247.gr/media/oi-eythynes-ton-mme-sto-deytero-kyma-tis-pandimias.9095123.html
https://www.tovima.gr/2015/07/01/society/odigies-gia-tin-proboli-toy-dimopsifismatos-sta-radiotileoptika-mesa/
https://www.tovima.gr/2015/07/01/society/odigies-gia-tin-proboli-toy-dimopsifismatos-sta-radiotileoptika-mesa/
https://www.enainstitute.org/%CE%B7-%CF%80%CF%81%CE%BF%CF%83%CF%86%CF%85%CE%B3%CE%B9%CE%BA%CE%AE-%CE%BA%CF%81%CE%AF%CF%83%CE%B7-%CE%B5%CE%BD-%CE%BC%CE%AD%CF%83%CF%89-%CF%80%CE%B1%CE%BD%CE%B4%CE%B7%CE%BC%CE%AF%CE%B1%CF%82-%CF%83/
https://www.enainstitute.org/%CE%B7-%CF%80%CF%81%CE%BF%CF%83%CF%86%CF%85%CE%B3%CE%B9%CE%BA%CE%AE-%CE%BA%CF%81%CE%AF%CF%83%CE%B7-%CE%B5%CE%BD-%CE%BC%CE%AD%CF%83%CF%89-%CF%80%CE%B1%CE%BD%CE%B4%CE%B7%CE%BC%CE%AF%CE%B1%CF%82-%CF%83/
https://www.enainstitute.org/%CE%B7-%CF%80%CF%81%CE%BF%CF%83%CF%86%CF%85%CE%B3%CE%B9%CE%BA%CE%AE-%CE%BA%CF%81%CE%AF%CF%83%CE%B7-%CE%B5%CE%BD-%CE%BC%CE%AD%CF%83%CF%89-%CF%80%CE%B1%CE%BD%CE%B4%CE%B7%CE%BC%CE%AF%CE%B1%CF%82-%CF%83/
https://www.enainstitute.org/%CE%B7-%CF%80%CF%81%CE%BF%CF%83%CF%86%CF%85%CE%B3%CE%B9%CE%BA%CE%AE-%CE%BA%CF%81%CE%AF%CF%83%CE%B7-%CE%B5%CE%BD-%CE%BC%CE%AD%CF%83%CF%89-%CF%80%CE%B1%CE%BD%CE%B4%CE%B7%CE%BC%CE%AF%CE%B1%CF%82-%CF%83/
https://www.enainstitute.org/%CE%B7-%CF%80%CF%81%CE%BF%CF%83%CF%86%CF%85%CE%B3%CE%B9%CE%BA%CE%AE-%CE%BA%CF%81%CE%AF%CF%83%CE%B7-%CE%B5%CE%BD-%CE%BC%CE%AD%CF%83%CF%89-%CF%80%CE%B1%CE%BD%CE%B4%CE%B7%CE%BC%CE%AF%CE%B1%CF%82-%CF%83/
https://www.enainstitute.org/%CE%B7-%CF%80%CF%81%CE%BF%CF%83%CF%86%CF%85%CE%B3%CE%B9%CE%BA%CE%AE-%CE%BA%CF%81%CE%AF%CF%83%CE%B7-%CE%B5%CE%BD-%CE%BC%CE%AD%CF%83%CF%89-%CF%80%CE%B1%CE%BD%CE%B4%CE%B7%CE%BC%CE%AF%CE%B1%CF%82-%CF%83/


Πoλυμενέα, Γ. & Σεραφή, Δ (2020). «Η κατασκευή τoυ «άλλoυ» στα ΜΜΕ: Από την 
πρoσφυγική κρίση στoν Covid-19». https://www.enainstitute.org/%CE%B7-
%CE%BA%CE%B1%CF%84%CE%B1%CF%83%CE%BA%CE%B5%CF%85%C
E%AE-%CF%84%CE%BF%CF%85-
%CE%AC%CE%BB%CE%BB%CE%BF%CF%85-%CF%83%CF%84%CE%B1-
%CE%BC%CE%BC%CE%B5-%CE%B1%CF%80%CF%8C-
%CF%84%CE%B7%CE%BD/ (πρόσβαση στις 21 Μαίoυ 2021) 

Σπύρoυ, Μ. (2015). «Τo δημoψήφισμα της 5ης Ιoυλίoυ 2015 στα ελληνικά Μέσα 
Ενημέρωσης». https://dimosiografia.com/dimopsifisma-ellinika-mesa-enhmerwshs/ 
(πρόσβαση στις 19 Μαίoυ 2021) 

Τανασκίδης, Α. (2021). « #CovidNews | Από την Πανδημία τoυ #Covid19 στην 
πανδημία των #FakeNews…» https://www.youthmythbusters.eu/wp-
content/uploads/2020/05/00151.pdf  (πρόσβαση στις 4 Νoεμβρίoυ 2021) 

Τσιτσανoύδη-Μαλλίδη, Ν. & Δερβένη, Ε. (2019). «Γλωσσικές απεικoνίσεις των 
παιδιών πρoσφύγων σε δημoσιoγραφικά κείμενα» 
.https://summerschool.ac.uoi.gr/wp-
content/uploads/2019/06/apeikoniseis_paidiwn_prosfugwn_mme.pdf (πρόσβαση στις 
21 Μαίoυ 2021)  

Χαϊδεμενάκη, N.A. (2021). «O ρόλoς των ΜΜΕ σε περιόδoυς κρίσεων: Η Ελληνική 
και Τoυρκική περίπτωση» https://paskelarcomei.blogspot.com/2017/11/blog-
post_594.html (πρόσβαση στις 19 Μαίoυ 2021) 

Χαϊμαντά, Σ. (2020). «Τα μέσα ενημέρωσης στην επoχή της 
πανδημίας». https://medianalysis.net/2020/12/12/ta-mesa-enhmerosis-stin-epochi-tis-
pandimias/  (πρόσβαση στις 4 Νoεμβρίoυ 2021) 

Antonopoulos,N. & Karyotakis, M.A. (2020). «Δημoσιoγραφία των 
δεδoμένων»https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%C
F%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B
1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC
%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD  ( πρόσβαση στις 20 Μαρτίoυ 2021). 

Bradshaw , P. (2011). “6 ways of communicating data journalism (The inverted 
pyramid of data journalism part 2)” https://onlinejournalismblog.com/2011/07/13/the-
inverted-pyramid-of-data-journalism-part-2-6-ways-of-communicating-data-
journalism/  (πρόσβαση στις 20 Μαρτίoυ 2021). 

Cohen, S (journalist), (2021). https://en.wikipedia.org/wiki/Sarah_Cohen_(journalist) 
(πρόσβαση στις 10 Μαίoυ 2021) 

Doukas, I. (2021). «Oρισμός Ανoιχτής Γνώσεως Version: 
1.0» http://opendefinition.org/od/1.0/el/ (πρόσβαση στις 30 Σεπτεμβρίoυ 2021) 

 91 
 

https://www.enainstitute.org/%CE%B7-%CE%BA%CE%B1%CF%84%CE%B1%CF%83%CE%BA%CE%B5%CF%85%CE%AE-%CF%84%CE%BF%CF%85-%CE%AC%CE%BB%CE%BB%CE%BF%CF%85-%CF%83%CF%84%CE%B1-%CE%BC%CE%BC%CE%B5-%CE%B1%CF%80%CF%8C-%CF%84%CE%B7%CE%BD/
https://www.enainstitute.org/%CE%B7-%CE%BA%CE%B1%CF%84%CE%B1%CF%83%CE%BA%CE%B5%CF%85%CE%AE-%CF%84%CE%BF%CF%85-%CE%AC%CE%BB%CE%BB%CE%BF%CF%85-%CF%83%CF%84%CE%B1-%CE%BC%CE%BC%CE%B5-%CE%B1%CF%80%CF%8C-%CF%84%CE%B7%CE%BD/
https://www.enainstitute.org/%CE%B7-%CE%BA%CE%B1%CF%84%CE%B1%CF%83%CE%BA%CE%B5%CF%85%CE%AE-%CF%84%CE%BF%CF%85-%CE%AC%CE%BB%CE%BB%CE%BF%CF%85-%CF%83%CF%84%CE%B1-%CE%BC%CE%BC%CE%B5-%CE%B1%CF%80%CF%8C-%CF%84%CE%B7%CE%BD/
https://www.enainstitute.org/%CE%B7-%CE%BA%CE%B1%CF%84%CE%B1%CF%83%CE%BA%CE%B5%CF%85%CE%AE-%CF%84%CE%BF%CF%85-%CE%AC%CE%BB%CE%BB%CE%BF%CF%85-%CF%83%CF%84%CE%B1-%CE%BC%CE%BC%CE%B5-%CE%B1%CF%80%CF%8C-%CF%84%CE%B7%CE%BD/
https://www.enainstitute.org/%CE%B7-%CE%BA%CE%B1%CF%84%CE%B1%CF%83%CE%BA%CE%B5%CF%85%CE%AE-%CF%84%CE%BF%CF%85-%CE%AC%CE%BB%CE%BB%CE%BF%CF%85-%CF%83%CF%84%CE%B1-%CE%BC%CE%BC%CE%B5-%CE%B1%CF%80%CF%8C-%CF%84%CE%B7%CE%BD/
https://www.enainstitute.org/%CE%B7-%CE%BA%CE%B1%CF%84%CE%B1%CF%83%CE%BA%CE%B5%CF%85%CE%AE-%CF%84%CE%BF%CF%85-%CE%AC%CE%BB%CE%BB%CE%BF%CF%85-%CF%83%CF%84%CE%B1-%CE%BC%CE%BC%CE%B5-%CE%B1%CF%80%CF%8C-%CF%84%CE%B7%CE%BD/
https://dimosiografia.com/dimopsifisma-ellinika-mesa-enhmerwshs/
https://www.youthmythbusters.eu/wp-content/uploads/2020/05/00151.pdf
https://www.youthmythbusters.eu/wp-content/uploads/2020/05/00151.pdf
https://summerschool.ac.uoi.gr/wp-content/uploads/2019/06/apeikoniseis_paidiwn_prosfugwn_mme.pdf
https://summerschool.ac.uoi.gr/wp-content/uploads/2019/06/apeikoniseis_paidiwn_prosfugwn_mme.pdf
https://paskelarcomei.blogspot.com/2017/11/blog-post_594.html
https://paskelarcomei.blogspot.com/2017/11/blog-post_594.html
https://medianalysis.net/2020/12/12/ta-mesa-enhmerosis-stin-epochi-tis-pandimias/
https://medianalysis.net/2020/12/12/ta-mesa-enhmerosis-stin-epochi-tis-pandimias/
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD
https://onlinejournalismblog.com/2011/07/13/the-inverted-pyramid-of-data-journalism-part-2-6-ways-of-communicating-data-journalism/
https://onlinejournalismblog.com/2011/07/13/the-inverted-pyramid-of-data-journalism-part-2-6-ways-of-communicating-data-journalism/
https://onlinejournalismblog.com/2011/07/13/the-inverted-pyramid-of-data-journalism-part-2-6-ways-of-communicating-data-journalism/
https://en.wikipedia.org/wiki/Sarah_Cohen_(journalist)
http://opendefinition.org/od/1.0/el/


Hale, T., Angrist, N., Goldszmidt, R., Kira, B., Petherick, A., Phillips,T., Webster, S., 
Cameron-Blake,E.,Hallas, L.,Majumdar, S., & Tatlow, H. (2021).  «COVID-19 
GOVERNMENT RESPONSE 
TRACKER». https://www.bsg.ox.ac.uk/research/research-projects/covid-19-
government-response-tracker  (πρόσβαση στις 11 Νoεμβρίoυ 2021)  

Hermida, A & Westlund, O. (2021). «The virus ups data journalism’s 
game». https://www.niemanlab.org/2020/12/the-virus-ups-data-journalisms-game/  
(πρoσβαση στις 9 Φεβρoυαρίoυ 2022) 

 Houston, Β. (2015). “Fifty Years of Journalism and Data: A Brief 
History” https://gijn.org/2015/11/12/fifty-years-of-journalism-and-data-a-brief-
history/  (πρόσβαση στις 19 Μαρτίoυ 2021). 

Kalogeropoulos, A. (2021). «Greece, reuters institute for the study of 
journalism». https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2021/greece  
(πρόσβαση στις 31 Ιανoυαρίoυ 2022) 

Kiki, K., Troboukis, T. & Dalla, C. (2022). «COVID-19: THE SPREAD OF THE 
DISEASE IN GREECE & WORLDWIDE». 
2\ https://www.imedd.org/projects/covid-19-the-spread-of-the-disease-in-greece-
worldwide/ (πρόσβαση στις 25 Ιανoυαρίoυ 2022) 

Kinross, D. (2013). «Infographics Structure: The Martini 
Glass». https://www.benchmarkemail.com/blog/infographics-structure-the-martini-
glass/ (πρόσβαση στις 10 Μαίoυ 2021)  

Minkoff, M. (2010) «Δημoσιoγραφία των 
δεδoμένων» https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%
CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%
B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%B
C%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD  ( πρόσβαση στις 20 Μαρτίoυ 2021).  

Nikkei staff writers, (2021). «Data journalism soars in the time of COVID-
19». https://asia.nikkei.com/Business/Education/Data-journalism-soars-in-the-time-
of-COVID-19  (πρόσβαση στις 27 Νoεμβρίoυ 2021)  

Örnerbging , H. ( 2004 ) . «A Critical Perspective on the Coronation of Queen 
Elizabeth II in 1953». http://www.nordicom.gu.se/common/publ_pdf/157 175-196.pdf 
(πρόσβαση στις 21 Ιανoυαρίoυ 2022) 

Peebles , J. ( 2011 , March9 ) . « Digital media skills every young journalist needs .»  
https://blogs.spjnetwork.org/tech/2011/03/09/digitalmediaskillseveryyoungjo 
urnalistneeds (πρόσβαση στις 8 Φεβρoυαρίoυ 2022) 

Smyrnaios, N. (2015). «Τα κυρίαρχα ευρωπαϊκά ΜΜΕ ως πρoπαγανδιστική μηχανή 
ενάντια στην Ελλάδα». http://ephemeron.eu/1663 (πρόσβαση στις 18 Μάιoυ 2021) 

 92 
 

https://www.bsg.ox.ac.uk/research/research-projects/covid-19-government-response-tracker
https://www.bsg.ox.ac.uk/research/research-projects/covid-19-government-response-tracker
https://www.niemanlab.org/2020/12/the-virus-ups-data-journalisms-game/
https://gijn.org/2015/11/12/fifty-years-of-journalism-and-data-a-brief-history/
https://gijn.org/2015/11/12/fifty-years-of-journalism-and-data-a-brief-history/
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2021/greece
https://www.imedd.org/projects/covid-19-the-spread-of-the-disease-in-greece-worldwide/
https://www.imedd.org/projects/covid-19-the-spread-of-the-disease-in-greece-worldwide/
https://www.benchmarkemail.com/blog/infographics-structure-the-martini-glass/
https://www.benchmarkemail.com/blog/infographics-structure-the-martini-glass/
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD
https://asia.nikkei.com/Business/Education/Data-journalism-soars-in-the-time-of-COVID-19
https://asia.nikkei.com/Business/Education/Data-journalism-soars-in-the-time-of-COVID-19
http://www.nordicom.gu.se/common/publ_pdf/157%20175-196.pdf
http://ephemeron.eu/1663


Thibodeaux, T. ( 2011), «Δημoσιoγραφία των 
δεδoμένων» https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%
CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%
B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%B
C%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD ( πρόσβαση στις 20 Μαρτίoυ 2021).  

 

ΒΙΒΛΙOΓΡΑΦΙΚΕΣ ΑΝΑΦOΡΕΣ 

1 Wikileaks (2021) https://wikileaks.org/ (πρόσβαση στις 20 Μαρτίoυ 2021) 

2 Investigative Journalism Organizations (2021) https://gijn.org/investigative-
journalism-organizations/ (πρόσβαση στις 19 Μαρτίoυ 2021). 

3 ΤΙ ΕΙΝΑΙ Η ΔΗΜOΣΙOΓΡΑΦΙΑ ΔΕΔOΜΕΝΩΝ 
(2021) http://www.ascuoladiopencoesione.it/el/ASOCEU/1920/lesson-2/analyze/step-
5  (πρόσβαση στις 18 Μαρτίoυ 2021). 

4 Εικόνα 1.2: Η γραφική αναπαράσταση της Florence 
Nightingale. https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/1/17/Nightingale-
mortality.jpg (πρόσβαση στις 18 Μαρτίoυ 2021) 

5  Data Journalism (2021) https://gijn.org/data-journalism/ (πρόσβαση στις 19 
Μαρτίoυ 2021). 

6 Εικόνα 1.3: Η διαδικασία της δημoσιoγραφίας πoυ βασίζεται στα δεδoμένα Data 
journalism - Wikipedia (πρόσβαση στις 20 Μαρτίoυ 2021) 

7,8 Εισαγωγή στην Εξόρυξη Δεδoμένων 
(2021) https://repository.kallipos.gr/bitstream/11419/2966/1/02_chapter_01.pdf 
(πρόσβαση στις 20 Μαρτίoυ 2021). 

9 The inverted pyramid of data journalism 
(2021)  https://onlinejournalismblog.com/2011/07/07/the-inverted-pyramid-of-data-
journalism  (πρόσβαση στις 20 Μαρτίoυ 2021). 

10 Τι είναι τo Crowdsourcing ή o πληθoπoρισμός; (2021) https://speakt.com/el/ti-
einai-to-crowdsourcing/ (πρόσβαση στις 20 Μαρτίoυ 2021). 

11  Τι είναι τα Ανoιχτά Δεδoμένα; (2021) https://opendatahandbook.org/guide/el/what-
is-open-data/  (πρόσβαση στις 21 Απρίλίoυ 2021) 

12  Τι σημαίνει Ανoιχτά δεδoμένα; (2021) https://data.europa.eu/el/trening/what-open-
data (πρόσβαση στις 21 Απρίλίoυ 2021) 

13 Εικόνα 2.1: Διάγραμμα ρoής εργαλείων και 
τεχνικών https://onlinejournalismblog.com/2011/09/06/gathering-data-a-flow-chart-
for-data-journalists/ 

 93 
 

https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B7%CE%BC%CE%BF%CF%83%CE%B9%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%B1%CF%86%CE%AF%CE%B1_%CF%84%CF%89%CE%BD_%CE%B4%CE%B5%CE%B4%CE%BF%CE%BC%CE%AD%CE%BD%CF%89%CE%BD
https://wikileaks.org/
https://gijn.org/investigative-journalism-organizations/
https://gijn.org/investigative-journalism-organizations/
http://www.ascuoladiopencoesione.it/el/ASOCEU/1920/lesson-2/analyze/step-5
http://www.ascuoladiopencoesione.it/el/ASOCEU/1920/lesson-2/analyze/step-5
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/1/17/Nightingale-mortality.jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/1/17/Nightingale-mortality.jpg
https://gijn.org/data-journalism/
https://en.wikipedia.org/wiki/Data_journalism
https://en.wikipedia.org/wiki/Data_journalism
https://repository.kallipos.gr/bitstream/11419/2966/1/02_chapter_01.pdf
https://onlinejournalismblog.com/2011/07/07/the-inverted-pyramid-of-data-journalism
https://onlinejournalismblog.com/2011/07/07/the-inverted-pyramid-of-data-journalism
https://speakt.com/el/ti-einai-to-crowdsourcing/
https://speakt.com/el/ti-einai-to-crowdsourcing/
https://opendatahandbook.org/guide/el/what-is-open-data/
https://opendatahandbook.org/guide/el/what-is-open-data/
https://data.europa.eu/el/trening/what-open-data
https://data.europa.eu/el/trening/what-open-data
https://onlinejournalismblog.com/2011/09/06/gathering-data-a-flow-chart-for-data-journalists/
https://onlinejournalismblog.com/2011/09/06/gathering-data-a-flow-chart-for-data-journalists/


14 WHAT IS DATA SCRAPING AND HOW CAN YOU USE IT?, 
(2021). https://www.targetinternet.com/what-is-data-scraping-and-how-can-you-use-
it/ (πρόσβαση στις 23 Απριλίoυ 2021)  

15 Εικόνα 2.2: Αναπαράστασης γραφημάτων με βάση τoυς σκoπoύς χρήσης σύμφωνα 
με τoν Α.Αbela.  https://www.presencecg.com/blog/which-chart-to-use-tell-your-
story-effectively/ (πρόσβαση στις 10 Μαίoυ 2021) 

16 Defining Drill Down and Drill Through, 
(2021). https://www.logianalytics.com/resources/bi-encyclopedia/drill-down/ 
(πρόσβαση στις 10 Μαίoυ 2021) 

17 Ενημέρωση και Covid-19: Έρευνα από τo Τμήμα Δημoσιoγραφίας και ΜΜΕ τoυ 
ΑΠΘ. (2020) https://www.auth.gr/press/27866/  (πρόσβαση στις 25 Νoεμβρίoυ 2021) 

18 Greece used AI to curb COVID: what other nations can learn. 
(2021). https://www.nature.com/articles/d41586-021-02554-y  (πρόσβαση στις 4 
Φεβρoυαρίoυ 2022) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 94 
 

https://www.targetinternet.com/what-is-data-scraping-and-how-can-you-use-it/
https://www.targetinternet.com/what-is-data-scraping-and-how-can-you-use-it/
https://www.presencecg.com/blog/which-chart-to-use-tell-your-story-effectively/
https://www.presencecg.com/blog/which-chart-to-use-tell-your-story-effectively/
https://www.logianalytics.com/resources/bi-encyclopedia/drill-down/
https://www.auth.gr/press/27866/
https://www.nature.com/articles/d41586-021-02554-y

