
1 
 

 

 

 

 

Τα Γραφεία Τύπου & Δημοσίων Σχέσεων 

των Ιερών Μητροπόλεων 

της Εκκλησίας της Ελλάδος 

 

 

 

 

 

Επιβλέπουσα Καθηγήτρια : Αμαλία Τριανταφυλλίδου 

 

 

Σπουδαστές : 

- Δημοπούλου Αγάπη (Α.Μ.: 1681) 

- Μωυσίδης Κυριάκος (Α.Μ.: 2346) 
 

 

Καστοριά 

Ιούνιος 2022 

 



2 
 

ΠΡΟΛΟΓΟΣ 
 

Η παρούσα εργασία εκπονήθηκε κατά την εαρινή περίοδο του 

Ακαδημαϊκού έτους 2021-2022, στο πλαίσιο της πτυχιακής των 

προπτυχιακών σπουδών του Τμήματος Ψηφιακών Μέσων και 

Επικοινωνίας του ΤΕΙ Δυτικής Μακεδονίας. 

Αντικείμενο της έρευνας είναι η λειτουργία των Γραφείων Τύπου και 

Δημοσίων Σχέσεων των Ιερών Μητροπόλεων της Εκκλησίας της Ελλάδος 

και η εφαρμογή των Δημοσίων Σχέσεων στις υπηρεσίες της Εκκλησίας. 

Συγκεκριμένα, εξετάζεται τόσο η χρήση των Δημοσίων Σχέσεων και της 

Επικοινωνίας από τα Γραφεία των κατά τόπους Μητροπόλεων, όσο και η 

σχέση τους με τα σύγχρονα ηλεκτρονικά μέσα προβολής, παρουσίασης 

καθώς και των μέσων κοινωνικής δικτύωσης. 

Η εργασία πραγματοποιήθηκε υπό την επίβλεψη της κ. Αμαλίας 

Τριανταφυλλίδου, Καθηγήτριας του Τμήματος Ψηφιακών Μέσων και 

Επικοινωνίας του ΠΔΜ, στην οποία θέλουμε να εκφράσουμε τις 

θερμότατες ευχαριστίες μας και την ευγνωμοσύνη μας για την πολύτιμη 

βοήθειά της και καθοδήγησή της, καθώς και για το συνεχές ενδιαφέρον της 

προς το αντικείμενο της έρευνάς μας. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3 
 

ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΑ 
 

ΠΡΟΛΟΓΟΣ ........................................................................................................................... 2 

ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΑ .................................................................................................................... 3 

ΠΕΡΙΛΗΨΗ ............................................................................................................................ 4 

ABSTRACT ............................................................................................................................. 5 

1. ΚΕΦΑΛΑΙΟ Α΄ - Η επιστήμη των Δημοσίων Σχέσεων .................................... 6 

1.1 Ορισμός ........................................................................................................................ 6 

1.2 Οι Δημόσιες Σχέσεις ως διαδικασία .................................................................... 9 

1.3 Αποστολή των Δημοσίων Σχέσεων ................................................................... 11 

1.4 Ιστορική εξέλιξη των Δημοσίων Σχέσεων ...................................................... 12 

1.5 Οι Δημόσιες Σχέσεις στην Ελλάδα .................................................................... 17 

2. ΚΕΦΑΛΑΙΟ Β΄ - Εκκλησιαστικές Δημόσιες Σχέσεις ...................................... 21 

2.1 Δημόσιες Σχέσεις, Επικοινωνία και Θρησκεία .............................................. 21 

2.3 Οι Δημόσιες Σχέσεις και η Εκκλησία της Ελλάδος ...................................... 25 

2.3.1 Ο εορτασμός της 1900ης επετείου από της ελεύσεως του Αποστόλου 

Παύλου στην Ελλάδα ............................................................................................... 25 

2.3.2 Η Συνοδική Επιτροπή Τύπου, Δημοσίων Σχέσεων & Διαφωτίσεως 31 

3. ΚΕΦΑΛΑΙΟ Γ΄ - Μεθοδολογία της έρευνας ...................................................... 33 

4. ΚΕΦΑΛΑΙΟ Δ΄ - Ερωτηματολόγιο, Αποτελέσματα, Συμπεράσματα ........ 36 

ΠΑΡΑΡΤΗΜΑΤΑ ................................................................................................................ 55 

ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ .................................................................................................................. 82 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4 
 

 

ΠΕΡΙΛΗΨΗ 
 

Η παρούσα μελέτη και εργασία αφορά τα Γραφεία Τύπου και 

Δημοσίων Σχέσεων των Ιερών Μητροπόλεων της Εκκλησίας της Ελλάδος. 

Πιο συγκεκριμένα, σκοπός της είναι η μελέτη της δομής και του τρόπου 

λειτουργίας των Γραφείων Τύπου των κατά τόπους Ιερών Μητροπόλεων 

και πως οι τακτικές των Δημοσίων Σχέσεων, εφαρμόζονται και δρουν 

αποτελεσματικά στην πληροφόρηση του ποιμαντικού, κηρυγματκού, 

λατρευτικού και φιλανθρωπικού έργου της Εκκλησίας. 

Θα ακολουθήσουμε την πορεία των Εκκλησιαστικών Δημοσίων 

Σχέσεων από τις απαρχές της μέχρι και σήμερα, όπου θα εξετάσουμε 

μεταξύ άλλων την χρήση των μέσων κοινωνικής δικτύωσης από τις 

Μητροπόλεις. Επίσης, θα δούμε πιο συγκεκριμένα την εφαρμογή τους στις 

Εκκλησίες, αλλά και τους τρόπους ενισχύσεώς τους με την ίδρυση 

Γραφείων Επικοινωνίας στη Ρωμαιοκαθολική Εκκλησία και 

Επικοινωνιακών Κέντρων στην Εκκλησία της Ελλάδος. 

Για την εργασία μας χρησιμοποιήσαμε την μέθοδο προσέγγισης του 

ερωτηματολογίου, το οποίο αποστείλαμε ηλεκτρονικά σε όλες τις 

Μητροπόλεις της Εκκλησίας της Ελλάδος. Μέσω του ερωτηματολογίου μας 

εξετάσαμε την δομή των Γραφείων Τύπου (φύλο, ηλικία, επίπεδο 

μόρφωσης, έτη διακονίας) και τον τρόπο χρήσης όλων των μέσων 

επικοινωνίας από τα Γραφεία, με ιδιαίτερη έμφαση στα μέσα κοινωνικής 

δικτύωσης. Στο ερωτηματολόγιο απάντησαν συνολικά 36 Ιερές 

Μητροπόλεις. 

Τα κύρια συμπεράσματα της εργασίας είναι ότι η Εκκλησία της 

Ελλάδος έχει καταφέρει ανά τα έτη να αξιοποιήσει όλα τα προσφερόμενα 

μέσα επικοινωνίας για την βέλτιστη επικοινωνία του έργου της με το 
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ποίμνιο της. Αφουγκραζόμενη τις τάσεις της εποχής, έχει εναρμονιστεί με 

το νέο ψηφιακό περιβάλλον χρησιμοποιώντας αποτελεσματικά τα 

ηλεκτρικά μέσα προς ενημέρωση του πολυεπίπεδου έργου και των 

πολλαπλών δράσεων της και προς όφελος πάντα, συνολικά του λαού που 

ποιμαίνει.  

 

 

ABSTRACT 
 

This study concerns the Press and Public Relations Departments of the 

Holy Metropolises of the Church of Greece. More specifically, its purpose is the 

study of structure and manner of operation of the Press Offices of the Holy local 

Metropolises and how Public Relations tactics are implemented and work 

effective in informing the pastor, preacher, religious and charitable work of the 

Church. We will follow the course of the Ecclesiastical Publics Relations from 

its beginnings until today, where we will examine between others the use of 

social media by the Metropolises.  

For our study we used the approach method of questionnaire, which we 

sent electronically to all Metropolises of the Church of Greece. Through our 

questionnaire we examined the structure of Press Offices (gender, age, level of 

education, years of service) and the manner in which all means of 

communication are used by the Offices, with a special focus on social media. A 

total of 36 Holy Metropolises responded to the questionnaire. 

The main conclusions of the paper are that the Church of Greece has 

managed over the years to utilize all the offered means of communication for 

optimal communication of its work with the flock. Following the trends of the 

time, the church has adapted to the new digital environment using electronic 

media effectively to update the multi-level project and its multiple actions and 

always for the benefit, as a whole, of the people it shepherds. 
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1. ΚΕΦΑΛΑΙΟ Α΄ - Η επιστήμη των Δημοσίων Σχέσεων 
 

  1.1 Ορισμός  

 

Είναι πολύ δύσκολο να ορίσει κανείς τις Δημόσιες Σχέσεις με λίγες 

λέξεις. Οι όποιες προσπάθειες να ορισθεί η επιστήμη των Δημοσίων 

Σχέσεων, πολύ συχνά, φάσκουν και διαφοροποιούνται μεταξύ τους. 

Κάποιοι ορισμοί περιγράφουν τα είδη των οργανισμών που χρησιμοποιούν 

τις Δημόσιες Σχέσεις, άλλοι ορισμοί βασίζονται στα ΜΜΕ που 

χρησιμοποιούνται για τις ανακοινώσεις των Δημοσίων Σχέσεων και, τέλος, 

άλλοι ορισμοί επικεντρώνονται στο κοινό με το οποίο οι Δημόσιες Σχέσεις 

επικοινωνούν1. 

Ο όρος «Δημόσιες Σχέσεις» είναι μετάφραση του αντίστοιχου 

αγγλικού όρου «Public Relations». Ο όρος αυτός για πρώτη φορά 

επινοήθηκε και χρησιμοποιήθηκε, με τη σημερινή του μορφή, στην Αμερική 

στις αρχές του 20ου αιώνα. Για πολλούς Έλληνες θεωρητικούς των 

Δημοσίων Σχέσεων, ο όρος «Public Relations», δεν έχει αποδοθεί σωστά 

στην ελληνική γλώσσα2. Γι’ αυτούς σωστότερη απόδοση θα ήταν "σχέσεις 

με το κοινό"3 ή "Ανάπτυξη Σχεσεων"4, γιατί όπως υποστηρίζουν, 

«δημόσιες», σημαίνει συνήθως αυτό που έχει σχέση με το δημόσιο, δηλαδή 

με το κράτος. Έτσι εύκολα κάποιος μπορεί να θεωρήσει ότι δημόσιες 

σχέσεις, σημαίνει «σχέσεις με το κράτος» και όχι αυτό που πραγματικά 

σημαίνει5. Παρόλα αυτά, ο όρος «Δημόσιες Σχέσεις», έχει καθιερωθεί στη 

 
1 Otis Baskin – Craig Aronoff – Dan Lattimore, Δημόσιες Σχέσεις – Το Επάγγελμα και η 

Άσκησή του, Αθήνα, 2001, σελ.22. 
2 Νίκος Εξαδάκτυλος, Δημοσιες Σχέσεις, Αθήνα, 1995, σελ. 34. 
3 Στο ίδιο. 
4 Otis Baskin – Craig Aronoff – Dan Lattimore, ό.π. 
5 Νίκος Εξαδάκτυλος, ό.π. 
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χώρα μας και κάθε απόπειρα αλλαγής, δεν θα έφερνε κανένα αποτέλεσμα, 

αντίθετα θα δημιουργούσε σύγχυση6. 

Τι είναι πραγματικά, όμως, οι Δημόσιες Σχέσεις; Πολλές είναι οι 

φορές που ο όρος έχει χρησιμοποιηθεί λανθασμένα για να εκφραστούν 

άλλες λειτουργίες της επικοινωνίας (π.χ. προπαγάνδα, η προώθηση 

πωλήσεων) είτε για να αποδοθούν μέρη μόνο της διαδικασίας των 

Δημοσίων Σχέσεων (π.χ. επίτευξη επικοινωνίας, δημοσιότητα, ενημέρωση 

κ.λπ.)7. 

Πάντως, στον καθιερωμένο όρο «Δημόσιες Σχέσεις» περιέχονται 

τρεις επάλληλες διαδικασίες : 

α) η έρευνα και η μελέτη της κατάστασης που βρίσκονται οι σχέσεις 

μεταξύ του συγκεκριμένου και του κοινού, 

β) η εκπόνηση και η εκτέλεση προγραμμάτων ανάπτυξης αυτών των 

σχέσεων, 

γ) η χρησιμοποίηση διαφόρων ειδικών μεθόδων και Μέσων (τεχνική) 

για να επιτευχθεί αυτή η ανάπτυξη σχέσεων. 

Όπως γίνεται αντιληπτό, η ολοκληρωμένη, με επιστημονικά 

δεδομένα, ενέργεια των Δημοσίων Σχέσεων προϋποθέτει τη διαδοχική 

χρησιμοποίηση και των τριών παραπάνω διαδικασιών κι όχι μόνο της 

τρίτης, όπως συμβαίνει, όταν ανορθόδοξα «υποτίθεται» ότι 

«εφαρμόζονται» οι Δημόσιες Σχέσεις8. 

 Κάποιοι ορισμοί που έχουν αποδοθεί στις Δημόσιες Σχέσεις, 

γνωστοί και με διεθνές κύρος, τις εξετάζουν και τις αναλύουν : 

Το Βρετανικό Ινστιτούτο Δημοσίων Σχέσεων έχει συμφωνήσει στα 

εξής : «Δημόσιες Σχέσεις είναι η οργανωμένη και διαρκής προσπάθεια για 

τη δημιουργία και διατήρηση καλής θέλησης και αμοιβαίας κατανόησης 

 
6 Στο ίδιο. 
7 Κώστας Μαγνήσαλης, Δημόσιες Σχέσεις, Αθήνα, 1988, σελ. 19. 
8 Διονύσης Κ. Μαγκλιβέρας, Δημόσιες Σχέσεις, Αθήνα, 2000, 10η έκδοση, σελ. 98-99. 
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μεταξύ ενός οργανισμού και των διαφόρων κατηγοριών του κοινού του». 

(Όπως αναθεωρήθηκε το Νοέμβριο του 1987)9. 

Οι Αμερικανοί θεωρητικοί G. και D. Griswold διδάσκουν ότι 

«Δημόσιες Σχέσεις είναι η προμελετημένη, η προδιαγεγραμμένη και 

συστηματικά καταβαλλόμενη προσπάθεια για η δημιουργία και τη 

διατήρηση αμοιβαίας κατανόησης ανάμεσα σε έναν οργανισμό και το 

κοινό»10. 

Ο Σύμβουλος Δημοσίων Σχέσεων R. Leffinguel γράφει ότι «Δημόσιες 

Σχέσεις είναι η τεχνική και η επιστήμη που αναφέρεται στη συμπεριφορά 

με την ανθρώπινη μάζα (σύνολο)11. Ο ορισμός αυτός είναι αξιοπρόσεκτος 

γιατί τονίζει την συνύπαρξη στις Δημόσιες Σχέσεις τόσο της έννοιας της 

επιστήμης, όσο και της τεχνικής12. 

Η Ελληνική Εταιρεία Δημοσίων Σχέσεων έχει υιοθετήσει τον 

ακόλουθο ορισμό : «Δημόσιες Σχέσεις είναι κοινωνικό λειτούργημα 

αμφίδρομης επικοινωνίας, που – μετά από έρευνα και μελέτη των 

αντικειμενικών στοιχείων του δεδομένοι περιβάλλοντος και σωστή 

πληροφόρηση των διαλεγομένων – προσπαθεί μέσω ελευθέρου διαλόγου 

να συντελέσει στην παρουσίαση της αληθινής εικόνας του ενός προς τον 

άλλον, για να πετύχει, σε κλίμα αλληλοκατανόησης, την ανάπτυξη των 

σχέσεών τους σε βάση αμοιβαίου συμφέροντος»13. 

 

 

 

 

 

 
9 Frank Jefkins, Δημόσιες Σχέσεις, Αθήνα, 2004, 4η αγγλική έκδοση, σελ. 15. 
10 Public Relations comes of age, Boston University School of Public Relations, 1947, σελ. 3. 
11 International Public Relations Review, Δεκέμβριος 1967. 
12 Διονύσης Κ. Μαγκλιβέρας, ό.π., σελ. 100. 
13 Στο ίδιο. 
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1.2 Οι Δημόσιες Σχέσεις ως διαδικασία 

 

Οι Δημόσιες Σχέσεις είναι μια διαδικασία –μια συνεχής διαδικασία – 

είναι ένα σύνολο πράξεων, αλλαγών ή λειτουργιών με τις οποίες φτάνουμε 

σε κάποιο αποτέλεσμα14. Οι Δημόσιες Σχέσεις εκτελούν ένα 

προσχεδιασμένο πρόγραμμα, το οποίο περιέχει πράξεις, δραστηριότητες 

και επικοινωνία με το κοινό ενός οργανισμού για να πετύχουν την καλή 

πίστη, την κατανόηση και την αποδοχή. Ο έλεγχος αποτελεσματικότητας 

των Δημοσίων Σχέσεων πραγματοποιείται με την έρευνα, 

χρησιμοποιώντας διαφόρους μεθόδους εκτίμησης των δεδομένων 

στοιχείων της έρευνας, οι οποίες θα μας δείξουν πόσο καλό ή κακό ήταν το 

πρόγραμμα και η διαδικασία των Δημοσίων Σχέσεων το οποίο εκτελέστηκε 

από τον οργανισμό15. 

Ένας τρόπος για να περιγράψουμε τη διαδικασία και για να μην 

ξεχνάμε τα συστατικά της στοιχεία είναι η χρήση του ακρώνυμου ΕΔΕΑ, το 

οποίο παρουσίασε πρώτα ο Καθηγητής John Marstong. Το ΕΔΕΑ σημαίνει 

ότι η δραστηριότητα αποτελείται από τέσσερα κύρια στοιχεία16. 

a. Έρευνα – Ποιο είναι το πρόβλημα; 

b. Δράση και σχεδιασμός – Τι πρόκειται να γίνει με αυτό; 

c. Επικοινωνία – Πως θα το ανακοινώσουμε στο κοινό; 

d. Αξιολόγηση – Το μήνυμα έφτασε στο κοινό και πως 

επηρεάστηκε από αυτό; 

Στην αγγλική γλώσσα το ακρώνυμο ΕΔΕΑ αποδίδεται με τα 

γράμματα RACE (Research – Action – Communication – Evaluation). 

 
14 Dennis L. Wilcox – Phillip H. Ault – Warren K. Agee, Δημόσιες Σχέσεις Στρατηγικές και 

Τεχνικές, 4η έκδοση, Αθήνα, 2004, σελ. 39. 
15 Νίκος Εξαδάκτυλος, ό.π., σελ. 41. 
16 Dennis L. Wilcox – Phillip H. Ault – Warren K. Agee, ό.π., σελ. 39. 
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Η διαδικασία των Δημοσίων Σχέσεων, λοιπόν, μπορεί να συνοψιστεί 

ως εξής17 : 

Επίπεδο 1 

α. Οι υπάλληλοι που ασχολούνται με τις Δημόσιες Σχέσεις έχουν 

γενική εικόνα του προβλήματος μέσα από διάφορες πηγές. 

β. Το προσωπικό που ασχολείται με τις Δημόσιες Σχέσεις αναλύει τα 

εισερχόμενα στοιχεία και κάνει συστάσεις στη διοίκηση. 

γ. Η διοίκηση χαράσσει την πολιτική που θα ακολουθήσει και 

λαμβάνει αποφάσεις δράσης. 

 

Επίπεδο 2 

δ. Το προσωπικό που ασχολείται με τις Δημόσιες Σχέσεις εκτελεί ένα 

πρόγραμμα δράσης. 

ε. Το προσωπικό που ασχολείται με τις Δημόσιες Σχέσεις αξιολογεί 

την αποτελεσματικότητα του σχεδίου δράσης. 

Μετά τη λήψη των αποφάσεων της διοίκησης στο Επίπεδο 3, το 

προσωπικό που ασχολείται με τις Δημόσιες Σχέσεις πραγματοποιεί το 

πρόγραμμα δράσης στο Επίπεδο 4, μέσω διαφημίσεων, ομιλιών και 

προγράμματα που έχουν σχέση με την κοινότητα. Στο Επίπεδο 5 

υπολογίζονται οι επιδράσεις των προσπαθειών που έγιναν στην 

ανατροφοδότηση από τα ίδια στοιχεία που υπήρχαν στο Επίπεδο 1. Τότε ο 

κύκλος επαναλαμβάνεται για να επιλυθούν οι απόψεις του προβλήματος, 

οι οποίες μπορεί να χρειάζονται επιπλέον λήψη αποφάσεων και σχεδίου 

δράσης18. 

 

 

 

 
17 Στο ίδιο, σελ. 39-40. 
18 Στο ίδιο, σελ. 41. 
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1.3 Αποστολή των Δημοσίων Σχέσεων 

 

"Από την στιγμή της ύπαρξης της Εύας με τον Αδάμ, 

δημιουργήθηκαν οι ανθρώπινες σχέσεις και σε κάθε κοινωνία χρειάζεται 

επικοινωνία ανεξάρτητα πόσο μικρή και πρωτόγονη είναι. Φυσικό, επίσης, 

είναι να προκύψουν προβλήματα τα οποία πρέπει να αντιμετωπιστούν", 

είχε γράψει κάποια στιγμή ο Patrick Jackson, πρώην πρόεδρος της 

οργάνωσης εταιρίας Δημοσίων Σχέσεων στην Αμερική και εκδότης στο 

reporter. Έτσι, οι Δημόσιες Σχέσεις σκοπό τους έχουν την καθιέρωση και 

την βελτίωση των ανθρωπίνων σχέσεων19. 

Οι Δημόσιες Σχέσεις έχουν ως αποστολή, θα μπορούσε να προσθέσει 

κάποιος, αφενός μεν την εξάλειψη ή τουλάχιστον τον περιορισμό των 

αντιανθρώπινων σχέσεων και συμφεροντολογικών τάσεων, αφετέρου δε 

τη δημιουργία συνεργασίας, κατανόησης και εμπιστοσύνης στους 

ανθρώπους, να κάνουν δηλαδή τον άνθρωπο από αντικείμενο και πάλι 

υποκείμενο. Στο πλαίσιο αυτής της προσπάθειας εξάλειψης των 

δυσάρεστων επιπτώσεων, που ακολουθούν την κοινωνικοοικονομική 

εξέλιξη και πρόοδο, δημιουργήθηκε ο θεσμός των Δημοσίων Σχέσεων, που 

προσφέρει μια διέξοδο απελευθέρωσης στην ανθρωπότητα20. 

Ως κατακλείδα, σε γενικές γραμμές, μπορούμε να πούμε ότι η 

βασική αποστολή των Δημοσίων Σχέσεων είναι η δημιουργία του 

απαραίτητου κλίματος συνεργασίας κι αμοιβαίας κατανόησης που θα 

επιτρέψει την ανάπτυξη κι εδραίωση αγαθών σχέσεων μεταξύ όλων 

εκείνων που ακολουθούν πολιτική Δημοσίων Σχέσεων και της κοινής 

γνώμης, στην οποία, άλλωστε, κατευθύνονται όλες οι σχετικές ενέργειες. 

Όπως επιγραμματικά σημείωνε ο γνωστός Δημοσιογράφος και 

Συγγραφέας Βασίλης Καζαντζής, στην πρώτη περίοδο της εφαρμογής του 

 
19 Στο ίδιο, σελ. 35. 
20 Νίκος Εξαδάκτυλος, ό.π., σελ. 20. 
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θεσμού στην Ελλάδα, «Αποστολή των Δημοσίων Σχέσεων είναι να 

μετατρέψουμε την απάθεια ή αντιπάθεια σε συμπάθεια ή εμπάθεια»21. 

Οι Δημόσιες Σχέσεις κατά συνέπεια, με την επικοινωνιακή αγωγή 

που αναλαμβάνουν, διαλύουν την άγνοια που μπορεί να υφίσταται για την 

αποστολή και το έργο των διαφόρων δημοσίων και ιδιωτικών οργανισμών, 

των ομάδων και των ατόμων, εξομαλύνουν τις παρεξηγήσεις που μπορεί 

να έχουν εμφιλοχωρήσει και δημιουργούν τις προϋποθέσεις μιας 

κοινωνικής συμπεριφοράς περισσότερο εξελιγμένης και ανθρώπινης. Με 

τον τρόπο αυτό συντελούν στην κοινωνική, οικονομική και εκπολιτιστική 

ανάπτυξη των ατόμων και των ομάδων, και κατά φυσική συνέπεια, και των 

χωρών γενικότερα. Η επικράτηση του πνεύματος της αλληλοκατανόησης 

και της φιλίας μεταξύ των συναναστρεφομένων ατόμων και των 

συνεργαζόμενων ομάδων βοηθά στην ανάπτυξη του σεβασμού προς την 

ανθρώπινη οντότητα, από την οποία αντλούν τη δύναμή τους οι Δημόσιες 

Σχέσεις και προς τη δική τους εξυπηρέτηση, βασικά, αποβλέπουν22. 

 

1.4 Ιστορική εξέλιξη των Δημοσίων Σχέσεων 

 

Δεν είναι λίγοι εκείνοι που ισχυρίζονται ότι οι Δημόσιες Σχέσεις 

είναι μια νέα λειτουργία23. Πολλοί είναι εκείνοι, επίσης, που πιστεύουν ότι 

οι Δημόσιες Σχέσεις δεν έχουν ιστορία. Και έχουν δίκιο στο σημείο αυτό, αν 

εξετάσουμε τις Δημόσιες Σχέσεις στην παρούσα μορφή τους και εξέλιξη. 

Αν τις εξετάσουμε, όμως, από μια ευρύτερη και γενική θεώρηση, θα 

ανακαλύψουμε ότι οι ρίζες τους φτάνουν στο βάθος της Ιστορίας της 

Ανθρωπότητας24. 

 
21 «Δημοσιογραφία και Δημόσιες Σχέσεις», Δελτίον Διοικήσεως Επιχειρήσεων, 

Φεβρουάριος 1969. 
22 Διονύσης Κ. Μαγκλιβέρας, ό.π., σελ. 96. 
23 Νίκος Εξαδάκτυλος, ό.π., σελ. 45. 
24 Κώστας Μαγνήσαλης, ό.π., σελ. 44. 
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Αν ανατρέξουμε στην αρχαιότητα μέχρι και τη βιομηχανική 

επανάσταση, θα βρούμε πολλά στοιχεία από την καθημερινή ζωή που 

θεωρούνται σαν εκδηλώσεις Δημοσίων Σχέσεων. Αν εξετάσουμε τις 

Δημόσιες Σχέσεις στα πλαίσια της ανθρώπινης κοινωνίας, τότε θα δούμε 

πως η κοινωνική επικοινωνία ως πνεύμα κι ως ψυχοκοινωνική ανάγκη 

υπάρχει από την εποχή που οι άνθρωποι ζουν ομαδικά, «εν κοινωνία»25. Για 

να στερεωθεί η «εν κοινωνία» ζωή και να επιτευχθεί η συνεργασία, 

χρειάζεται αλληλογνωριμία, επικοινωνία, αγαθές σχέσεις, 

αλληλοεκτίμηση, κοινωνική αναγνώριση μεταξύ των ανθρώπων. Στη 

διαδικασία αυτή, άλλοτε αυθόρμητα κι άλλοτε κατευθυνόμενα, ο 

άνθρωπος παίρνει και δίνει πληροφορίες και καταβάλλει προσπάθειες για 

να πείσει τους συνανθρώπους του για κάτι (για μια ιδεολογία, για μια 

πίστη, για μια αρχή, για ένα γεγονός, για να δώσει μια «εικόνα» του εαυτού 

του ή του αντικειμένου που τον ενδιαφέρει). Ο κοινωνικός άνθρωπος 

γνωρίζει ότι χωρίς τη συνεργασία με τους άλλους δεν μπορεί να επιτύχει 

τους όποιους σκοπούς του (επιβίωσης, επιβολής, άσκησης επαγγέλματος, 

κοινωνικής καταξίωσης κ.λπ.)26. 

Ενδείξεις αυτής της λειτουργίας των Δημοσίων Σχέσεων, βρίσκουμε 

στους αρχαίους λαούς. Στην προσπάθεια των βασιλέων και της άρχουσας 

τάξης, για να δημιουργήσουν κλίμα συμπάθειας στον λαό και για να 

μπορούν να κυβερνήσουν. Επιδίωκαν να αυξήσουν τη φήμη και το γόητρό 

τους, κυρίως με τη δημιουργία ονομαστών έργων και μνημείων27. 

 
25 Ο Δ. Καλιτσουνάκης σημειώνει : «Η ασφαλής εμπειρική διαπίστωσις εμφανίζει ως 

γεγονός αναμφισβήτητον ότι οι άνθρωποι όλων των φυλών, όλων των εποχών και όλων 

ων τμημάτων της γης ευθύς ως υπερέβησαν τη πρωτόγονον αυτών μορφήν, συνηνώθησαν 

εις ομάδας μικροτέρας ή μεγαλυτέρας, διά κοινωνικήν συβίωσιν… (η οποία κοινωνική 

συμβίωσις) είναι η διαμόρφωσις μιας υπερατομικής βουλήσεως». Εγκυκλοπαιδικό Λεξικό 

«Ηλίου», τ. ΙΑ΄, σελ. 151. 
26 Διονύσης Κ. Μαγκλιβέρας, ό.π., σελ. 19-20. 
27 Νίκος Εξαδάκτυλος, ό.π., σελ. 63. 



14 
 

Βέβαια, όπως είναι φυσικό, τα Μέσα Μαζικής Επικοινωνίας, που 

χρησιμοποιούνται σήμερα και η τεχνική διαδικασία που ακολουθείται, 

διαφέρει στο πέρασμα των αιώνων∙ η αναγκαιότητα, όμως, και το πνεύμα 

του περιεχομένου της Επικοινωνίας, όπως παρουσιάζονται στη 

διαδικαστική του έκφραση, παραμένουν σταθερά, τα ίδια. Συμπεραίνουμε, 

λοιπόν, ότι : η ιδέα και οι εφαρμογές των Δημοσίων Σχέσεων προϋπήρξαν 

του επαγγέλματος28. 

Στους μεγάλους πολιτισμούς όπως αυτούς της Βαβυλωνίας, της 

Ελλάδας και της Ρώμης, τα άτομα πείθονταν και δέχονταν την εξουσία της 

κυβέρνησης και της θρησκείας, μέσω κάποιων τεχνικών, οι οποίες 

χρησιμοποιούνται ακόμα, όπως : η διαπροσωπική επικοινωνία, οι ομιλίες, 

η τέχνη, η λογοτεχνία, τα γεγονότα που λάμβαναν χώρα επί σκηνής, η 

διαφήμιση και άλλες τέτοιες επινοήσεις. Φυσικά, καμία από αυτές τις 

προσπάθειες δεν ονομάζονταν Δημόσιες Σχέσεις, αλλά ο σκοπός και το 

αποτέλεσμά τους ήταν το ίδιο με αυτό κάποιων παρόμοιων 

δραστηριοτήτων σήμερα29. 

Στην αρχαία Ελλάδα συναντάμε όχι μόνο εφαρμογές και θεωρητική 

ανάπτυξη των Δημοσίων Σχέσεων, αλλά και συνειδητοποίηση της αξίας 

τους. 

Οι Ρωμαίοι ανέπτυξαν ακόμη περισσότερο τις Δημόσιες Σχέσεις 

δημιουργώντας σχέσεις με τα άλλα έθνη. 

Οι Βυζαντινοί έδειξαν εξαιρετικές ικανότητες στην καλλιέργεια των 

Δημοσίων Σχέσεων για την ανάπτυξη της φήμης, της ισχύος και τη 

διοργάνωση μεγαλόπρεπων γιορτών και επιδείξεων. 

Κατά την Αναγέννηση και τους Νεώτερους Χρόνους παρατηρούμε 

μια σημαντική αύξηση στη δύναμη και αξία της κοινής γνώμης. Ισχύ, την 

οποία αναγνωρίζουν φιλόσοφοι, ποιητές και συγγραφείς. 

 
28 Διονύσης Κ. Μαγκλιβέρας, ό.π., σελ. 19. 
29 Dennis L. Wilcox – Phillip H. Ault – Warren K. Agee, ό.π., σελ. 78. 
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Η αξία της κοινής γνώμης κορυφώνεται με τη Γαλλική Επανάσταση. 

Οι Δημόσιες Σχέσεις με τη σύγχρονη μορφή τους γεννήθηκαν και 

αναπτύχθηκαν στις ΗΠΑ, στις αρχές του 20ου αιώνα. Οι αλλαγές που 

επέρχονται σε πολλούς τομείς της κοινωνικής και οικονομικής ζωής 

καθιστούν αναγκαία την ύπαρξη ενός νέου θεσμού, ο οποίος θα γεφυρώνει 

το χάσμα που επικρατούσε μεταξύ της κοινής γνώμης και επιχειρήσεων. 

Πατέρας των Δημοσίων Σχέσεων θεωρείται ο Αμερικανός 

δημοσιογράφος Ivy Lee, που ίδρυσε πρώτος στον κόσμο, γραφείο Δημοσίων 

Σχέσεων. 

Μετά την Αμερική, οι Δημόσιες Σχέσεις έφθασαν στην Ευρώπη, 

όπου και απλώθηκαν με εκπληκτικά γρήγορο ρυθμό30. 

Στην Αγγλία οι Δημόσιες Σχέσεις κάνουν την εμφάνισή τους το 1948 

όπου ιδρύεται το Βρετανικό Ινστιτούτο Δημοσίων Σχέσεων, με σκοπό τη 

διάδοση του θεσμού στο κράτος, στην επιχείρηση και γενικά στους 

οργανισμούς. 

Στη Γαλλία εμφανίστηκαν δύο χρόνια νωρίτερα το 1946. Από τότε 

εκδόθηκαν πολλές μελέτες σχετικά με τη θεωρία και εφαρμογή των 

Δημοσίων Σχέσεων. 

Στην Ολλανδία, επίσης το 1946 δημιουργήθηκε η Ολλανδική 

εταιρεία Δημοσίων Σχέσεων, τα μέλη της οποίας, περίπου 340, 

ασχολήθηκαν επαγγελματικά με την εφαρμογή των Δημοσίων Σχέσεων. 

Στην Ιταλία εμφανίσθηκαν λίγο αργότερα, το 1950. 

Στο Βέλγιο εμφανίσθηκαν κατά το 1953. Το 1958 έγινε το πρώτο 

Διεθνές Συνέδριο Δημοσίων Σχέσεων και το 1959 σαν έδρα του ευρωπαϊκού 

κέντρου ορίσθηκαν οι Βρυξέλλες, το οποίο περιλαμβάνει δώδεκα εθνικές 

ενώσεις Δημοσίων Σχέσεων συμπεριλαμβανομένης και της Ελληνικής 

Εταιρείας Δημοσίων Σχέσεων. 

 
30 Νίκος Εξαδάκτυλος, ό.π., σελ. 63. 
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Στη Δυτική Γερμανία οι Δημόσιες Σχέσεις εμφανίζονται για πρώτη 

φορά το 1958 και έκτοτε εφαρμόστηκαν με επιτυχία και από το κράτος και 

από τις επιχειρήσεις. 

Στην Ελλάδα οι Δημόσιες Σχέσεις εμφανίστηκαν το 1951, όπου ο 

Ελληνικός Οργανισμός Τουρισμού ανέθεσε σε ξένη εταιρεία την εφαρμογή 

προγράμματος Δημοσίων Σχέσεων, εξάμηνης διάρκειας, για την προβολή 

του Ελληνικού Τουρισμού στο εξωτερικό. Το 1960 ιδρύθηκε στην Αθήνα η 

Ελληνική Εταιρεία Δημοσίων Σχέσεων με σκοπό την ανάπτυξη του θεσμού 

στη χώρα μας. Ο θεσμός, όμως, αντιμετώπισε τη δυσπιστία και την άγνοια 

τόσο των φορέων της διοίκησης όσο και των επιχειρηματιών. 

Η αναγνώριση της ανάγκης εφαρμογής των Δημοσίων Σχέσεων 

έγινε κατ΄ αρχήν από ελάχιστες επιχειρήσεις (ιδιωτικές και δημόσιες) 

έκτοτε όμως έγινε δεκτή και από άλλες επιχειρήσεις καθώς και από την 

Εκκλησία, τις Ένοπλες Δυνάμεις, τις τράπεζες, κ.α.31  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
31 Στο ίδιο, σελ. 61 – 62. 
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1.5 Οι Δημόσιες Σχέσεις στην Ελλάδα 

 

Ολόκληρη η ιστορία της αρχαίας Ελλάδας είναι γεμάτη από 

εκδηλώσεις και δραστηριότητες Δημοσίων Σχέσεων32. 

Εκεί βρίσκουμε αφενός μεν τη θεωρητική ανάπτυξη των Δημοσίων 

Σχέσεων, αφετέρου δε τη συνειδητοποίηση της σημασίας της εφαρμογής 

τους, καθώς και τόσες πολλές εφαρμογές, με την καθιέρωση ειδικών 

εκδηλώσεων, τη θέσπιση διαφόρων θεσμών και τέλος τη δημιουργία 

ονομαστών έργων. 

Όσον αφορά τη θεωρητική ανάπτυξη και θεμελίωση των Δημοσίων 

Σχέσεων, ιδίως σε θέματα επικοινωνίας μεταξύ των ατόμων και 

κοινωνικών ομάδων και πολιτείας καθώς και της ανάπτυξης καλών 

σχέσεων μεταξύ τους, αναφέρονται στα κείμενα του Αριστοτέλη, του 

Πλάτωνα, του Ξενοφώντα και του Θουκιδίδη33. 

Ο Αριστοτέλης, π.χ., αναφέρει ότι «οι άνθρωποι δεν μπορούν να 

ζήσουν αρμονικά χωρίς φίλους και αν δεν λάβουν υπόψη ο ένας το 

συμφέρον του άλλου»34. Ο Θουκιδίδης, στον «Επιτάφιο» του Περικλέους, 

γράφει σχετικά με την επικοινωνία : «Όσον αφορά στα κοινά, 

πολιτευόμαστε ελεύθερα και δεν είμαστε φιλύποπτοι στις σχέσεις των 

καθημερινών μας επικοινωνιών»35. 

Σχετικά με την καθιέρωση ειδικών εκδηλώσεων, η ανάπτυξη των 

Δημοσίων Σχέσεων επιτυγχάνεται με την καθιέρωση ειδικών εορταστικών 

εκδηλώσεων, όπως τα Πύθμια, τα Ίσθμια, Διονύσια, Παναθήναια, οι 

Ολυμπιακοί Αγώνες κ.α., που εκτός των άλλων, έδιναν την ευκαιρία να 

έρχονται σε επαφή και να ανταλλάσσουν απόψεις σε διάφορα θέματα 

εθνικού ενδιαφέροντος και προωθούν την ανάπτυξη της ιδέας της εθνικής 

 
32 Στο ίδιο, σελ. 50. 
33 Στο ίδιο, σελ. 50 – 51. 
34 Ηθικά Νικομάχεια, VIII 1155α. 
35 37, 2. 
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ενότητας και της αλληλεγγύης μεταξύ τους. Εκτός των εκδηλώσεων αυτών 

υπήρχαν και πολλές γιορτές και πανηγύρια για την προβολή ορισμένων 

στόχων, όπως, για παράδειγμα, για την προσωπική προβολή υπήρχαν 

συμπόσια, κ.λπ. 

Σχετικά με τη θέσπιση ορισμένων θεσμών, είχαν σκοπό να 

δημιουργήσουν κατανόηση και εμπιστοσύνη μεταξύ των πολιτών. Ένας 

από τους θεσμούς αυτούς είναι η «Αγορά» στην Αθήνα, όπου γίνεται τόπος 

συζήτησης και ενημέρωσης των πολιτών, μετάδοσης απόψεων και υπάρχει 

ελεύθερη και διαλογική συζήτηση μεταξύ τους. Επίσης, τα μαντεία, τα 

οποία ήταν φορείς μεταστροφής της κοινής γνώμης, καθώς και οι 

Αμφικτιονίες, που εκτός των άλλων επιδίωκαν την ανάπτυξη πνεύματος 

συνεργασίας και τις ειρηνικές επιλύσεις των διαφορών. Μπορεί να λεχθεί 

ότι οι Αμφικτιονίες ήταν πρόδρομοι των σημερινών συνεδρίων. 

Παράλληλα, με τη δημιουργία ονομαστών πνευματικών και 

καλλιτεχνικών έργων επιδίωκαν τον επηρεασμό της κοινής γνώμης, την 

προώθηση των σχέσεων μεταξύ τους και την προβολή τους στους άλλους 

λαούς. Στην προσπάθεια αυτή επιστρατεύθηκαν το θέατρο, η ποίηση και η 

ρητορική. Κύριοι εκπρόσωποί της ήταν ο Όμηρος, ο Αισχύλος, ο Ευριπίδης, 

ο Σοφοκλής κ.α. Και κατά την Ελληνιστική περίοδο βρίσκουμε εκδηλώσεις 

Δημοσίων Σχέσεων. Ο Μέγας Αλέξανδρος μετά την εκστρατεία του 

εναντίον των Περσών, ανέπτυξε μαζί τους φιλικούς δεσμούς. Ίδρυσε 

ελληνικές πόλεις και με κάθε τρόπο προσπάθησε να προβάλει και να 

μεταφέρει τον ελληνικό πολιτισμό και την ελληνική γλώσσα σ΄ολόκληρο 

τον τότε γνωστό κόσμο. Τα τότε μέσα που χρησιμοποιήθηκαν για τη 

μετάδοση πληροφοριών και για την επικοινωνία μεταξύ των ατόμων ήταν 

ο προφορικός και ο γραπτός λόγος36. 

 
36 Νίκος Εξαδάκτυλος, ό.π., σελ. 51. 
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Στη σύγχρονη μορφή τους, η επαγγελματική εμφάνιση των 

Δημοσίων Σχέσεων άρχισε στην Ελλάδα μετά τον Β’ Παγκόσμιο Πόλεμο, 

στη δεκαετία του ΄5037. Ως πρώτη επίσημη εφαρμογή του πνεύματος των 

Δημοσίων Σχέσεων αναφέρεται ο εορτασμός της 1900ης επετείου από την 

έλευση του Αποστόλου Παύλου στην Ελλάδα κι από την ίδρυση της 

Ελληνικής Ορθόδοξης Χριστιανικής Εκκλησίας (50 μ.Χ. – 1950)38. 

Την εποχή που ακολούθησε, οι Δημόσιες Σχέσεις εφαρμόστηκαν 

στην Ελλάδα, κυρίως, από μεγάλες πολυεθνικές επιχειρήσεις (κυρίως 

πετρελαιοειδών) που λειτουργούσαν και στον ελληνικό χώρο κι από 

μεγάλες ελληνικές οικονομικές μονάδες, μια κι αυτές αντιλήφθηκαν τη 

σημασία των προγραμμάτων Ανάπτυξης Σχέσεων και παράλληλα 

μπορούσαν να διαθέσουν τα αναγκαία οικονομικά κ.α. μέσα για παρόμοια 

προγράμματα. (Αναφέρονται : το 1953 η μεγαλύτερη τότε βιομηχανία 

ηλεκτρικών οικιακών συσκευών, η Ιζόλα, το 1957 η μεγάλη επιχείρηση 

νημάτων, υφασμάτων, ένδυσης, η Πειραϊκή – Πατραϊκή κ.λπ., ενώ το πρώτο 

ανεξάρτητο ελληνικό Γραφείο Δημοσίων Σχέσεων είναι ο «Ορίζων» του 

Γερ. Αποστολάτου, που ιδρύθηκε το 1954)39. Το ότι μεγάλες ελληνικές 

επιχειρήσεις και πολυεθνικές εταιρείες ήταν εκείνες που αρχικά 

εφάρμοσαν της αρχές των Δημοσίων Σχέσεων, προκάλεσε τη δυσπιστία 

του λαού. 

Την ίδια περίοδο, η Δημόσια Διοίκηση δεν έδειξε ενδιαφέρον για τις 

Δημόσιες Σχέσεις, με μοναδική εξαίρεση της Ένοπλες Δυνάμεις, που και 

σ΄αυτές, όμως, η έννοια των Δημοσίων Σχέσεων πολλές φορές συγχέονταν 

με εκείνη της προπαγάνδας. Πάντως στις μεγάλες στρατιωτικές μονάδες 

υπήρχαν αυτοτελή Γραφεία Δημοσίων Σχέσεων όπως, επίσης, στην ΕΣΥΕ. 

 
37 Otis Baskin – Craig Aronoff – Dan Lattimore, ό.π., σελ. 51. 
38 Λεπτομέρειες για την οργάνωση και την πραγματοποίηση των επετειακών εκδηλώσεων 

θα αναλυθούν στο δεύτερο κεφάλαιο της παρούσης εργασίας «Εκκλησιαστικές Δημόσιες 

Σχέσεις». 
39 Otis Baskin – Craig Aronoff – Dan Lattimore, ό.π., σελ. 52. 
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Όσον αφορά στις ΔΕΚΟ, από τις πρώτες που χρησιμοποίησαν Δημόσιες 

Σχέσεις ήταν η ΔΕΗ, ο ΟΤΕ και το ΕΛΚΕΠΑ (Ελληνικό Κέντρο 

Παραγωγικότητας)40. 

Σήμερα, όμως, στην Ελλάδα, οι Δημόσιες Σχέσεις βρίσκονται 

εξακολουθητικά σε άνοδο και υπάρχει αυξανόμενη ζήτηση για τις 

υπηρεσίες τους. Η αύξηση αυτή της ζήτησης των υπηρεσιών Δημοσίων 

Σχέσεων οφείλεται στην παγιοποίηση των στοιχείων της ελληνικής 

εθνικής οικονομίας, στα νέα σχήματα λειτουργίας της δημόσιας διοίκησης, 

στο σύγχρονο πνεύμα της κυβερνητικής πολιτικής, στην ισχυροποίηση 

μεγάλων επιχειρήσεων κυρίως σε νέους τομείς της τεχνολογίας (π.χ., 

ηλεκτρονικά συστήματα), στην ισότιμη συμμετοχή στην Ευρωπαϊκή Ένωση 

και στη ζώνη του Ευρώ, στην εγκατάσταση ελληνικών επιχειρήσεων σε 

ξένες χώρες (π.χ., Βαλκάνια) είτε αυτοδύναμα είτε σε συνεργασία με 

αλλοδαπούς οργανισμούς, γενικά στη σημειούμενη ανάπτυξη πάνω σε νέα 

δεδομένα, τόσο στο εσωτερικό όσο και στο εξωτερικό της χώρας. 

Είναι, επίσης, ενδεικτικό ότι στην Ελλάδα οι Δημόσιες Σχέσεις έχουν 

γενικά αναγνωρισθεί τόσο τυπικά (τοποθέτηση στην ιεραρχία), όσο και 

λειτουργικά (συμμετοχή των επαγγελματιών Δημοσίων Σχέσεων στη 

διαδικασία λήψης αποφάσεων) στην υψηλή διοικητική βαθμίδα ενός 

οργανισμού41. 

 

 

 

 

 

 
40 Για θέματα που άπτονται των Δημοσίων Σχέσεων στις ελληνικές ΔΕΚΟ, βλ. στο βιβλίο 

του Περικλή Ν. Λύτρα «Οι Δημόσιες Σχέσεις στο Δημόσιο Τομέα: Θεωρία και Πράξη», 

Αθήνα, 1998. 
41 Otis Baskin – Craig Aronoff – Dan Lattimore, ό.π., σελ. 71. 
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2. ΚΕΦΑΛΑΙΟ Β΄ - Εκκλησιαστικές Δημόσιες Σχέσεις 

 

2.1 Δημόσιες Σχέσεις, Επικοινωνία και Θρησκεία 

 

Η εκκλησία, όπως και κάθε άλλη ανθρώπινη κοινότητα – ακόμα 

και η πολιτική κοινότητα, αν και με διαφορετικό τρόπο – δεν είναι ένα 

απρόσωπο, αποκομμένο σώμα, ούτε μία άμορφη μάζα ατόμων, ούτε 

ένα αριθμητικό άθροισμα τους. Το άτομο είναι πάντα συνδεδεμένο με 

την κοινότητα: θα μπορούσε η σχέση αυτή να ονομαστεί «υποστατική 

σχέση προσωπικών σχέσεων». Είναι αδύνατο να κατανοήσουμε το 

άτομο έξω από την σχέση του με την κοινότητα. Στην περίπτωση της 

εκκλησίας, που έχει την δική της υπόσταση και τα δικά της θεμέλια στη 

θεία δράση, αυτή η "ενωτική" δράση τονίζεται περισσότερο.  Η εκκλησία 

δεν είναι μία πολιτική κοινότητα, αλλά είναι μία θρησκευτική 

κοινότητα, ακόμα περισσότερο μία θρησκευτική κοινότητα πίστης. Δεν 

υπάρχει θρησκευτική κοινότητα χωρίς επικοινωνία. Μιλώντας με 

εκκλησιαστικούς όρους, αυτό σημαίνει ότι η θρησκευτική κοινότητα 

στην εκκλησία γεννήθηκε από την αυτοεπικοινωνία του Θεού με την 

ανθρωπότητα42. 

Από την ίδρυση της ακόμα, ο ρόλος της επικοινωνίας θεωρήθηκε 

σημαντικός στην εκκλησία, όταν οι μαθητές του Χριστού κλήθηκαν να 

διαδώσουν το έργο του Ευαγγελίου «Πηγαίνετε σε όλο τον κόσμο και 

κηρύξτε το Ευαγγέλιο σε ολόκληρη την πλάση»43. Στην 

πραγματικότητα, όπως σημείωσαν οι Schement και Stephenson, «Το 

έργο της Εκκλησίας είναι βασικά η επικοινωνία»44. 

 
42 Gaitano N., «Public opinion in the Church. A communicative and ecclesiological 

reflection», Church, Communication and Culture, 27 October 2016, p. 182-183. 
43 Μαρκ. 16,20. 
44 Schement, J. R., & Stephenson, H. C. (1996). Religion and the information society. In J. M. 
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Κατά τον Ramo45, η θρησκεία έχει χρησιμοποιήσει την τεχνολογία 

από πολύ νωρίς για να επικοινωνήσει το έργο της. Για παράδειγμα, οι 

πρώιμες Χριστιανικές και Εβραϊκές γραφές αναφέρονται σε μερικά από 

τα παλαιότερα βιβλία και το πρώτο έργο του Gutenberg ήταν η Βίβλος. 

Ο Ramo, επίσης, εντόπισε την σχέση της θρησκείας με την τεχνολογία 

πριν 5000 χρόνια, ξεκινώντας από τις σφηνοειδής πλάκες των 

Σουμερίων. Οι δε εκκλησίες θεωρούν την επικοινωνία σκόπιμη. Ο 

Emmanuel46 σημείωσε ότι η Παγκόσμια Ένωση Χριστιανών 

Επικοινωνητών έχει γράψει τις χριστιανικές αρχές επικοινωνίας ως 

εξής: 

1. Η επικοινωνία δημιουργεί κοινότητα 

2. Η επικοινωνία είναι συμμετοχική  

3. Η επικοινωνία απελευθερώνει 

4. Η επικοινωνία υποστηρίζει και αναπτύσσει πολιτισμούς 

5. Η επικοινωνία είναι προφητική 

Αυτές οι αρχές υποδηλώνουν ότι η Εκκλησία έχει εκτιμήσει την αξία 

της αποτελεσματικής επικοινωνίας. Οι Εκκλησίες χρησιμοποιούν 

επίσης την επικοινωνία για να διαμορφώσουν την ταυτότητα που 

παρουσιάζουν στο κοινό47.  

 

 

 
Buddenbaum & D. A. Stout (Eds.), Religion and media use: A review of the mass 

communication and sociology literature, p. 273. Thousand Oaks, CA: Sage. 
45 Ramo, J. C. (1996, December 16). Finding God on the Web. Time, p. 145. 
46 Emmanuel, D. (1999). Challenges of Christian communication and broadcasting. London: 

Macmillan. 
47 Sturgill Amanda, Scope and Purposes of Church Web sites, Article in Journal of Media and 

Religion, August 2004, pg. 165-166. 
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2.2 Η επικοινωνία στη Ρωμαιοκαθολική Εκκλησία 

 

Το 2005 ο Πάπας Ιωάννης Παύλος Β΄ εξέδωσε την αποστολική 

επιστολή Rapid Development48, η οποία αναφέρεται στην αξιοποίηση 

των σύγχρονων μέσων επικοινωνίας από την Εκκλησία. Η επιστολή 

παρουσιάζει ιδιαίτερο ενδιαφέρον αν σκεφτεί κανείς ότι τοποθετείτε 

χρονικά λίγο πριν την ευρεία διάδοση των μέσων κοινωνικής 

δικτύωσης. Μεταξύ άλλων αναφέρει πως η χρήση των σύγχρονων 

μέσων επικοινωνίας από την Εκκλησία με σκοπό την κατήχηση και την 

διάδοσή του Ευαγγελίου αποτελεί απάντηση στην εντολή του Κυρίου 

«Πηγαίνετε σε όλο τον κόσμο και κηρύξτε το Ευαγγέλιο σε ολόκληρη 

την πλάση» (Μάρκος 16:20). Αναφέρει πως η χρήση των τεχνικών και 

των τεχνολογιών των σύγχρονων μέσων επικοινωνίας αποτελεί 

αναπόσπαστο μέρος της αποστολής της Εκκλησίας στην τρίτη χιλιετία 

και καταλήγει στο συμπέρασμα ότι: Η επικοινωνία τόσο στο εσωτερικό 

της εκκλησιαστικής κοινότητας όσο και μεταξύ της εκκλησίας και του 

κόσμου γενικότερα, απαιτεί διαφάνεια και μία νέα προσέγγιση για την 

αντιμετώπιση ερωτημάτων σχετικά με τον κόσμο των media. Αυτή 

επικοινωνία πρέπει να τείνει προς έναν εποικοδομητικό διάλογο, ώστε 

να προωθηθεί μία σωστά ενημερωμένη και αξιόπιστη κοινή γνώμη 

εντός της χριστιανικής κοινότητας. Η εκκλησία, όπως και άλλοι θεσμοί 

και ομάδες, έχει την ανάγκη και το δικαίωμα να κάνει γνωστές τις 

δραστηριότητες της. Ωστόσο, όταν οι περιστάσεις το απαιτούν, πρέπει 

να είναι σε θέση να εγγυάται επαρκή εμπιστευτικότητα, χωρίς παρόλα 

αυτά να ζημιώνεται η έγκαιρη και επαρκής επικοινωνία σχετικά με τα 

εκκλησιαστικά δρόμενα. Αυτός είναι ένας από τους τομείς όπου η 

 
48 Παράρτημα I 
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συνεργασία μεταξύ κοσμικών και ιερέων θεωρείται περισσότερο 

αναγκαία, όπως τόνισε δεόντως το Συμβούλιο. 

Το έτος 2015 ο νυν Πάπας Φραγκίσκος εξέδωσε αποστολικό 

γράμμα49 ανακοινώνοντας της ίδρυση της Γραμματείας Επικοινωνίας, 

σε μια εποχή, όπως τονίζεται στο γράμμα του Αγιωτάτου Πάπα, κατά 

την οποία το πλαίσιο επικοινωνίας χαρακτηρίζεται από την παρουσία 

και την ανάπτυξη των ψηφιακών μέσων και των κοινωνικών δικτύων. 

Γι’ αυτό και η Αγία Έδρα πρέπει να επανεξετάσει και να 

αναδιοργανώσει  το σύστημα επικοινωνίας της, με σκοπό να 

ανταποκριθεί καλύτερα στις ανάγκες της αποστολής της Εκκλησίας. 

Έτσι, αφού εξετάστηκαν οι μελέτες σκοπιμότητας και έχοντας 

την ομόφωνη γνώμη του Συμβουλίου των Καρδιναλίων, ιδρύθηκε η 

Γραμματεία Επικοινωνίας της Αποστολικής Έδρας της Ρώμης. 

Αξίζει να αναφέρουμε πως στη δικαιοδοσία της Γραμματείας 

Επικοινωνίας του Βατικανού, η οποία ιδρύθηκε 30 Απριλίου 2015, 

εντάχθηκαν α) το Ποντιφικό Συμβούλιο για τις κοινωνικές 

επικοινωνίες, β) το Γραφείο Τύπου της Αγίας Έδρας, γ) η Υπηρεσίας 

Διαδικτύου του Βατικανού, δ) το Ραδιόφωνο του Βατικανού, ε) το 

Τηλεοτικό Κέντρο του Βατικανού, στ) η καθημερινή εφημερίδα 

L'Osservatore Romano ζ) το Τυπογραφείο, η) η Υπηρεσία Φωτογραφίας 

και θ) ο Εκδοτικός Οίκος του Βατικανού. 

Χαρακτηριστικό είναι το 3ο άρθρο του Αποστολικού Γράμματος, 

το οποίο αναθέτει στη νέα Γραμματεία Επικοινωνίας, σε συνεργασία με 

τη Γραμματεία Επικρατείας, τον επίσημο διαδικτυακό ιστότοπο του 

Βατικανού (www.vatican.va) καθώς και τον επίσημο λογαριασμό του 

Ποντίφηκα στο μέσο κοινωνικής δικτύωσης Twitter (@pontifex). 

 
49 Παράρτημα II 

http://www.vatican.va/
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2.3 Οι Δημόσιες Σχέσεις και η Εκκλησία της Ελλάδος 

 

2.3.1 Ο εορτασμός της 1900ης επετείου από της ελεύσεως του Αποστόλου 

Παύλου στην Ελλάδα 

 

Ως πρώτη εφαρμογή του πνεύματος της Κοινωνικής Επικοινωνίας 

αναφέρεται ο εορτασμός της 1900ης επετείου από την έλευση του 

Αποστόλου Παύλου στην Ελλάδα κι από την ίδρυση της Ελληνικής 

Ορθόδοξης Χριστιανικής Εκκλησίας. Ο εορτασμός άρχισε να οργανώνεται 

το 1947, ύστερα από απόφαση της Θεολογικής Σχολής του Πανεπιστημίου 

Αθηνών (αριθ. 15/1-4-1947) και υιοθέτησης από την Ιερά Σύνοδο της 

Εκκλησίας της Ελλάδος, στις 5-7-1947. 

Ένας εορτασμός, του οποίου η προετοιμασία, όπως προαναφέραμε, 

ξεκίνησε πολύ νωρίς, με ιδέες, απόψεις και σκέψεις, ώστε η επέτειος του 

κοσμοϊστορικού γεγονότος της εισόδου του Ευαγγελίου στην Ελλάδα και 

την Ευρώπη από τον Απόστολο των Εθνών Παύλο, αλλά και της ίδρυσης 

της Εκκλησίας της Ελλάδος, να λάβει παγχριστιανικό και παγκόσμιο 

χαρακτήρα. 

Στο επίσημο δελτίο (περιοδικό) της Ιεράς Συνόδου της Εκκλησίας της 

Ελλάδος με τίτλο «Εκκλησία», της εποχής εκείνης, καταγράφονται 

προτάσεις50 για μια εκστρατεία οργανώσεων και εκδηλώσεων, οι οποίες θα 

έβρισκαν ζωηρή απήχηση στον Κόσμο της Ορθοδοξίας και του 

χριστιανισμού γενικότερα. 

 
50 Ο Καθηγητής Πανεπιστημίου Αθηνών Παναγιώτης Μπρατσιώτης (διατελέσας 

Πρύτανης του ιδίου Πανεπιστημίου και Κοσμήτορας της Θεολογικής Σχολής) έθεσε μια 

ιδέα καθαρώς χριστιανικού χαρακτήρα και αφορούσε τη διοργάνωση μιας ευαγγελιστικής 

εκστρατείας σε ολόκληρη τη χώρα για τον αναευαγγελισμό και την αναμαθήτευση του 

λαού, ο οποίος απομακρύνθηκε και αποξενώθηκε από τον Χριστό και το Ευαγγέλιο 

(Επίσημον Δελτίον της Εκκλησίας της Ελλάδος «ΕΚΚΛΗΣΙΑ», Έτος 26ο, 15 Νοεμβρίου 1949, 

Αριθ. 23). 
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Επειδή όμως άργησε να οργανωθεί51, πραγματοποιήθηκε το 1951 με 

τη συνεργασία Εκκλησίας, Κράτους, ανώτατων πνευματικών ιδρυμάτων κι 

άλλων επίσημων φορέων – όπως ειδικός νόμος καθόρισε52. Για πρώτη φορά 

έγινε στη χώρα μας τέτοια ευρύτατη κινητοποίηση ανθρώπων και Μέσων 

σε διεθνές επίπεδο, σε μια εποχή που ακόμα δεν είχε συντελεστεί ο 

εκκλησιαστικός διάλογος και δεν είχαν αρχίσει οι προσπάθειες 

συνεργασίας μεταξύ των διαφόρων Χριστιανικών Εκκλησιών. Η 

συμμετοχή και η κινητοποίηση τόσων ξένων προσωπικοτήτων κύρους 

έγινε σύμφωνα με το πνεύμα και τη διαδικασία των Δημοσίων Σχέσεων53. 

Για τη διοργάνωση, την εφαρμογή και τα πρώτα βήματα θέσπισης 

των Δημοσίων Σχέσεων στην Ελλάδα, μέσω του επετειακού εορτασμού της 

ελεύσεως του Αποστόλου Παύλου στην Ελλάδα, σε συνεργασία του 

Ελληνικού Κράτους με την Εκκλησία της Ελλάδος, συστάθηκε, επισήμως 

επιτροπή, την οποία αποτελούσαν εκπρόσωποι Εκκλησίας και Πολιτείας, 

με τον τίτλο «Επιτροπή εορτασμού Αποστόλου Παύλου». 

Σε Ανακοίνωση – Δελτίο Τύπου της Επιτροπής διαβάζουμε54 : 

 
51 Στο Δελτίο της Εκκλησίας της Ελλάδος «ΕΚΚΛΗΣΙΑ», (1 Ιουλίου 1950, Αριθ. 13), 

διαβάζουμε στη στήλη των παρατηρήσεων πως, εκδόθηκε νόμος πανελλήνιου εορτασμού 

και κρίθηκε σκοπιμώτερο να διεξαχθεί ο εορτασμός το επόμενο έτος (1951) με την 

καλύτερη δυνατή οργάνωση, όπως ακριβώς έπρεπε, όχι μόνο για τον ελληνισμό, αλλά και 

για ολόκληρο τον διά του χριστιανισμού εκπολιτισθέντα κόσμο και διά της ακτινοβολίας 

της χριστιανικής Ελλάδος φωτισθέντα. 
52 Ν. 984/1949 «Περί εορτασμού της 19ης εκατονταετηρίδος της Χριστιανικής Ελλάδος». 

Αργότερα ψηφίστηκε συμπληρωματικά ο Ν. 1729/195. Βλ. Πανηγυρικός τόμος εορτασμού 

της 1900ης επετείου της ελεύσεως του Αποστόλου Παύλου εις την Ελλάδα (επιμέλεια 

καθηγητού Α. Αλιβιζάτου), (Αθήναι, 1953). – Δ. Κ. Μαγκλιβέρα, «Η πρώτη εκδήλωσις 

Δημοσίων Σχέσεων εν Ελλάδι», Δελτίον Διοικήσεως Επιχειρήσεων, Μάιος 1968. – Ι. 

Παπαμιχαλάκη, «Ο Παγχριστιανικός εορτασμός της 1900ης επετείου της ελεύσεως του 

Αποστόλου Παύλου εις Ελλάδα και της ιδρύσεως της Χριστιανικής Εκκλησίας. Πρώτη 

εκδήλωσις Δημοσίων Σχέσεων εις την νεωτέραν ιστορίαν», Δελτίον Διοικήσεως 

Επιχειρήσεων, Αύγουστος 1978. Οι Ι. Παπαμιχαλάκης και Ι. Λαβέτζης είχαν εργαστεί στην 

οργάνωση του εορτασμού. 
53 Διονύσης Κ. Μαγκλιβέρας, ό.π., σελ. 41. 
54 Επίσημον Δελτίον της Εκκλησίας της Ελλάδος «ΕΚΚΛΗΣΙΑ», Έτος 28ο, 15 Απριλίου 1951, 

Αριθ. 8, σελ. 117.  
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«Αι προετοιμασίαι διά τον Εορτασμόν του Αποστόλου Παύλου 

προχωρούν με γοργόν σχετικώς ρυθμόν. 

Ήδη ητοιμάσθη πρόχειρον πρόγραμμα του Εορτασμού με ακριβή 

καθορισμόν των διαφόρων λεπτομερειών του Εορτασμού, το οποίον, 

εκτυπωθέν εις την Αγγλικήν γλώσσαν, απεστάλη εις το εξωτερικόν προς 

πληροφορίαν των ενδιαφερομένων Εκκλησιών και θεολόγων. Η 

καλλιτεχνική εκτύπωσις του οριστικού προγράμματος, ως και του 

τουριστικού λευκώματος διά τους προσκυνητάς, συντελείται συνεχώς. 

Ως γνωστόν ο Εορτασμός θα λάβηκυρίως μορφήν προσκυνήματος εις 

τα διάφορα μέρη της Ελλάδος, τα οποία επεσκέφθη και εις τα οποία εκήρυξεν 

ο Απόστολος Παύλος. 

Επίσης ετοιμάζεται οργάνωσις των διαφόρων συγκεντρώσεων, 

τελετών και υποδοχών, αίτινες θα γίνουν εις τα διάφορα μέρη του Εορτασμού 

και ιδία τας Αθήνας. 

Δυστυχώς αι καταφατικαί απαντήσεις εις τας γενομένας προσκλήσεις 

είναι περιωρισμέναι και περισσότερον από ό,τι υπελογίζετο, και τούτο 

οφείλεται εις την αργοπορίαν της αποστολής των προσκλήσεων, ήτις, διά την 

μη έγκαιρον διάθεσιν του απαιτουμένου διά τον Εορτασμόν ποσού, δεν 

εγένετο ως έπρεπε ενωρίτερον. 

Παρά ταύτα, διάφοροι Εκκλησίαι Αμερικής και Ευρώπης ως και 

διάφοροι Θεολογικαί Σχολαί και θεολόγοι εδήλωσαν ήδη συμμετοχήν εις τας 

εορτάς και πολλοί εκ των τελευταίων παρεκάλεσαν όπως προσκληθούν. 

Μεταξύ των ελευσομένων αναφέρονται αντιπρόσωποι της 

Αγγλικανικής Εκκλησίας εν Αγγλία και Αμερική, της Μεθοδιστικής 

Εκκλησίας της Αμερικής, άλλων Εκκλησιών Ευρώπης, Αμερικής, 

Αυστραλίας και Νέας Ζηλανδίας, ως και τα ονόματα γνωστών θεολόγων, ιδία 

της Ευρώπης. 

Αντιπρόσωποι των Εκκλησιών της Ασίας και Αφρικής εδηλωσαν 

αδυναμίαν συμμετοχής. 
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Άρνησιν συμμετοχής εδήλωσε και το Βατικανόν, παρέχον ως λόγον 

παρεμβαλλομένας εκ μέρους του Ελληνικού Κράτους δυσχερείας εις την 

διευθέτησιν εκκλησιαστικών πραγμάτων της Ρωμαιοκαθολικής Εκκλησίας 

εν Ελλάδι κατά τας μονομερείς απαιτήσεις του Βατικανού55. 

Προσεχώς θα δημοσιευθεί εις την «Εκκλησίαν» το πλήρες κείμενον 

του Προγράμματος του Εορτασμού, ως και πλήρης κατάλογος των 

συμμεθεξομένων εις τον Εορτασμόν. 

Επίσης ετοιμάζεται ορατόριον εκ μέρους του μουσουργού κ. Πετρίδου 

με θέμα «ο Απόστολος Παύλος», το οποίον θα δοθή την ημέραν της εορτής 

του Αποστόλου, παρουσία των επισήμων εις το Θέατρον Ηρώδου του 

Αττικού». 

Οι επίσημοι εορτασμοί της 1900ης επετείου από της ελεύσεως του 

Αποστόλου Παύλου στην Ελλάδα έλαβαν χώρα το δεύτερο δεκαπενθήμερο 

του μηνός Ιουνίου του 1951, με αποκορύφωμα, όπως κάθε χρόνο έως και 

σήμερα, την ημέρα μνήμης του Αποστόλου των Εθνών Παύλου, την 29η 

Ιουνίου εκάστου έτους. 

Η εφαρμογή των Δημοσίων Σχέσεων στον εορτασμό αποκαλύφθηκε 

σε κάθε κίνηση και πρωτοβουλία της Επιτροπής, αλλά και της Ηγεσίας της 

Εκκλησίας και της Πολιτείας. Μαζί με τις Ανακοινώσεις και τα Δελτία 

Τύπου που δημοσιεύονταν κατά διαστήματα, χρησιμοποιήθηκαν και άλλα 

μέσα για να εφαρμοστούν, οι αρμοδιότητες των Γραφείων Τύπου και 

Δημοσίων Σχέσεων – όπως θα αποκαλούσαμε σήμερα. Ο Μακαριώτατος 

Αρχιεπίσκοπος Αθηνών και πάσης Ελλάδος Σπυρίδων56, με την ευκαιρία 

 
55 Παρακάτω θα αναφερθούμε στο θέμα που προέκυψε με την Καθολική Εκκλησία και την 

ανταλλαγή επιστολών της Εκκλησίας της Ελλάδος με την Αγία Έδρα. 
56 Αρχιεπίσκοπος Αθηνών και πάσης Ελλάδος Σπυρίδων (Βλάχος), 1949-1956. Εξελέγη από 

Μητροπολίτης Ιωαννίνων. Αξίζει να σημειώσουμε ότι αγωνίστηκε για την 

αναδιοργάνωση της Εκκλησίας μετά τον Β’ Παγκόσμιο Πόλεμο και τον Εμφύλιο. Ήταν 

αυτός που ανέλαβε την ηγεσία του Κυπριακού Αγώνα, στην οποία τον διαδέχθηκε ο 

Μακάριος, μετέπειτα Αρχιεπίσκοπος Κύπρου. 
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της έναρξης του εορτασμού, απυήθυνε μήνυμα, την Παρασκευή 15 Ιουνίου 

1951 και ώρα 10.25 μ.μ., από τον Ραδιοφωνικό Σταθμό των Αθηνών. 

Μεταξύ άλλων ο Αρχιεπίσκοπος Αθηνών αναφέρεται57 στην πορεία 

του Αποστόλου Παύλου από την Ιερουσαλήμ στη Μικρά Ασία και την 

Ελλάδα, για τη διάδοση του Ευαγγελίου του Χριστού. Αναφέρει, επίσης, τις 

πόλεις από τις οποίες πέρασε ο Απόστολος, σύμφωνα με το βιβλίο των 

Πράξεων των Αποστόλων και των Επιστολών του Παύλου, όπως, οι 

Φίλιπποι, η Θεσσαλονίκη, η Βέροια, η Αθήνα, η Κόρινθος, η Ρόδος, η 

Νικόπολη, η Αχαΐα, η Κρήτη, η Κύπρος και άλλες εκτός Ελλάδος. Σε όλες 

τις πόλεις αυτές, από τις οποίες πέρασε, κήρυξε και ίδρυσε Εκκλησίες, η 

Ελληνική Εκκλησία και το Ελληνικό Έθνος, τελούν εορτασμούς και 

αποδημίες. Γι’ αυτό και ο Μακαριώτατος, τέλος, καλεί τον ελληνικό λαό να 

τιμήσει και εορτάσει την επέτειο αυτή58. 

Παραπάνω, αναφέραμε την άρνηση του Βατικανού να συμμετέχει 

στους εορτασμούς λόγω δυσχέρειας του Ελληνικού Κράτους, να 

διευθετήσει εκκλησιαστικά πράγματα της Ρωμαιοκαθολικής Εκκλησίας 

στην Ελλάδα. Συγκεκριμένα, η απάντηση στην επίσημη πρόσκληση της 

Ελληνικής Ορθοδόξου Εκκλησίας προς τον Ποντίφικα της Ρώμης, για τους 

εορτασμούς τού Αποστόλου Παύλου, ήρθε, εκ μέρους του Πάπα, διά του 

Monseigneur Montini, ο οποίος γράφει59 : «…Η είδησις εγένετο αποδεκτή με 

πλήρη ικανοποίησιν του Αγίου Πατρός, όστις δεν ηδύνατο ή να χαρή, 

βλέπων, ότι ο ένδοξος Απόστολος τιμάται πανηγυρικώς εις το έθνος τούτο, 

εις το οποίον οι Ρωμαίοι Ποντίφηκες πολλά δείγματα έδωσαν της 

εκτιμήσεως και της αγάπης των… Δυστυχώς δεν είναι δυνατόν ν’ 

 
57 Επίσημον Δελτίον της Εκκλησίας της Ελλάδος «ΕΚΚΛΗΣΊΑ», Έτος 28ο, 20 Ιουνίου 1951, 

Αριθ. 11-12, σελ. 138 – 139. 
58 «Κηρύσσοντες σήμερον την έναρξιν των πανελληνίων εορτών προς τιμήν της αφίξεως 

του Αποστόλου Παύλου εις την Ελλάδα, καλούμεν τον ευσεβή Ελληνικόν λαόν να 

συνεορτάση μετά των φιλοξενουμένων εις την Πατρίδα μας ευλαβών και ευγενών Ξένων 

μας». 
59 Επίσημον Δελτίον της Εκκλησίας της Ελλάδος «ΕΚΚΛΗΣΊΑ», ό.π., σελ. 148. 
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ανταποκριθώμεν προς τοιαύτην επιθυμίαν, εφ’ όσον υφίστανται αι 

παρούσαι συνθήκαι εν τω Ελληνικώ έθνει εν σχέσει προς την Αγίαν Έδραν. 

Η Εξοχότης Σας βεβαίως δεν αγνοεί ότι εις πλείστα διαβήματα η Αγία Έδρα 

ευρέθη προ αρνήσεως να εγκαταστήση εν Ελλάδι αντιπρόσωπον του 

Ποντίφηκος εμπεπιστευμένον με καθαρώς εκκλησιαστικήν αποστολήν. 

Υπό τας συνθήκας ταύτας, ως επίσης και ένεκα άλλων σκέψεων, δεν 

φαίνεται ότι είναι δυνατόν η Αγία Έδρα να στείλη τώρα αντιπροσωπείαν 

εν Ελλάδι. Επίσης ο σεβάσμιος Ποντίφηξ, καίτοι ευγνωμονών την 

Υμετέραν Εξοχότητα διά την πρόσκλησιν ταύτην, λυπείται ότι ευρίσκεται 

εις την ανάγκην του καθήκοντος να αρνηθή….J.B. MONTINI». 

Στο θέμα, λοιπόν, που προέκυψε από την άρνηση της Αγίας Έδρας 

να παραστεί στους εορτασμούς του Αποστόλου Παύλου, η ανταλλαγή 

επιστολών διαφωτίζουν τους λόγους και τις αιτίες της μη παρουσίας του 

Πάπα ή εκπροσώπων του στην Ελλάδα. 

Στην παραπάνω επιστολή του εκπροσώπου του Πάπα Πίου ΙΒ΄, 

απάντησε ο Γενικός Γραμματέας Θρησκευμάτων, ως εκπρόσωπος της 

Επιτροπής εορτασμού, Καθηγητής Πανεπιστημίου Αμίλκας Αλιβιζάτος, 

στην οποία εξέφρασε μεν τη λύπη του Μακαριωτάτου Αρχιεπισκόπου 

Αθηνών για την άρνηση να συμμετέχει η Καθολική Εκκλησία στους 

εορτασμούς, και εξήγησε πως την πρωτοβουλία των εορτασμών δεν είχε η 

Πολιτεία, αλλά η Εκκλησία της Ελλάδος, την οποία δεν ενδιαφέρουν οι 

διαπραγματεύσεις μεταξύ των Κρατών. Στο σημείο αυτό παρατηρούμε 

έντονη την επιθυμία διατήρησης των σχέσεων – σημερινές δημόσιες 

σχέσεις – μεταξύ των δύο Εκκλησιών, διότι ο Γ.Γ. Θρησκευμάτων, κλείνει 

την επιστολή του εκφράζοντας τη χαρά του για την ευκαιρία και μόνο της 

επικοινωνίας με την Αγία Έδρα. 

Αδιαμφισβήτητα, πάντως, οι εορτασμοί στέφθηκαν με πάσα 

επιτυχία, αφού κλήρος και λαός της Ελλάδος και όλοι οι ξένοι επισκέπτες 

– προσκυνητές – μετέπειτα πρεσβευτές, τους υποδέχθηκαν με 
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ενθουσιασμό60. Παράλληλα, η συμμετοχή από ολόκληρη την οικουμένη 

χριστιανικών Εκκλησιών, ανεξαρτήτως δογματικών ή άλλων διαφορών, 

καθώς και η συρροή εκατοντάδων επισκεπτών από την υφήλιο, είναι άξια 

προσοχής για παρόμοιες εκδηλώσεις πολλών και χρήσιμων διδαγμάτων  

Δημοσίων Σχέσεων. 

 

 

2.3.2 Η Συνοδική Επιτροπή Τύπου, Δημοσίων Σχέσεων & Διαφωτίσεως  

 

Η Εκκλησία της Ελλάδος για να αναδείξει, να γνωρίσει και να 

πληροφορήσει το έργο και τη διακονία της61 συνέστησε Επιτροπή Τύπου και 

Δημοσίων Σχέσεων υπό την εποπτεία και τον έλεγχο της Διαρκούς Ιεράς 

Συνόδου της Εκκλησίας. 

Συγκεκριμένα, η Επιτροπή συνεστήθη το έτος 1982, οπότε και 

εγκρίθηκε και δημοσιεύθηκε ο Κανονισμός Λειτουργίας της σε 

ΦΕΚ/Νοέμβριος 1982. 

Το έτος 1998, επί Αρχιεπισκόπου Χριστοδούλου (1998-2008),  η Ιερά 

Σύνοδος της Εκκλησίας της Ελλάδος αποφάσισε και ψήφισε κανονισμό62 

«Περί συστάσεως και οργανώσεως επικοινωνιακής και μορφωτικής 

υπηρεσίας της Εκκλησίας της Ελλάδος», με σκοπούς της υπηρεσίας, α) τη 

μελέτη των ποιμαντικών προβλημάτων του σύγχρονου κοινωνικού 

περιβάλλοντος κάτω από το πρίσμα της Ελληνορθοδόξου Παραδόσεως και 

β) την προβολή της εκκλησιαστικής παραδόσεως και της εθνικής 

ιδιοπροσωπείας, καθώς και την άσκηση της σύγχρονης ποιμαντικής, με 

 
60 Το ίδιο συμπεραίνεται και από τη δημοσίευση των επιστολών των υψηλών επισκεπτών 

προς τον Αρχιεπίσκοπο Αθηνών, οι οποίες στάλθηκαν με την επιστροφή στις έδρες τους. 
61 Β΄ Τιμ. 4,5. 
62 Δημοσιεύθηκε σε ΦΕΚ το έτος 1999 (ΦΕΚ Α 21/10-2-1999) 
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κάθε πρόσφορο μέσο επικοινωνίας, ενημερώσεως και μορφώσεως 

(ραδιόφωνο, τηλεόραση, εκδόσεις κ.α.).63 

Επί Αρχιεπισκόπου Ιερωνύμου Β΄ (2008 κ.ε.), το έτος 2013, η ΔΙΣ 

αποφάσισε και ψήφισε κανονισμό64 «Περί συστάσεως, οργανώσεως και 

λειτουργίας Γραφείου Τύπου της Ιεράς Συνόδου της Εκκλησίας της 

Ελλάδος», έχοντας υπόψη της την ανάγκη οργανώσεως της ενημερώσεως 

της Εκκλησίας της Ελλάδος περί της ειδησεογραφίας ως και της 

οργανώσεως της ποιμαντικής, επικοινωνιακής και ενημερωτικής πολιτικής 

της Ιεράς Συνόδου. 

Σκοποί του παραπάνω κανονισμού είναι α) η καθημερινή 

παρακολούθηση του εθνικού και διεθνούς ηλεκτρονικού τύπου και των 

εντύπων ΜΜΕ, αλλά και της ετοιμασίας της απαντήσεως αν χρειαστεί, β) 

η καταγραφή, αποδελτίωση και ενημέρωση του Αρχιεπισκόπου, 

Αρχιγραμματέως κ.α., γ) η συνεργασία με τη Συνοδική Επιτροπή Τύπου, 

Δημοσίων Σχέσεων και Διαφωτίσεως, δ) η τήρηση συμβατικού και 

ηλεκτρονικού αρχείου δημοσιευμάτων ή εκπομπών εκκλησιαστικού 

ενδιαφέροντος, ε) η παρακολούθηση σχεδίων νόμων που ενδιαφέρουν την 

Εκκλησία της Ελλάδος κ.α.65 

 

 

 

 

 

 

 
63 Παράρτημα III 
64 Δημοσιεύθηκε σε ΦΕΚ το έτος 2014 (ΦΕΚ Α 30/7-2-2014) 
65 Παράρτημα IV 
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3. ΚΕΦΑΛΑΙΟ Γ΄ - Μεθοδολογία της έρευνας 

 

Για τον σκοπό της εργασίας μας επιλέχθηκε η μέθοδος της 

ποσοτικής έρευνας στη μορφή του ερωτηματολογίου. Με την μέθοδο αυτή 

επιτυγχάνεται η καταγραφή των απόψεων όλων των συμμετεχόντων και 

μάλιστα μεγάλου δείγματος από αυτούς, μετρώνται και αναλύονται οι 

απόψεις και άλλα στατιστικά στοιχεία, και βοηθάει στην εξαγωγή 

συμπερασμάτων με τον όσο πιο δυνατό αντικειμενικό και ομοιόμορφο 

τρόπο. 

Η διεξαγωγή της παρούσας έρευνας μέσω του ερωτηματολογίου 

διενεργήθηκε στις κατά τόπους Εκκλησίες της Ελλάδος, συνολικά σε 82, 

δηλαδή, Μητροπόλεις, που απαρτίζουν σήμερα την Αυτοκέφαλη Εκκλησία 

της Ελλάδος. Στην έρευνα αυτή λάβαμε 36 απαντήσεις. Το ερωτηματολόγιό 

μας αποτελείται από το εισαγωγικό κείμενο και το κυρίως 

ερωτηματολόγιο. Στο εισαγωγικό κείμενο αναφέρεται ο σκοπός της 

έρευνας μάς. Το ερωτηματολόγιο χωρίζεται στις εξής ενότητες : i) στα 

δημογραφικά στοιχεία, που αφορούν το φύλο, την ηλικία, την εκπαίδευση 

κτλ. ii) στις ερωτήσεις που είναι σχετικές με τη λειτουργία των Γραφείων 

Τύπου των Μητροπόλεων που εξετάζουμε και iii) στις ερωτήσεις, που 

προσεγγίζουν την άποψη και την αντιμετώπιση, από τη μεριά της 

Εκκλησίας, των Δημοσίων Σχέσεων και την εφαρμογή τους στο έργο της, 

καθώς και τη σπουδαιότητα της χρήσης, επίσης, των μέσων κοινωνικής 

δικτύωσης από τις υπηρεσίες της Εκκλησίας και τον κλήρο. 

Στην παρούσα έρευνα για την αποτύπωση των απόψεων των 

ερωτηθέντων χρησιμοποιήθηκε ηλεκτρονικό δομημένο ερωτηματολόγιο, 

όπως απεικονίζεται στο παράρτημα στο τέλος της εργασίας66. 

 

 
66 Παράρτημα V 
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Οι ερωτήσεις που περιέχονται στο ερωτηματολόγιο διακρίνονται σε: 

- Απλές εναλλακτικές ερωτήσεις (ερωτήσεις που απαντώνται με ναι ή όχι) 

- Ερωτήσεις αξιολόγησης τύπου ποσότητας ή τύπου Linkert, δηλαδή ο 

ερωτώμενος καλείται να απαντήσει πόσο πολύ ή ποσό λίγο, ενώ στις 

ερωτήσεις τύπου Likert για το πόσο έντονα συμφωνεί ή διαφωνεί με μια 

δήλωση ή σειρά δηλώσεων. 

- Ερωτήσεις κατηγορίας. Σε αυτό το είδος ερωτήσεων η απάντηση ταιριάζει 

μόνο σε μια κατηγορία. 

- Ερωτήσεις ανοικτού τύπου. Σε αυτό το είδος ερωτήσεων δίνεται η 

δυνατότητα στον συμμετέχοντα να αναπτύξει την άποψή του για το θέμα 

ερωτάται. 

Πιο αναλυτικά, το ερωτηματολόγιο της έρευνάς μας δομήθηκε ως 

εξής: 

1) Εισαγωγικό κείμενο 

Στο εισαγωγικό κείμενο ενημερώθηκαν οι συμμετέχοντες για το 

θέμα της πτυχιακής μας εργασίας, τον σκοπό του ερωτηματολογίου καθώς 

και ότι οι συλλεγόμενες πληροφορίες θα χρησιμοποιηθούν αυστηρά και 

μόνο για την συγγραφή της συγκεκριμένης εργασίας. 

2) Κυρίως ερωτηματολόγιο 

Το κυρίως ερωτηματολόγιο αποτελείται από τις εξής ενότητες : 

Ενότητα Α΄, Δημογραφικά στοιχεία: η ενότητα αυτή αφορά στην 

συλλογή πληροφοριών σχετικά με το φύλο, την ηλικία, την οικογενειακή 

κατάσταση, την εκπαίδευση και τα έτη στα καθήκοντα της διακονίας.  

Ενότητα Β΄ : Η ενότητα αυτή αφορά σε πληροφορίες σχετικά με την 

λειτουργία των Γραφείων Τύπου και Δημοσίων Σχέσεων των 

Μητροπόλεων. Αν η Μητρόπολη διατηρεί Γραφείο, για πόσο χρονικό 

διάστημα και σε περίπτωση που δεν διατηρεί ένα υπάρχει 

προγραμματισμός για την δημιουργία του. Επίσης, τον καιρό διακονίας του 

υπεύθυνου στο γραφείο και των αριθμό των ατόμων που το στελεχώνουν. 
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Ενότητα Γ΄ : Η ενότητα αυτή αφορά στη συλλογή πληροφοριών σχετικά με 

την άποψη των ερωτηθέντων για την χρησιμότητα της επικοινωνίας από 

τις Μητροπόλεις. Πιο συγκεκριμένα, για τον αν θεωρούν ότι είναι η 

Εκκλησία χρειάζεται να επικοινωνεί το έργο της, ποιον ποιμαντικό τομέα 

θεωρούν σημαντικότερο να επικοινωνείται καθώς και για τον αν θεωρούν 

σημαντική την χρήση των σύγχρονων μέσων επικοινωνίας καθώς και αν η 

χρήση των μέσων αυτών ελλοχεύει κινδύνους. 

Ενότητα Δ΄ : Η ενότητα αυτή επικεντρώνεται στη συλλογή πληροφοριών 

για τον βαθμό χρήσης των μέσων από τα γραφεία Τύπου των 

Μητροπόλεων. Και συγκεκριμένα σε ποια μέσα κοινωνικής δικτύωσης 

διατηρούν λογαριασμούς. 

Ενότητα Ε΄ : Σε αυτήν την ενότητα οι συμμετέχοντες καλούνται να 

απαντήσουν στην ερώτηση για το αν θεωρούν χρήσιμα τα σεμινάρια 

κατάρτισης/επιμόρφωσης των στελεχών των Γραφείων Τύπου και 

Δημοσίων Σχέσεων των Μητροπόλεων, σχετικά με τη βελτιστοποίηση της 

χρήσης των μέσων κοινωνικής δικτύωσης και της αποτελεσματικότητάς 

τους καθώς και αν πιστεύουν ότι τα μέσα κοινωνικής δικτύωσης αποτελούν 

μέρος των Δημοσίων Σχέσεων. Επίσης, αποσκοπεί στην μέτρηση του 

βαθμού χρησιμότητας της εκπαίδευσης/κατάρτισης των στελεχών των 

γραφείων τύπου. 

Ενότητα ΣΤ΄ Αξιολόγηση μέσων κοινωνικής δικτύωσης : Η τελευταία 

ενότητα του ερωτηματολογίου αφορά στην αξιολόγηση των μέσων 

κοινωνικής δικτύωσης. Πιο συγκεκριμένα για το αν υπάρχουν οφέλη από 

τη χρήση των Μέσων Κοινωνικής Δικτύωσης για το ποιμαντικό και 

επικοινωνιακό έργο της Εκκλησίας. Η τελευταία ερώτηση είναι ανοικτού 

τύπου, προκειμένου οι συμμετέχοντες στην έρευνα να έχουν την 

δυνατότητα να εκφράσουν τις απόψεις τους. 

Στο κεφάλαιο που ακολουθεί αναλύονται εκτενώς τα αποτελέσματα 

της έρευνας.  
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4. ΚΕΦΑΛΑΙΟ Δ΄ - Ερωτηματολόγιο, Αποτελέσματα, 

Συμπεράσματα 

 

 

Πίνακας 1. Φύλο 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Άρρεν 35 97,2 97,2 97,2 

Θήλυ 1 2,8 2,8 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Σύμφωνα με τα αποτελέσματα της έρευνας σχετικά με το φύλο του κάθε 

συμμετέχοντος το μεγαλύτερο ποσοστό είναι 97,2% με 35 άνδρες και μόλις 

το 2,8% είναι γυναίκες, δηλαδή μία. 

 

Πίνακας 2. Ηλικία 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 18-32 2 5,6 5,6 5,6 

33-48 22 61,1 61,1 66,7 

49-65 12 33,3 33,3 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Σύμφωνα με τα αποτελέσματα της έρευνας σχετικά με την ηλικία των 

εργαζομένων στα Γραφεία Τύπου και Δημοσίων Σχέσεων των 

Μητροπόλεων πήραμε τις εξής απαντήσεις. Το μεγαλύτερο ποσοστό είναι 

61,1% δηλαδή 22 συμμετέχοντες βρίσκονται στην ηλικία μεταξύ των 33 - 48 

χρόνων, το αμέσως επόμενο είναι 33,3% δηλαδή 12 συμμετέχοντες 

βρίσκονται στην ηλικία μεταξύ των 49 - 65 χρόνων, και ένα ποσοστό της 

τάξεως του 5,6%  βρίσκεται στην ηλικία μεταξύ 18 - 32 χρόνων, δηλαδή 

μόλις 2 συμμετέχοντες. 
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Πίνακας 3. Οικογενειακή κατάσταση 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Άγαμος 16 44,4 44,4 44,4 

Έγγαμος 20 55,6 55,6 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Τα αποτελέσματα σχετικά με την οικογενειακή κατάσταση των 

συμμετεχόντων το 55,6% είναι έγγαμοι, δηλαδή οι 20 από τους 36 και το 

44,4% είναι άγαμοι, δηλαδή 16 άτομα. 

 

 

Πίνακας 4. Εκπαίδευση 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Υποχρεωτική εκπαίδευση 2 5,6 5,6 5,6 

Πανεπιστήμιο / ΤΕΙ 15 41,7 41,7 47,2 

Κάτοχος Μεταπτυχιακού 16 44,4 44,4 91,7 

Κάτοχος Διδακτορικού 3 8,3 8,3 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Στην εκπαίδευση που έχουν λάβει οι συμμετέχοντες, τα αποτελέσματα της 

έρευνας έδειξαν πως το 44,4% έχει λάβει κάποιον τίτλο μεταπτυχιακών 

σπουδών, δηλαδή 16 άτομα, το 41,7% ή 15 συμμετέχοντες είναι κάτοχοι 

πτυχίου Πανεπιστημίου/ΤΕΙ, ένα ποσοστό της τάξεως του 8,3% 

προχώρησαν σε διδακτορικές σπουδές, δηλαδή 3 άτομα και μόλις ένας 5,6% 

έχουν λάβει υποχρεωτική εκπαίδευση, δηλαδή 2 συμμετέχοντες. 
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Πίνακας 5. Συσχέτιση σπουδών με τις Δημόσιες 

Σχέσεις 

 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ναι 4 11,1 11,1 11,1 

Όχι 32 88,9 88,9 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση αν οι σπουδές τους σχετίζονται με τις Δημόσιες Σχέσεις και 

την Επικοινωνία, μόνο το 11,1% ή 4 συμμετέχοντες έχουν συναφές 

αντικείμενο σπουδών, ενώ η συντριπτική πλειονότητα, δηλαδή 88,9% δεν 

έχει σπουδάσει κάτι σχετικό με τις Δημόσιες Σχέσεις. 

 

 

Πίνακας 6. Κληρικός ή όχι; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ναι 22 61,1 61,1 61,1 

Όχι 14 38,9 38,9 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Αν τα στελέχη των Γραφείων Τύπου των Μητροπόλεως είναι κληρικοί ή 

λαϊκοί, τα αποτελέσματα της έρευνας δείχνουν πως το 61,1% 22 από τους 

36 είναι κληρικοί, ενώ οι υπόλοιποι 14 ή το 38,9% είναι λαϊκοί. 

 

 

Πίνακας 7. Η Μητρόπολη διατηρεί Γραφείο Τύπου; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ναι 28 77,8 77,8 77,8 

Όχι 8 22,2 22,2 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Αν οι Μητροπόλεις διατηρούν ειδικό Γραφείο Τύπου και Δημοσίων 

Σχέσεων συμπεραίνουμε πως το μεγαλύτερο ποσοστό, δηλαδή 77,8% ή 28 
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Μητροπόλεις, διατηρούν Γραφείο Τύπου, ενώ το 22,2%, οι υπόλοιπες 8 

τοπικές Εκκλησίες δεν διατηρούν Γραφείο Τύπου. 

 

 

Πίνακας 8. Αν ναι, πόσο διάστημα λειτουργεί; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid λιγότερο από 1 χρόνο 1 2,8 3,6 3,6 

1-4 χρόνια 1 2,8 3,6 7,1 

5-10 χρόνια 9 25,0 32,1 39,3 

11-15 χρόνια 6 16,7 21,4 60,7 

πάνω από 15 χρόνια 11 30,6 39,3 100,0 

Total 28 77,8 100,0  

Missing System 8 22,2   

Total 36 100,0   

 

Από τις 28 Μητροπόλεις που διατηρούν Γραφείο Τύπου, δηλαδή το 77,8%, οι 

περισσότερες από αυτές, το 30,6% ή 11 Μητροπόλεις, έχουν συστήσει το 

Γραφείο 15 χρόνια και πλέον, το 25% κυμαίνεται από 5 έως 10 χρόνια, 6 

Μητροπόλεις ή το 16,7%  διατηρεί Γραφείο Τύπου μεταξύ 11-15 χρόνια, και 

από 2,8%, δηλαδή από 1 Μητρόπολη, διατηρεί Γραφείο Τύπου από 1-4 

χρόνια και λιγότερο από ένα χρόνο αντίστοιχα.  

 

 

Πίνακας 9. Εάν όχι, υπάρχει στέλεχος που να έχει 

αναλάβει τα καθήκοντα του Γραφείου Τύπου και 

Δημοσιών Σχέσεων; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ναι 6 16,7 75,0 75,0 

Όχι 2 5,6 25,0 100,0 

Total 8 22,2 100,0  

Missing System 28 77,8   

Total 36 100,0   
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Στις 8 Μητροπόλεις που δεν διατηρούν Γραφείο Τύπου, δηλαδή το 22,2%, 6 

από αυτές ή το 16,7% έχουν αναθέσει σε κάποιο στέλεχός τους τα 

καθήκοντα και τις αρμοδιότητες ενός Γραφείου Τύπου και Δημοσίων 

Σχέσεων, ενώ 2 από τις 8 Μητροπόλεις, εκτός του ότι δεν διατηρεί Γραφείο, 

δεν έχει και κάποιον κληρικό ή λαϊκό, που να ασχολείται με τα καθήκοντα 

του εν λόγω Γραφείου. 

 

 

Πίνακας 10. Εάν όχι, υπάρχει προγραμματισμός για 

ενίσχυση του οργανογράμματος της Μητροπόλεως με 

Γραφείο Τύπου; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ναι 1 2,8 50,0 50,0 

Όχι 1 2,8 50,0 100,0 

Total 2 5,6 100,0  

Missing System 34 94,4   

Total 36 100,0   

 

Από τις 2 Μητροπόλεις που δεν έχουν κάποιο στέλεχος να ασχολείται με 

τις αρμοδιότητες του Γραφείου Τύπου, η 1 Μητρόπολη προγραμματίζει στο 

οργανόγραμμά της να συστήσει Γραφείο Τύπου και να ενισχύσει το έργο 

του, ενώ η άλλη Μητρόπολη δεν προγραμματίζει καν τη σύσταση ενός 

τέτοιου Γραφείου. 
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Πίνακας 11. Πόσο καιρό διακονείτε στο Γραφείο; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid λιγότερο από 1 χρόνο 1 2,8 2,8 2,8 

1-4 χρόνια 4 11,1 11,1 13,9 

5-10 χρόνια 17 47,2 47,2 61,1 

11-15 χρόνια 5 13,9 13,9 75,0 

πάνω από 15 χρόνια 9 25,0 25,0 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση πόσο καιρό διακονούν οι συμπληρώσαντες το 

ερωτηματολόγιο – υπάλληλοι του Γραφείου Τύπου της κάθε Μητρόπολης, 

το 47,2%, δηλαδή 17 άτομα βρίσκονται στη συγκεκριμένη θέση 5 – 10 χρόνια, 

ένα 25% ή 9 υπάλληλοι διακονούν πάνω από 15 χρόνια στο πόστο αυτό, το 

13,9% είναι εκεί μεταξύ 11 και 15 χρόνων, το 11,1% ή 4 άτομα υπηρετούν το 

Γραφείο από 1 – 4 χρόνια και μόλις 1 βρίσκεται λιγότερο από χρόνο σε 

τέτοια θέση. 
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Πίνακας 12. Από πόσα άτομα στελεχώνεται το Γραφείο; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1-3 28 77,8 77,8 77,8 

4-6 5 13,9 13,9 91,7 

7-10 3 8,3 8,3 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση από πόσα άτομα στελεχώνεται το Γραφείο Τύπου της κάθε 

Μητρόπολης, το μεγαλύτερο ποσοστό, δηλαδή το 77,8% ή 28 Μητροπόλεις 

στελεχώχουν το Γραφείο από 1-3 άτομα, ένα ποσοστό 13,9%, δηλαδή 5 

Μητροπόλεις έχουν ενισχύσει τα Γραφεία αυτά από 4 – 6 στελέχη και το 

8,3% ή 3 Μητροπόλεις απασχολούν στο Γραφείο Τύπου και Δημοσίων 

Σχέσεων από 7 – 10 στελέχη. 

 

 

 

 

 

Πίνακας 13. Συμφωνείτε ότι η Εκκλησία σήμερα χρειάζεται να 

επικοινωνεί το έργο της και να γνωρίζει στο ποίμνιό της τις δράσεις 

της; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ούτε Διαφωνώ / Ούτε 

Συμφωνώ 

3 8,3 8,3 8,3 

Συμφωνώ 8 22,2 22,2 30,6 

Συμφωνώ Απόλυτα 25 69,4 69,4 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση αν συμφωνούν ότι η Εκκλησία χρειάζεται να επικοινωνεί το 

έργο και τις δράσεις της το 69,4% συμφωνεί απόλυτα και το 22,2% 

συμφωνεί, ενώ μόνο ένα 8,3% που αντιστοιχεί σε 3 Μητροπόλεις, ούτε 

συμφωνεί, ούτε διαφωνεί. Καμία απάντηση δεν έλαβε η επιλογή διαφωνώ 

ή διαφωνώ απόλυτα. 
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Πίνακας 14. Θεωρείτε σημαντική τη χρήση σύγχρονων μέσων, 

από την Εκκλησία, για την μετάδοση του λόγου του 

Ευαγγελίου και του έργου της; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Σημαντική 10 27,8 27,8 27,8 

Πολύ Σημαντική 26 72,2 72,2 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Εάν θεωρούν σημαντική τη χρήση των σύγχρονων μέσων από την 

Εκκλησία, οι απαντήσεις είναι ξεκάθαρες προς τη μία πλευρά, αφού το 

100% θεωρούν τη χρήση σημαντική ή πολύ σημαντική. Το 72,2% πολύ 

σημαντική και το 27,8% σημαντική. Καμία απάντηση στις επιλογές λίγο ή 

καθόλου σημαντική. 

 

 

Πίνακας 15. Θεωρείτε ότι η χρήση των μέσων κοινωνικής δικτύωσης 

ελλοχεύει κινδύνους για την εικόνα της Εκκλησίας; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Διαφωνώ Απόλυτα 2 5,6 5,6 5,6 

Διαφωνώ 7 19,4 19,4 25,0 

Ούτε Διαφωνώ / Ούτε 

Συμφωνώ 

13 36,1 36,1 61,1 

Συμφωνώ 10 27,8 27,8 88,9 

Συμφωνώ Απόλυτα 4 11,1 11,1 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση αν η χρήση των ΜΚΔ ελλοχεύει κινδύνους για την εικόνα 

της Εκκλησίας οι συμμετέχοντες απάντησαν ως εξής : Το μεγαλύτερο 

ποσοστό 36,1% ή 13 συμμετέχοντες ούτε διαφωνούν ούτε συμφωνούν, το 

27,8% συμφωνεί ότι ελλοχεύει κινδύνους και το 19,4% διαφωνεί. Μικρότερα 

ποσοστά όπως το 11,1%  ή 4 συμμετέχοντες συμφωνούν απόλυτα ότι 

ελλοχεύει κίνδυνος και το 5,6% ή 2 συμμετέχοντες διαφωνούν απόλυτα για 

τον κίνδυνο αυτό. 
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Πίνακας 16. Ποιος ποιμαντικός τομέας της Εκκλησίας πιστεύετε ότι 

πρέπει να επικοινωνείται περισσότερο; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Λατρευτικός 9 25,0 25,0 25,0 

Κηρυγματικός 10 27,8 27,8 52,8 

Κοινωνικός 12 33,3 33,3 86,1 

Φιλανθρωπικός 3 8,3 8,3 94,4 

Άλλο 2 5,6 5,6 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση ποιος από τους τομείς έργου πρέπει να επικοινωνεί 

περισσότερο η Εκκλησία, 12 συμμετέχοντες ή το 33,3% απάντησε ότι ο 

κοινωνικός τομέας πρέπει να επικοινωνείται πιο πολύ, το 27,8% απάντησε 

ο κηρυγματικός, το 25% δηλαδή 9 συμμετέχοντες απάντησαν ο 

λατρευτικός, το 8,3% ο φιλανθρωπικός και ένα ποσοστό 5,6% επέλεξε 

κάποιον άλλον τομέα. 

 

Πίνακας 17. Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Δελτία Τύπου] 

36 4,17 ,910 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Ιστοσελίδα] 

36 4,03 ,971 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Ομιλίες] 

36 3,92 ,906 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Εκδηλώσεις λατρευτικές, φιλανθρωπικές κ.α.] 

36 3,83 1,108 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Καταχωρήσεις σε έντυπο και ηλεκτρονικό τύπο] 

36 3,64 1,073 
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Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Προσκλήσεις] 

36 3,58 1,251 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Αναρτήσεις σε μέσα κοινωνικής δικτύωσης] 

36 3,47 1,276 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Ιερατικές συνάξεις νέων κ.α.] 

36 3,25 1,079 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Direct mail] 

36 3,22 1,436 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Συνεντεύξεις] 

36 3,14 1,018 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Κατασκηνώσεις] 

36 3,03 1,483 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Ραδιοφωνικός Σταθμός] 

36 2,83 1,612 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Εκδόσεις περιοδικών - εφημερίδων] 

36 2,56 1,482 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Χορηγίες] 

36 2,36 1,046 

Σε τι βαθμό χρησιμοποιούνται από το Γραφείο Τύπου της Μητροπόλεώς 

σας τα παρακάτω μέσα για την ενίσχυση των σχέσεων με το ποίμνιο; 

[Τηλεόραση - Τηλεοπτικές εκπομπές] 

36 2,11 1,063 

Valid N (listwise) 36   

 

Στην ερώτηση σε τι βαθμό χρησιμοποιεί η κάθε Μητρόπολη τα διάφορα 

Μέσα για την ενίσχυση του ποιμνίου τους συμπεραίνουμε τα εξής : Πολύ 

ως πάρα πολύ οι Μητροπόλεις χρησιμοποιούν κατά σειρά επιλογής την 

αποστολή Δελτίων Τύπου μέσω emails, την ιστοσελίδα τους, κάποιες 

ομιλίες ή εκδηλώσεις λατρευτικές, φιλανθρωπικές κ.α., καθώς και την 

αποστολή προσκλήσεως ή διάφορες καταχωρήσεις στον έντυπο και 

ηλεκτρονικό τύπο των τοπικών κοινωνιών. Αρκετή χρήση για την 
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επικοινωνία με το ποίμνιο γίνεται μέσω αναρτήσεων στα μέσα κοινωνικής 

δικτύωσης, κάθε είδους, μέσω συνάξεων νέων και άλλων ομάδων, μέσω 

συνεντεύξεων ή εκδόσεων περιοδικών και εφημερίδων, ενώ αρκετά 

επιλέγεται τόσο η ίδρυση ενός ραδιοφωνικού σταθμού, καθώς και οι 

ετήσιες καλοκαιρινές κατασκηνώσεις για διάφορες ομάδες, κυρίως για 

νέους. Λίγο έως καθόλου οι Μητροπόλεις χρησιμοποιούν κάποιες ειδικές 

χορηγίες για την ενίσχυση της επικοινωνίας ή την παρουσίαση 

τηλεοπτικών εκπομπών και την ίδρυση ακόμα τηλεοπτικού καναλιού. 

 

 

Πίνακας 18. Χρήση Κοινωνικών Μέσων 

 Facebook Twitter Instagram YouTube Άλλο 

N NAI 18 6 4 25 8 

OXI 18 30 32 11 28 

 

Στην ερώτηση αν χρησιμοποιούν τα μέσα κοινωνικής δικτύωσης και ποια, 

οι απαντήσεις που πήραμε έχουν ως εξής : Οι περισσότερες Μητροπόλεις, 

δηλαδή οι 25 χρησιμοποιούν το YouTube, 18 Μητροπόλεις χρησιμοποιούν 

το Facebook, 6 Μητροπόλεις διατηρούν και επικοινωνούν το έργο τους στο 

Twitter, 4 στο Instagram, ενώ 8 Μητροπόλεις χρησιμοποιούν κάποιο άλλο 

μέσο. 

 

Πίνακας 19. Θεωρείτε χρήσιμα τα σεμινάρια 

κατάρτισης/επιμορφώσεως των στελεχών των Γραφείων Τύπου 

και Δημοσίων Σχέσεων των Μητροπόλεων, σχετικά με τη 

βελτιστοποίηση της χρήσης των μέσων κοινωνικής δικτύωσης 

και της αποτελεσματικότητάς τους; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Καθόλου χρήσιμα 1 2,8 2,8 2,8 

Λίγο χρήσιμα 2 5,6 5,6 8,3 

Πολύ χρήσιμα 22 61,1 61,1 69,4 

Απολύτως αναγκαία 11 30,6 30,6 100,0 

Total 36 100,0 100,0  
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Στην ερώτηση εάν θεωρούν χρήσιμα τα σεμινάρια 

κατάρτισης/επιμορφώσεως των στελεχών των Γραφείων Τύπου και 

Δημοσίων Σχέσεων των Μητροπόλεων, σχετικά με τη βελτιστοποίηση της 

χρήσης των μέσων κοινωνικής δικτύωσης και της αποτελεσματικότητάς 

τους, το 91,7% τα θεωρεί πολύ χρήσιμα έως απολύτως αναγκαία, ενώ το 

5,6% δηλαδή 2 Μητροπόλεις θεωρούν ότι λίγο χρησιμεύουν και μόλις 1 

Μητρόπολη καθόλου. 

 

 

Πίνακας 20. Πιστεύετε ότι τα μέσα κοινωνικής δικτύωσης 

αποτελούν μέρος των Δημοσίων Σχέσεων; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Καθόλου 14 38,9 38,9 38,9 

Λίγο 4 11,1 11,1 50,0 

Αρκετά 11 30,6 30,6 80,6 

Πολύ 4 11,1 11,1 91,7 

Πάρα πολύ 3 8,3 8,3 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Στην ερώτηση εάν πιστεύουν ότι τα ΜΚΔ αποτελούν μέρος των Δημοσίων 

Σχέσεων, το 38,9% ή 14 Μητροπόλεις υποστηρίζουν ότι δεν αποτελούν 

καθόλου μέρος των Δημοσίων Σχέσεων, το 30,6% πιστεύει αρκετά, ενώ από 

11,1% λαμβάνουν οι επιλογές λίγο και πολύ. Το 8,3% ή 3 Μητροπόλεις μόνο 

πιστεύουν ότι σε πάρα πολύ μεγάλο βαθμό αποτελούν τα ΜΚΔ μέρος των 

Δημοσίων Σχέσεων. 
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Πίνακας 21. Πιστεύετε ότι υπάρχουν οφέλη από τη χρήση 

των ΜΚΔ για το ποιμαντικό και επικοινωνιακό έργο της 

Εκκλησίας; 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ναι 35 97,2 97,2 97,2 

Όχι 1 2,8 2,8 100,0 

Total 36 100,0 100,0  

 

Αν υπάρχουν οφέλη από τη χρήση των ΜΚΔ για το ποιμαντικό και 

επικοινωνιακό έργο της Εκκλησίας το 97,2%, δηλαδή 35 Μητροπόλεις 

πιστεύουν ότι υπάρχουν οφέλη, ενώ μόλις 1 Μητρόπολη δεν πιστεύει ότι 

υπάρχουν οφέλη. 

 

Ακολουθεί η ποιοτική ανάλυση δύο ερωτήσεων, η οποία δεν μπορεί να 

αποτυπωθεί στη μορφή πίνακα όπως οι παραπάνω : 

Πιστεύετε ότι υπάρχουν οφέλη από τη χρήση των Μέσων Κοινωνικής 

Δικτύωσης για το ποιμαντικό και επικοινωνιακό έργο της Εκκλησίας; 

Στην ερώτηση της έρευνάς μας εάν υπάρχουν οφέλη από τη χρήση 

των Μέσων Κοινωνικής Δικτύωσης για το ποιμαντικό και επικοινωνιακό 

έργο της Εκκλησίας, οι περισσότερες απαντήσεις από τις Μητροπόλεις, οι 

οποίες συμμετείχαν στην έρευνα, αποδέχονται τον θετικό αντίκτυπο της 

χρήσης από την Εκκλησία, η οποία αυτομάτως και οπωσδήποτε σημαίνει 

λογική χρήση των Μέσων. 

Από τις τριάντα επτά (37), λοιπόν, απαντήσεις, που πήραμε από 

Γραφεία Τύπου και Δημοσίων Σχέσεων Μητροπόλεων της Εκκλησίας της 

Ελλάδος, μόνο πέντε (5) δεν έκαναν χρήση του πεδίου για εκτενή ανάλυση 

των επιχειρημάτων τους. 

Οι τριάντα δύο (32), όμως, απαντήσεις, μπορούν, εύκολα, να 

φανερώσουν την άποψη που έχει συνολικά η Εκκλησία για τα Μέσα 
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Κοινωνικής Δικτύωσης και φυσικά τους λόγους για τους οποίους η ίδια 

κάνει τη χρήση που πρέπει. 

Οι απαντήσεις από τις Ιερές Μητροπόλεις κινούνται περίπου στο ίδιο 

πλαίσιο, με κυριότερη και συνηθέστερη απάντηση την ενημέρωση, 

γνωστοποίηση, προβολή και διάδοση του συνολικού έργου της Εκκλησίας. 

Συγκεκριμένα, για το πλούσιο φιλανθρωπικό, πνευματικό, 

κηρυγματικό, ιεραποστολικό και ποιμαντικό έργο της Εκκλησίας, καθώς 

και για τις διάφορες κοινωνικές και προνοιακές της δράσεις, όπως και κάθε 

μορφή έργου που επιτελείται σε Ενοριακό και Μητροπολιτικό επίπεδο. 

Σημαντική, επίσης, είναι η αναφορά πως η χρήση των ΜΚΔ 

ενισχύουν τον τρόπο προσέγγισης των νέων με την εύκολη επικοινωνία και 

τον διάλογο, καθώς και τη δυνατότητα να έρθει η Εκκλησία πιο κοντά τους 

μαθαίνοντας τις σκέψεις, τις αναζητήσεις και τα προβλήματα που τους 

απασχολούν. 

Στις απαντήσεις δεν αποκλείεται και το ενδεχόμενο μετάδοσης των 

λατρευτικών εκδηλώσεων και ακολουθιών της Εκκλησίας, τόσο κατά τη 

διάρκεια της πανδημίας που προηγήθηκε και βρίσκεται σε ύφεση η απ’ 

ευθείας κοινωνία των προσωπων, όσο και για πιστούς, οι οποίοι δεν 

εκκλησιάζονται συχνά ή δεν μπορούν να προσέλθουν στους Ιερούς Ναούς 

για ιατρικούς, εργασιακούς ή άλλους λόγους. 

Ωστόσο, στο πλαίσιο των παραπάνω απαντήσεων για το έργο, τη 

νεολαία και τη λατρεία, εντάσσεται, οπωσδήποτε, και σε κάθε άλλη 

ευκαιρία η διδασκαλία του Ευαγγελίου και η διάδοση του λόγου του Θεού, 

σε πιστούς και μη, αφού η χρήση των ΜΚΔ δίνει τη δυνατότητα μετάδοσης 

και της διαδικτυακής συμμετοχής από κάθε περιοχή, ακόμα και από τις πιο 

δυσπρόσιτες. 

Η επικοινωνία με κόσμο εκτός Εκκλησίας και ότι αυτό συνεπάγεται 

και η άμεση επαφή με ανθρώπους, η ενίσχυση συνολικά του κοινωνικού 

αποτυπώματος της Εκκλησίας εντός και εκτός χώρας, η έγκαιρη και έγκυρη 
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ενημέρωση και επικοινώνηση της πληροφορίας, όπως και η ταχύτερη 

αποκατάσταση ανακριβειών, είναι κάποιες από τις απαντήσεις των 

συμμετεχόντων Ιερών Μητροπόλεων που δίνουν το δικό τους στίγμα στην 

έρευνα που διενεργούμε. 

Τέλος, τόσο για την καλύτερη αντίληψη των απαντήσεων, όσο και 

για την εγκυρότερη καταγραφή και πληρέστερη ανάλυσή τους, θα 

χρησιμοποιήσουμε απαντήσεις τριών (3) Μητροπόλεων, οι οποίες δίνουν τη 

συνολική εικόνα χρήσης των ΜΚΔ από την Ορθόδοξη Εκκλησία. 

1) Με την χρήση των Μέσων Κοινωνικής Δικτύωσης (social media) η 

Εκκλησία ανοίγεται στην κοινωνία, επικοινωνεί άμεσα με τον κόσμο και 

ειδικότερα με τα νέα παιδιά, κάνοντας γνωστό το διαχρονικό και πάντοτε 

επίκαιρο μήνυμα του Ευαγγελίου. Επιπλέον, δίδεται η δυνατότητα στην 

Εκκλησία να προβάλει το μεγαλείο της Ορθοδόξου Πίστεως, την θεολογική 

της παράδοση, τον πλούτο της Πατερικής της διδασκαλίας και της 

αγιοπνευματικής της εμπειρίας. Συνάμα, κάνει ευρύτατα γνωστό τόσο το 

ποιμαντικό και κηρυγματικό της έργο, όσο τις κοινωνικές, φιλανθρωπικές 

και προνοιακές δράσεις της. 

Βεβαίως, σε καμία περίπτωση δεν μπορεί να αντικατασταθεί η 

προσωπική σχέση στο έργο του ευαγγελισμού των ανθρώπων. Αυτό όμως 

δεν σημαίνει ότι τα Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης δεν μπορούν να 

μεταδώσουν αυθεντικά το μήνυμα της Εκκλησίας και την αλήθεια του 

Ευαγγελίου της σε παγκόσμια κλίμακα, σε κάθε απομακρυσμένο χρήστη, 

πιστό ή μη. Η Εκκλησία προσαρμόζεται στις προκλήσεις και στις 

απαιτήσεις της νέας εποχής. Η διάδοση του Ευαγγελίου μέσω των Μέσων 

Κοινωνικής Δικτύωσης αποτελεί μορφή σύγχρονης ιεραποστολικής 

δράσης, που απευθύνεται χωρίς περιορισμούς προς τους εν δυνάμει 

αποδέκτες. Συνεπώς, στην πρόκληση της παγκοσμιοποίησης, η Εκκλησία 

προβάλλει την οικουμενικότητά της σε πνευματική βάση. 
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2) Η χρήση των μέσων κοινωνικής δικτύωσης από τα γραφεία τύπου 

των Ιερών Μητροπόλεων μπορεί να συμβάλλει δυναμικά στην προώθηση 

του κοινωνικοπρονοιακού έργου των Ι. Μητροπόλεων, αφενός μέσα από 

την ενημέρωση και την ευαισθητοποίηση του λαού πάνω σε κρίσιμα 

κοινωνικά ζητήματα και αφετέρου στην προσέλκυση νέων εθελοντών και 

στελεχών που θα ενισχύσουν τις δομές υποστήριξης των ευάλωτων 

κοινωνικών ομάδων στις τοπικές κοινωνίες. 

Επιπροσθέτως, η χρήση των μέσων κοινωνικής δικτύωσης 

συνεισφέρει στον συνεχή και ανοιχτό διάλογο της Εκκλησίας με τη νεολαία 

(η οποία τα χρησιμοποιεί εντατικά) και διευκολύνει τα στελέχη του 

νεανικού έργου στο ν' αφουγκράζονται ευκολότερα τον παλμό, να 

διακρίνουν τις τάσεις που διαμορφώνονται κυρίως μεταξύ των εφήβων, 

αλλά και των ηλικιών 18-24 και τις σύγχρονες ανάγκες των νέων, οι οποίες 

πρέπει να λαμβάνονται υπόψιν, ώστε οι παρεμβάσεις της Εκκλησίας να 

γίνονται περισσότερο στοχευμένες και ουσιαστικές ως προς την 

πνευματική καθοδήγηση και υποστήριξη τους. Η Εκκλησία δύναται ακόμα, 

μέσα από την χρήση των μέσων κοινωνικής δικτύωσης, να δημιουργήσει 

και διαύλους επικοινωνίας με ανθρώπους οι οποίοι βρίσκονται 

αποστασιοποιημένοι από τον χώρο της και χρειάζονται μια διαφορετική 

προσέγγιση επανένταξης σε αυτήν. 

 

3) Καθώς η τεχνολογία αναπτύσσεται ραγδαία και κάθε είδηση 

μεταδίδεται πλέον αστραπιαία, αλλά και οι άνθρωποι εξοικειώνονται και 

χρησιμοποιούν τα ΜΚΔ τα οφέλη για το ποιμαντικό και επικοινωνιακό 

έργο της Εκκλησίας είναι πολλαπλά. 

Το πρώτον ότι ερχόμαστε μέσω αυτόν σε επικοινωνία και διάλογο με 

τους νέους, 2) κάνουμε γνωστό μέσω αυτών το Ευαγγέλιο του Σωτήρος 

Χριστού, διότι υπάρχουν και αυτοί που δεν γνωρίζουν ή παραμένουν 

αδιάφοροι και ίσως βλέποντας ή διαβάζοντας κάτι, η ψυχή τους 
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αφυπνιστεί, 3) γνωστοποιούμε τις δράσεις, τις δραστηριότητες ακόμη και 

τις λατρευτικές Συνάξεις, 4) κάνουμε γνωστό το φιλανθρωπικό και 

κοινωνικό μας έργο. 

 

 

Θεωρείτε ότι η χρήση των μέσων κοινωνικής δικτύωσης 

ελλοχεύει κινδύνους για την εικόνα της Εκκλησίας; 

 

Στην ερώτηση της έρευνας μας αν η χρήση των μέσων κοινωνικής 

δικτύωσης ελλοχεύει κινδύνους για την εικόνα της Εκκλησίας, οι 

απαντήσεις στο ποιοι είναι αυτοί οι κίνδυνοι είναι λίγες, μόνο δέκα (10), ενώ 

είναι εννιά (9) οι Μητροπόλεις που δήλωσαν πως διαφωνούν ή διαφωνούν 

απόλυτα, πως ελλοχεύει κινδύνους. 

Οι απαντήσεις που δόθηκαν σχετικά με την παραπάνω ερώτηση 

επικεντρώνονται κυρίως στον εκκοσμικευμένο χαρακτήρα, που μπορεί να 

προσδώσει η χρήση ΜΚΔ. 

Η εκκοσμίκευση, η υπερβολική και άσκοπη προβολή και έκθεση, 

καθώς και η συνεχής ενασχόληση με τα μέσα δικτύωσης, θέτει σε δεύτερη 

μοίρα το κυρίως και το ουσιώδες έργο της Εκκλησίας, το οποίο είναι 

σωτηριολογικό, προβάλλοντας και υπερτονίζοντας ιδιαίτερα το 

δευτερεύον, το φιλανθρωπικό ή άλλο έργο. 

Επίσης, ένας κίνδυνος που ελλοχεύει και μπορεί να έχει αντίκτυπο 

στο κύρος της Εκκλησίας είναι η μη ορθή αλλά επιπόλαιη χρήση, καθώς 

και οι τοποθετήσεις κληρικών για διάφορα θέματα. 

Διαπιστώνουμε, λοιπόν, πως οι κίνδυνοι που ελλοχεύουν, δεν είναι 

τόσο από την χρήση των ΜΚΔ, από τις κεντρικές διοικήσεις των 

Μητροπόλεων, των οποίων οι αναρτήσεις αφορούν το πολυεπίπεδο έργο 

και τις δράσεις του Μητροπολίτου και των Ενοριών, αλλά από την 

προσωπική χρήση που κάνουν οι Κληρικοί. 
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Παράλληλα, η εκκοσμίκευση, ως η συνηθέστερη από τις δέκα (10) 

απαντήσεις που λάβαμε, δείχνει να μην υιοθετείται ως απάντηση από τις 

περισσότερες Μητροπόλεις, βλέποντας περισσότερα οφέλη από τη χρήση 

των όποιων μέσων επιλέγει το ποίμνιο της Εκκλησίας. 

 

Συμπεράσματα 

 Με την διεξαγωγή του ερωτηματολογίου από τις Μητροπόλεις της 

Εκκλησίας της Ελλάδος, συμπεραίνουμε την θετική προσέγγιση των κατά 

τόπους Εκκλησιών, στην εφαρμογή των Δημοσίων Σχέσεων στη 

δραστηριότητά τους και τη χρήση τους σε έναν κόσμο σύγχρονο και 

εξελιγμένο. Η πληροφορία σήμερα μεταφέρεται ταχύτατα και με τον ίδιο 

τρόπο, μάλλον, θα πρέπει να διαδοθεί ο λόγος του Ευαγγελίου και το 

πολύπλευρο έργο της Εκκλησίας. 

 Οι περισσότερες, λοιπόν, Μητροπόλεις, διατηρούν Γραφείο Τύπου 

και Δημοσίων Σχέσεων, χρησιμοποιούν τα σύγχρονα ηλεκτρονικά μέσα 

για να πληροφορήσουν τη διακονία τους67, επανδρώνουν τις υπηρεσίες τους 

με στελέχη που γνωρίζουν να τα χρησιμοποιούν και θεωρούν πολύ 

σημαντική τη χρήση τους για τη μετάδοση του λόγου και του έργου. 

Σημαντικός, θεωρείται ο παράγοντας, της αποδοχής χρήσης των μέσων 

κοινωνικής δικτύωσης, αλλά και της διατήρησης επίσημων λογαριασμών 

των Ιερών Μητροπόλεων σε αυτά. Βέβαια, δεν αποκλείεται η άλογη χρήση 

τους να ελλοχεύει κινδύνους για την εικόνα της Εκκλησίας, γι’ αυτό και θα 

πρέπει να ενισχυθεί ο ρόλος των σεμιναρίων και καταρτίσεων, που θα 

υποδεικνύουν τον τρόπο χρήσης, για τα καλύτερα, αλλά και ασφαλέστερα 

αποτελέσματα ποιμαντικής, αφού αυτός είναι ο σκοπός χρήσης των μέσων 

από την Εκκλησία. 

 
67 Β΄ Τιμ. 4,5. 
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Αξίζει να σημειώσουμε ότι, οι συμμετέχοντες στο ερωτηματολόγιο, 

φάνηκε από τις απαντήσεις να γνωρίζουν τα μέσα και τη χρήση τους, αλλά 

και οι πλέον δύσπιστοι για την σημαντική συμβολή τους στο έργο, δείχνουν 

να μην τα απορρίπτουν εντελώς.  

Η Εκκλησία κάνει χρήση όλων των γνωστών μέσων που 

χρησιμοποιεί ο μέσος άνθρωπος στην καθημερινότητά του και στην 

εργασία του και βλέπει περισσότερα οφέλη από την ένταξή τους στη ζωή 

της Εκκλησίας, παρά από την απόρριψή τους. 
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Παράτημα I 

Αποστολικό Γράμμα Πάπα Ιωάννου Παύλου Β΄ 
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Παράρτημα II  
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